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Contenido:

Los costos publicitarios y los presupuestos

Concepto de relaciones publicas

La televisién y la atencidn (Articulo 1l1), por Ricardo Solava

Significado y responsabilidad de la propaganda

Los avisos del mes (General Electric Argentina, cremas Pond's, Quaker, algoddn Estrella, entre
otros)

La maquina de coser

e Distribucién de productos. Necesidad de la investigacidn

e Almanaques publicitarios



