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Contenido:

e "The Advertising Couneil"

e Toque humanoy trabajo de equipo, razén del éxito de los mejores films publicitarios

e la palabra cede la palabra

e (Reduce la televisidn el nimero de asistentes a los espectaculos deportivos? (La experiencia

norteamericana)

Seijoo, premio internacional

e 25 afios forjando periodistas

e Los avisos del mes (cubiertos Gamuza, casimires Burberrys, muebles Diaz, lineas aéreas Panagra



