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INTRODUCCION

El enfoque de Agenda Setting
sostiene la capacidad que tienen los
medios de comunicacién para
transferir su agenda a la agenda de
temas publicos de discusion.

Se despliega de este modo un
proceso de estructuracion mediatica
de la agenda publica, donde los
medios de comunicacidn Donald Shaw
desempeian un rol de relevancia.
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Agenda Setting permite medir la capacidad de transferencia
de agenda desde los medios de comunicacion hacia la
Opinion Publica en un periodo especifico, operando con una

metodologia de investigacion empirica que implica un doble
analisis de:

AGENDA DE LOS AGENDA DE LA

MEDIOS OPINION PUBLICA
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Tras mas de 40 aihos de investigacidon empirica en Estados
Unidos; Europa; Asia y América Latina, la metodologia del
enfoque de Agenda Setting constituye un dispositivo de
utilidad para precisar la incidencia de los medios de
comunicacion en el proceso de formacion y debate de Ia
Opinion Publica.

En el marco de la eleccion a Presidente de la Nacion 2011,
resultd de interés llevar adelante una investigacion empirica
qgue permitiera establecer el grado de incidencia de la
agenda de los medios (recortando el objeto de analisis en
los principales diarios nacionales) en la agenda de |la
Opinion Publica durante la campaia electoral.

Campana Presidencial Argentina 2011
Analisis de la incidencia de la agenda de los medios en la articulaciéon de la agenda de la Opinién Publica.




Vale destacar que en la Argentina actualmente son escasas
las investigaciones académicas que -trabajando en torno del
enfoque de Agenda Setting- analizaron la incidencia de Ia
agenda de los medios en |la agenda de |la Opinion Publica
durante un proceso electoral.

Se encuentra de este modo un valor agregado de relevancia
para el presente estudio: generar un aporte académico
original e innovador en un area de investigacion que hoy lo
demanda.

Se trata de una problematica clave para el campo de la
Comunicacion Politica y la Opinion Publica contemporanea.
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OBJETIVOS
-

. Conformar la agenda de los medios de comunicacion
(diarios nacionales) durante la campana electoral a
Presidente de la Nacion (Argentina, 2011).

. Conformar la agenda de la Opinion Publica durante la
campana electoral a Presidente de la Nacidn.

. Establecer la capacidad de transferencia de la Agenda de
los medios de comunicacion a la Opinidn Publica, en el
contexto de la campana electoral a Presidente de la Nacidn.
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METODOLOGIA

El estudio contd con una metodologia de tres componentes:

Conformacion de la Conformacion de la
Agenda de los Agenda de la
Medios Opinion Publica

Analisis de la capacidad de transferencia de la
Agenda de los Medios a la Agenda de la Opinidn Publica
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a) Conformacion de la Agenda de los Medios.

Analisis de los temas cubiertos y las menciones de los principales
candidatos a Presidente efectuadas por los diarios nacionales durante
la campana presidencial 2011 en Argentina.

Realizacion de un analisis de contenidos de los siguientes diarios
nacionales:
ClarinX LA NACION  &imbitefisastiers  EL CRONISTA

Paginall2 Tiempo ? el

Se efectud un analisis de los contenidos (tapa y seccidn politica) de
cada diario durante los dos meses de la campana presidencial 2011.
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ClarinX="a 4 ?“?,} =
_ T3 4 Cf _ ’a K . .
- "f 2, o =y Analisis de las menciones en tapay

LA NACION

poﬂcial;:r ez Y seccion politica de los candidatos.

Ld'; dl
m . Valoracion de las menciones en tapa.

"
A B C D E E G H J K ks
PERIODO DE MEDICION: 23/08 al 22/09
CANDIDATO TITULOS DE TAPA VALORACION (Tapa) SECCION POLITICA
Dia (A Presidente y Yice) 1Mitad 2 Chimeneas 3 Mitad Positiva (+) Neutra Negativa (-) Yolanta Titulo Bajada Otras
supe:i;;l‘de la ::::d::p::;: in‘"::; :e la secciones
= de la tapa = = = = = = = = =
23 Cristina Fernandez de Kirchner
23 Amado Boudou
23 Eduardo Duhalde
23 Mario Das Neves
23 Ricardo Alfonsin
23 Javier Gonzilez Fraga
23 Hermes Binner
23 Norma Morandini
24 Cristina Fernindez de Kirchner
24 Amado Boudou
24 Eduardo Duhalde
24 Mario Das Neves
24 Ricardo Alfonsin
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Formulas presidenciales consideradas en el
analisis de contenidos de los medios.

Cristina Fernandez de Kirchner
Amado Boudou

Ricardo Alfonsin
Javier Gonzalez Fraga

Eduardo Duhalde
W ET I ERWETES

Hermes Binner
Norma Morandini

Alberto Rodriguez Saa
José Maria Vernet
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Dia Titulo Titulo Titulo Titulo Titulo

z ' V ' v . Registro de los titulos
. de tapa.

25
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28

29

A B c D E F G H I J K L M
TEMAS DH LA CAMPARA

Dia Anjlisis de Gobiemo El Mundo. Seguridad y Obras e Economia. Trabajo. Educacién Salud Legales. Justicia | Medio Ambiente OTROS
campafias, Nacional Relaciones | Orden. Fuerzas s
partidos politico: Internacionales | Armadas g de piblicas econdmico. pensiones
3 candidatos Seguridad Politica fiscal
sitiv:

23

Registro de los :

26

temas de la g

28

campana. .

30

31
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Registro de los sondeos de intencion de voto
publicados en los diarios.

A B, c D E E G H J K
SONDEOS Dif INTENCION DE VOTO

Dia Nombre de la agencia ==
de voto (en %)

Kirchner- | Duhalde-Das | Alfonsin- Binner-  |Rodriguez Saa] Cario-Pérez | Altamira- Indecisos
Boudou Neves Gonzilez Morandini Yernet Castillo
Fraga Datos publicados de la ficha técnica
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b) Conformacion de la Agenda de la Opinion Publica.
Analisis de los principales temas e intencion de voto a Presidente
durante la campana presidencial 2011 en Argentina.

U TIPO DE ESTUDIO: Encuesta por muestreo.

L TARGET: Hombres y Mujeres, 18 a 65 afios, NSE ABCD1, residentes y
habilitados para votar en AMBA, usuarios de Internet.

3 INSTRUMENTO DE RECOLECCION: Cuestionario estructurado con preguntas
abiertas, cerradas y escalas de opinidon de 15 minutos de extension (media).

O TECNICA DE RECOLECCION: Entrevista online, utilizando la PLATAFORMA OH!

de encuestamiento online. a_"\
(d MUESTRA: 637 Casos efectivos. Margen de error: +/- 3,96% (95,5% de &.NEL.
confianza).

0 SEGMENTACION: Ajuste muestral a la distribucion de la poblacién online de
AMBA por sexo, edad y NSE. La muestra ponderada ha sido de 637 Casos.
O ACTIVIDAD DE CAMPO: Lunes 19/09 al Lunes 10/10 de 2011.
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SONDEO DE OP. MODELO DE CUESTIONARIO

INVITACION

iBienvenido/a !. En OH! PANEL q conocer tus opini sobre las proxi |
nacionales.

Responder la encuesta te llevara solo unos minutos y la informacion sera tratada

No se utilizaran los Itados para ofrecerte o venderte productos.
i Contar con tu participacion es muy imp L
¢Comenzamos?
CUESTIONARIO
FILTRO

1. ;Tienes entre 18 y 65 afios, vives y estas habilitado para votar en la Ciudad Auténoma de Buenos
| Aires 6 el Gran Buenos Aires? (UNA RESPUESTA)

7.1 {CONTINUA)
2.No (AGRADECE Y FINALIZA)

2. Vivis en: (UNA RESPUESTA)

1.Ciudad Autonoma de BuenosAires
2.Gran Buenos Aires

MODULO 1: CONSUMO DE MEDIOS
3. Para comenzar, queremos conocer tu consumo de medios. En este sentido, te preguntamos
fcua'Ues diario/s lees en la semana? (RESPUESTA MULTIPLE)

“Tarn

Penetracion de Internet en

ARG: 66,0% de la poblacion (.

(*): http://www.internetworldstats.com (Sept 2011).

Modelo de cuestionario
disenado para el estudio.

Hasta aqui llegamos.
iMuchas gracias por haber completado la encuesta !

38. ;Querés dejamos algin comentario? (RESPUESTA ESPONTANEA)

FICHA TECNICA

® TIPO DE ESTUDIO: Encuesta por muestreo

® TARGET: Hombres y Mujeres, 18 a 65 afios, NSE ABCD1, residentes y habilitados para votar en
AMBA, usuarios de Internet

® INSTRUMENTO DE RECOLECCION: Cuestionario estructurado con preguntas abiertas
cerradas y escalas de opinion de 15 minutos de extension (estimado)

® TECNICA DE RECOLECCION: Entrevista online, utilizando la PLATAFORMA OH! de
encuestamiento online

® MUESTRA: 600 Casos efectivos

®  SEGMENTACION: Ajuste muestral a la distribucion de la poblacién online de AMBA por sexo,
edady NSE
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c) Analisis de la capacidad de transferencia de la Agenda de los
Medios a la Agenda de la Opinidn Publica.

Aplicando los lineamientos tedricos del enfoque de Agenda Setting y
considerando los multiples trabajos de campo elaborados al respecto
en Estados Unidos; Espana; Japon y Argentina, se efectud un analisis

que permitiera establecer el grado de incidencia de la agenda de los

medios en la articulacion de |la agenda de la Opinion Publica durante

la campana presidencial 2011.
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ACTIVIDAD DE CAMPO

Inicio Cierre
CONFORMACION DE LA [ 23/08 22/09
AGENDA DE LOS MEDIOS [P — )3/10.

CONFORMACION DE LA
AGENDA DE LA OP 19/09 10/10

(*): En caso de Ballottage, la medicidn se extenderia por un “MES 3” desde el 24/10 al 23/11.
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PRINCIPALES RESULTADOS

e
COBERTURA TOTAL. Mes 1 +2 (23/08 al 23/10)

O Laformula Cristina Fernandez de Kirchner-Amado Boudou alcanzo,

durante la campana, el 53,5% de las menciones. En segundo lugar se

ubicé el binomio Alfonsin-Gonzalez Fraga (15,8%), seguido por Binner-
Morandini (12,7%).

1 Debe destacarse la ausencia de menciones de los candidatos Norma

Morandini y José Maria Vernet, en un escenario de muy escasa cobertura

periodistica dedicada a los candidatos a la vice-presidencia. La excepcion

lo constituye Amado Boudou, con el 8,7% de las menciones.

O Clarin (con 591), Pagina 12 (352) y Tiempo Argentino (279) han sido los

diarios que mayor cobertura le otorgaron a los candidatos.
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COBERTURA TOTAL. Mes 1 +2 (23/08 al 23/10)
]

#
VOLUMEN DE MENCIONES (EN MENCIONES)
DIARIO
CANDIDATO TOTAL Tiempo | Ambito
~Clarin | LaNacion | Pagina 1 Argentino | Financiero |  ElCronista | Diario Popular
Cristina Fernandez de Kirchner [ 940 A w148 157 119 65 108 19
1
Amado Boudou 184 R 1 3 19 % i
Hermes Biner S B 13 31 3 3 1
Norma Morandini 0 JJ 0 0 0 0 0 0
: , r ..
Ricardo Affonsin il B O @ 5 47 ) 3 ]
Javier Gonzalez Fraga 1 ; i 0 0 3 2 1 0
Eduardo Duhalde 199 it : 17 3 ) % 23 4
Mario Das Neves 20 10 i 0 4 5 0 5 0
Alberto Rodriguez Sad 143 55 i 15 27 14 13 18 b
José Maria Vernet 0 _H_- 0 0 0 0 0 0
TOTAL . 20% ) 51 m 197 256 149

33 219
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COBERTURA TOTAL. Mes 1 +2 (23/08 al 23/10)
]

VOLUMEN DE MENCIONES (EN PORCENTAIE)
DIARIO
CANDIDATO TOTAL Tiempo Amito
Chrin | LaNacion | Pdgina12 Argentino | Financiero | ElCronista | Diario Popular
Crstna Feméndes de Kirch ’ ' i
ristina Fernandez de Kirchner 44,8% wen | s | gk 1,6% 3% o |1 s |
Amado Boudou 8,7% 1% | 5% 5.3% 11,4% 0,6% 13,2% 14,0%
Hermes Binner 1,7% 101% | 132% 13,6% 13,2% 16,7% 13,6% 12,0%
Norma Morandini
Ricardo Afonsin 3% | 0% | W 16,7% 16,8% 20,3% 1) 1% 14,0%
Javier Gonzalez Fraga 0,5% 0,8% 1,0% 1.0% 03%
Eduardo Duhalde 9.4% D0 | 6% 10,7% 19% 1,1% 3 9% ).6%
Mario Das Neves 1,1% 1,6% 1.1% 17% 19%
Alerto Rodriguez Sa2 1,0% 0% | 5% 1,6% 5, 0% 6,5% 100 4 0%
José Maria Vernet |
TOTAL 100% 0% | 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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COBERTURA EN TAPA. Mes 1 +2 (23/08 al 23/10)
]
L En tapa, el binomio Fernandez de Kirchner-Boudou alcanza el

71,9%, seguido a distancia por Alfonsin-Gonzalez Fraga (13,4%) y
Binner-Morandini (7,7%).

J Nuevamente, debe destacarse la ausencia de menciones de tres
candidatos a la vice-presidencia: Norma Morandini, Javier Gonzalez
Fragay José Maria Vernet.

VOLUMEN DE MENCIONES (EN MENCIONES)
DIARIO
CANDIDATO TOTAL Tiempo Arnbito
— / ’119\\ le;n’n la N;cién Pégi;a 1 Argelr;tino Fina;;iem El Crzo:ista DiariolF;opular
Amado Boudou 20 4 4 0 3 4 5 0
Hermes Binner 15 0 5 0 1 4 4 1
Norma Morandini 0 l 0 0 0 0 0 0 0
Ricardo Alfonsin \ 2 / 5 ) 1 2 g b 1
Javier Gonzalez Fraga Y 0 0 0 0 0 0 0
Eduardo Duhalde 9 0 1 0 2 3 3 0
Mario Das Neves 1 0 0 0 0 0 1 0
Alberto Rodriguez Saé 3 0 1 0 1 1 0 0
José Maria Vernet 0 0 0 0 0 0 0 0
TOTAL 193 16 43 3 ] 4 V)

4
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COBERTURA EN TAPA. Mes 1 +2 (23/08 al 23/10)
]

&
VOLUMEN DE MENCIONES (EN PORCENTAJE)
DIARIO
CANDIDATO TOTAL Tiempo Ambito
Clarin | LaNacion Pagina 12 Argentino | Financiero | ElCronista | Diario Popular
Cristin Femandez de Kirchner 61,6% B% | 564% 66,6% 66,6% 51,04 56,8% 83,00
Amado Boudou 103% 50% | 6% 11,1% 0,0% 1,3%
Hermes Binner 1,7% 8.0% 37% 0.0% 0.0% 8.3%
Norma Morandini
Ricardo Alfonsin 13.4% 0% | 3% 3.3% 7.8% 21,0% 13,6% 8.3%
Javier Gonzalez Fraga
Eduardo Dufalde 4% 1,6% 748% 0% 6,8%
Mario Das Neves 0,5% 22%
Alberto Rodriguez Saa 15% 1.6% 7% 2.0%
José Maria Vernet
TOTAL 100% 00% | 100% 100% 100% 100% 100% 100%

0 CLAVE: El tratamiento de las menciones de los candidatos en tapa
ha sido, para todos los diarios, eminentemente informativo.
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COBERTURA EN SECCION POLITICA. Mes 1 + 2 (23/08 al 23/10)
.|

+

VOLUMEN DE MENCIONES (EN MENCIONES)
DIARIO
CANDIDATO TOTAL Tiempo
- Glaping, | La Nacion Pégina 12 Argentino | Ambito Financiero | El Cronista Diario Popular
Cristina Fernandez de Kirchner 734 257 113 155 83 43 83 —
Amado Boudou 140 39 12 19 26 15 29
Hermes Binner 234 b bl md 31 48 35 29 31
Norma Morandini 2 1 1
Ricardo Alfonsin 273 pra Y 38 58 43 31 25 —
Javier Gonzalez Fraga 11 5 3 2 1
Eduardo Duhalde 184 71 16 38 18 21 20
Mario Das Neves 23 10 4 T 4
Alberto Rodriguez Saa 139 " — 55 _" 15 27 12 12 18 —
losé Maria Vernet —
TOTAL 1740 575 225 349 225 154 212 =
VOLUMEN DE MENCIONES (EN PORCENTAIE)
DIARIO
CANDIDATO TOTAL Tiempo
Clarin La Nacion Pagina 12 Argentino | Ambito Financiero | El Cronista Diario Popular
Cristina Fernandez de Kirchner 42,1% 35,01% 15,40% 21,12% 11,31% 5,86% 11,31%
Amado Boudou 8,0% 27,86% 8,57% 13,57% 18,57% 10,71% 20,71%
Hermes Binner 13,4% 25,64% 13,25% 20,51% 14,96% 12,39% 13,25%
Norma Morandini 0,1% — — — _ 50,0% 50,0% _
Ricardo Alfonsin 15,6% 28,57% 13,92% 21,25% 15,75% 11,36% 9,16%
Javier Gonzalez Fraga 0,6% 45,45% 27,27% 18,18% 9,09%
Eduardo Duhalde 10,5% 38,59% 8,70% 20,65% 9,78% 11,41% 10,87%
Mario Das Neves 1,3% 43,48% 17,39% 21,74% 17,39%
Alberto Rodriguez Sad 7,9% 39,57% 10,79% 19,42% 8,63% 8,63% 12,95%
José Maria Vernet -
TOTAL 100% 33,0% 13,0% 20,0% 13,0% 9,0% 12,0% =

VooV
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AGENDA DE TEMAS. Mes 1 +2 (23/08 al 23/10)
]

El 52,9% de las menciones en tapa correspondieron a la categoria

“analisis de campanas, partidos politicos y candidatos”.

Un 9,2% correspondio a noticias sobre el “Gobierno Nacional” y un
7,3% estuvo asociado a “Economia. Desarrollo econdmico. Politica

fiscal e impositiva”.

PO[UMEN DE MENCIONES (EN MENCIONES)
DIARIO TOTAL TEMAS DE NA
4 4
Andlisis de campafias, | Gobierno El Mundo. Seguridad y Obras e Economia. Trabajo. Educa- Salud Legales. Medio OTROS
( partidos politicos y Nacional Relaciones Orden. Inversione: Desarrollo ilaciones y dion Justicia | Ambiente
candidatos Internacionales Fuerzas piiblicas econdmico. nsiones VOLUMEN DE m(ﬂl PﬂmTNE]
Armadas y Politica fiscal &
de Seguridad \ impositiva .
A DIARIO TOTAL TEMAS DE LA CAMPANA
, N
Clarin 270 178 33 28 0 4 6 0 0 0 2 0 19
Amis de ampaiis, | Gobierno | ElMimdo. | Sepwidady | Obrase Exonomia. Trbsp. | Bl | S | legles | Medo | OTROS
partidos poiticosy | Nadonal Relaciones Orden. | lmversiones Desamolo Jobilaciones | ddn dntica | Amblente
La Nacién 256 151 0 0 2 1 3 0 0 0 0 9% 3 ndidatns itercionses | Foerms | piblis | econdmicn. Polfics | ypessiones
Amadxy fisca ¢ mpositva
o Semm
Pégina 12 192 113 13 10 0 3 1 0 2 0 4 0 46
Clarin 180% 25% 139% %1% - 0% 54% - - - | 90% - | a1%
Tiempo Argentino| 233 98 40 23 0 23 27 9 2 1 6 2 2
, Lz Nacidn 171% 19,0% - - 125% 1% 1% - - - - | 950% | 33%
Ambito 188 149 13 1 1 1 7 3 1 1 1 0 0
Financiero Pgnell | 128% | WX | 9 | 93 - | 5% 03% - |mE% - B - 5%
El Cronista 211 38 29 30 10 21 41 18 2 2 7 2 11 A:;r:::n 155 13 B 15 _ 03% s no% | 168% | U | U2 | 1% | 2%
Diario Popular 144 64 10 5 3 4 25 13 5 3 2 1 9 -
me 125% 188% 4% 102% 62% 1% 63% 69% | 83% | 142% | 45% - -
TOTAL 1494 791 nanciera
138 107 16 57 110 43 12 7 22 101 90
El Cronista 141% 48% 0% 280% 625% | 368% % 418% | 166% | 285% | 318%  19% | 122%

Disrio Popular | 35% 0% 1% | ag | 17% | 0% D% | 0% | 416% | 428% ) 90% | 09% [100%
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CONFORMACION DE LA AGENDA DE LA OPINION

PUBLICA. CONSUMO DE MEDIOS.
-

TV (Consumo semanal)

DIARIOS Hasta 7 Horas 31.9%
i 1 ) Fotre 8y 14 Horas 17.1%
Uig 3 Clarin 66,7% .
e e (N v : !
e T2 Nacon B Entre 13y 21 Horas 13,T%
g W Pégina 12 16.8% Eatre 22y 28 Horas 13%
. :v?‘:_ —i',y—lc La Razon 12,4% Titre 20 y % Horss 4.6%
'?é_z oz, il Tiempo Argentino 119% '
Perfl 5% Entre 36y 42 Horas 8%
Ambito Financiero 6,8% Bafre 4340 Hors L3
Cronica 4.2% ,
ST i M de 30 Horzs N
nfobae 3,3% Noveo TV 5,0%
Miradas al Sur L8 PROVEDIO SEMANAL 156 Hons
Diario Popular 27% '
Tibe 2.6% BARE: 637 Casos. Una Respuest
Muy 15% .
El Argentino 1,3% ] Hasta 7 Horas 40.2%
La Prensa 0.6% z Entre 8 y 14 Horas 19.7%
Otro 2.9% O :: Enre 15 y 21 Horas B.6%
No leo diarios 13,0% s Entre 22y 28 Horas 6.3%
BASE: 637 Casos. Respussta Miltiple Entre 29y 35 Horas 4,5%
i Exre 36 y 42 Horas 14%
RADIO Entre 43 y 49 Horas 21%
(Consumo semanal) Mas de 50 Horas 4.2%
No escucho radio 10,0%
PROMEDIO SEMANAL 15,9 Horas
BABE: 637 Casos. Una Respuesta.
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http://www.google.com.ar/imgres?imgurl=http://journalistaszgz.files.wordpress.com/2010/03/television_300x300_icon.png&imgrefurl=http://www.masoportunidades.com.ar/aviso/6829277-telefono-celular-w71-w-71-tv-java-wifi-bluetooth-touch-teclado-qwerty-nuevos-c-gtia-dia-del-padre-disponible-en-capital-federal&usg=__cUN-GUEagvGDFthU49wlsp-LYwQ=&h=300&w=300&sz=19&hl=es&start=4&zoom=1&tbnid=sSh4sd-SDc0axM:&tbnh=116&tbnw=116&ei=CV3eT4u-BI-u8ASfte3yCg&prev=/search?q=TV&hl=es&gbv=2&tbm=isch&itbs=1
http://www.google.com.ar/imgres?imgurl=http://www.losprimeros.tv/uploads/2011/10/28/90984_tapas-de-diarios.jpg&imgrefurl=http://www.losprimeros.tv/nota/42389/por-el-dia-del-canillita-el-lunes-no-habra-diarios-.html&usg=__expk6r7lmeGGcxiPFiVoId550h4=&h=474&w=407&sz=62&hl=es&start=8&zoom=1&tbnid=3tFKPzjU1rt7gM:&tbnh=129&tbnw=111&ei=LV3eT_7EAYSk8QTdrYm9Cg&prev=/search?q=diarios&hl=es&gbv=2&tbm=isch&itbs=1
http://www.google.com.ar/imgres?imgurl=http://1.bp.blogspot.com/_j3B-_IBmGDk/TE4Enx2hxjI/AAAAAAAABus/4-3xF9eXBMs/s1600/Radio.jpg&imgrefurl=http://bolazosdelosmedios.blogspot.com/2010/07/la-radio-en-el-cementerio.html&usg=__ywC2vevFCS23DbbFho1rDtLYxU4=&h=360&w=394&sz=17&hl=es&start=6&zoom=1&tbnid=QJX7nPktXZgevM:&tbnh=113&tbnw=124&ei=Y13eT6CLMoyi8ASJtOXsCg&prev=/search?q=radio&hl=es&gbv=2&tbm=isch&itbs=1

MAPPING DE PREOCUPACIONES
T

Inseguridad 44.2%
Estado de 1a Educacion 10,4%
Corrupcidn 9,1%
Pobreza 7,9%
Inflacion 7,2%
Distribucidn del ingreso 6.6%
Desocupacion. Desempleo 6,0%
Trafico de drogas 3.2%
Bajos salarios 2,4%
Evasidn impositiva 1,3%
Estado de la Salud 0,5%
Problemas en los fransportes (colectivos, frenes, subtes) 0,5%
Problemas/cortes de transito 0,4%
Conflictividad gremial 0,2%
Bass 9% Caws [ EoRespuess - CREDIBILIDAD INSTITUCIONAL
INSTITUCION DESEMPENO
l1a4 Sa7 8alo0 PROMEDIO
PyMESs nacionales 18,10% 52.70% 21,90% 6.1 Puntos
Organizaciones No Gubernamentales 21,90% 45.10% 25,70% 6.0 Puntos
[_Tnﬁanza en el resto de los ciudadanos| 23,40% 54.30% 18,8090 5.6 Puntos |
Grandes empresas nacionales 32,40% 47,90% 14,40% 5,3 Puntos
| Grandes empresas internacionales 35,40% 39.30% 19.10% 52 Pupfos |

Medios de comunicacion 38.30% 47,30% 13,10% 5,0 Puntos

Centros de Gestion y Participacion 37,30% 42.80% 12.60% 4.9 Puntos

Poder Ejecutivo Nacional 47,70% 31.50% 17.30% 4,6 Puntos

Poder Legislativo Nacional 49,00% 39.60% 7.80% 4,4 Puntos

Poder Tudicial de la Nacion 53 300 34.10% 0 800 4.2 Punfos

Fuerzas Armadas 52,80% 32,70% 9.40% 4.0 Puntos

Iglesia 58.40% 26,50% 11,30% 3.8 Puntos

Policia 65.40% 27.40% 5,80% 3.5 Puntos

Sindicatos 71,50% 21.60% 3.90% 3.1 Puntos

BASE: 637 Casos. Una Respuesta por institucion. Excluye Ns/Ne. Ordenados por mayor desempefio promedio.
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http://www.google.com.ar/imgres?imgurl=http://3.bp.blogspot.com/-8Td7LFEenNQ/Tcu2f0zTIUI/AAAAAAAAAWM/uCy36HlzON0/s1600/gente_moodle.jpg&imgrefurl=http://locura777-jpska.blogspot.com/2011/05/gente.html&usg=__yoAyNaOi-hFXFvNWEjzyWsbFBsc=&h=400&w=500&sz=87&hl=es&start=4&zoom=1&tbnid=p9bVxKdY0xoHUM:&tbnh=104&tbnw=130&ei=vnreT7y9Loyi8QT7n-TZCg&prev=/search?q=gente&hl=es&gbv=2&tbm=isch&itbs=1
http://www.google.com.ar/imgres?imgurl=http://www.riverplate.com/foto/albums/wpw-20070225/a-gente-sur-alta.jpg&imgrefurl=http://www.riverplate.com/lpm/fotos/clausura-2007/river-plate-vs-racing-club-cl-2007/a-gente-sur-alta/&usg=__V3xZgzZMFMC0EQKbZVE2yWx9Kx4=&h=900&w=1200&sz=379&hl=es&start=10&zoom=1&tbnid=ABVIjwbB8xq8QM:&tbnh=113&tbnw=150&ei=vnreT7y9Loyi8QT7n-TZCg&prev=/search?q=gente&hl=es&gbv=2&tbm=isch&itbs=1

INTENCION DE VOTO A PRESIDENTE 2011
]

Cristina Fernandez de Kirchner 28,7%

. Hermes Binner 15,6%
Alberto Rodriguez Saa 6,9%

Ricardo Alfonsin 6,6%

Eduardo Duhalde 6.4%

Elisa Carrio 2.0%

Jorge Altamira 1,3%

Pienso no votar 0,2%

Pienso votar en blanco 2.9%

Pienso votar nulo/impugnado 2.8%
Todavia no tengo decidido mi voto 26.6%

BASE: 637 Casos. Una Respuesta.
u}

EXPECTATIVAS ELECTORALES 2011

Hermes Bimner 25%
Ricardo Alfonsin 1.3%
Eduardo Duhalde 1,2%

Alberto Rodripuez Sad 04%

Jorge Altamira 0.2%

Otro candidato 2.6%

BASE: 637 Casos. Una Respuesta.
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http://www.google.com.ar/imgres?imgurl=http://1.bp.blogspot.com/_zQYY19XNLso/Sql9VnD3K9I/AAAAAAAAAeY/ktBx0hzGEIk/s320/CFK.jpg&imgrefurl=http://elbaldio2007.blogspot.com/2010/09/desarticulando-los-intentos-de-la.html&usg=__SBDqDNHPpOvGAmOucZHtPXfnXho=&h=320&w=280&sz=16&hl=es&start=5&zoom=1&tbnid=tIfaeBKS5fiYlM:&tbnh=118&tbnw=103&ei=AHveT5inB5Ca8gSM35zqCg&prev=/search?q=CFK&hl=es&gbv=2&tbm=isch&itbs=1
http://www.google.com.ar/imgres?imgurl=http://www.noticiacero.com/web/wp-content/uploads/19218_CFK.jpg&imgrefurl=http://www.taringa.net/posts/info/14222870/Carta-a-la-presidenta-CFK_.html&usg=__6yTTiQ6Kp0fyO8vnlrcE47TCXNQ=&h=360&w=480&sz=80&hl=es&start=1&zoom=1&tbnid=fPtQe_-opcx35M:&tbnh=97&tbnw=129&ei=AHveT5inB5Ca8gSM35zqCg&prev=/search?q=CFK&hl=es&gbv=2&tbm=isch&itbs=1

CONCLUSIONES
O

Un analisis de la capacidad de transferencia de la agenda

de los Medios a la agenda de la Opinion Publica:
a. Las encuestas
b. El escrutinio

c. Un analisis de las elecciones presidenciales 1983-2011
1. Con el mayor caudal histérico de votos
2. Con lamayor diferencia sobre el segundo

3. Un analisis de la evolucion del “voto peronista”
d. Laausenciade los vices
e. Eldesempeio de los diarios
f. Laagendadetemas de lacampaina

g. Elclimade opinion durante la campafa electoral
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a. LAS ENCUESTAS.
e —

0 Entre Octubre de 2010 y Octubre de 2011 se publicaron 30 sondeos
de intencion de voto en los diarios nacionales:

Cristina

Fecha Agencia Fernandez de Ricardo Eduardo Alberto Elisa Hermes
8 Kirchner Alfonsin Duhalde Rodriguez Saa Carrio Binner
10/2010 OPISD':J/'C/e Zi‘:c')eta 35.7% 16% ; ; ; ;
10/2010 Ibarometro 44.5% - 8.1% - - -
11/2010 Felifrg Ul 48% 19% ; ; . -
Consultores
12/2010 COQZJJitfra 44% 6.1% 5.3% - - -
12/2010 SR 42.3% 17% ] ] ] ]
Analogias
01/2011  OPSM/Zuleta 34% 14% 5% - - -
Puceiro
01/2011 Ibarometro 40% 12.1% 10.4% - - -
02/2011 Ma”;gfi;“e“t 27.1% 6.6% 4.3% ; ; ;
04/2011 CEOP 45.9% 10.6% 6.8% - 3.3% -
04/2011 OPISD':J/'C/e Zi‘:c')eta 37.2% 14.3% 6.6% ; 7.2% ;
Ricardo
05/2011 Rouviery 49.8% 22.3% 6.6% 6% 4.8% -
Asociados
05/2011 Ibarémetrol 44.6% 12% - 9% - -
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Cristina

Fecha Agencia Fernandez de Ricardo Eduardo Alberto Elisa Hermes
g Kirchner Alfonsin Duhalde Rodriguez Saa Carrié Binner
06/2011 CEOP 48.2% 12.8% 7.5% 5.5% 5.9% 4.3%
06/2011 Ma”;gsi;“e“t 33.4% 15.3% 5.8% 7% 4% 5.1%
06/2011 CEOP 49.8% 10.5% 9.2% 5.2% 4.8% 6.5%
06/2011 AU?Z'E:S; - 38.7% 18.9% 15.1% 3.9% 5.2% 4.7%
08/2011 Au(zsr']::g: - 38.1% 19.7% 13.1% ; - -
Graciela
08/2011 Romer & 40.4% 15.9% 9.9% 4.1% 5.5% 6.3%
Asociados
08/2011 OPIS)';"C/e Zi;‘(')eta 41.6% 20.4% 8.2% 4.8% 3.0% 5.2%
08/2011 Ma”ggfi;“e”t 41.0% 19.6% 14.3% 7.2% 5.1% 7.1%
08/2011 C°22’Jit§ra 46.6% 15.2% 6.6% 5.8% 3,2% 7.1%
08/2011 C°22ﬂitfra 52.1% 8.2% 7.6% 9.9% 1.4% 13.4%
09/2011 Cozgﬂit:ra 53.1% 9.2% 8.3% 10.8% 1.0% 16.4%
09/2011 Com'\l';:ﬁ::dén 51.7% 7.6% 9.1% 8.8% 1.5% 15.8%
09/2011 H‘ji‘;g:gg: Y 53.1% 12.6% 10.5% 5.6% 1.6% 15.2%
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Fecha Agencia Fer(r::;:\tt;:: de Ricardo Eduardo Alberto Elisa Hermes

g Kirchner Alfonsin Duhalde Rodriguez Saa Carrié Binner

10/2011 OPSM 51.0% 10.9% 6.4% 9.5% 3.9% 15.5%

10/2011 Equis 55.4% 8.2% 6.8% 11.2% 1.5% 15.6%

10/2011 Aresco 52.8% 9.9% 8.1% 9.8% 3.2% 12.2%

10/2011 GAIEEZZ ZZ?‘ 53.1% 9.1% 7.9% 10.2% 3.1% 16.6%

10/2011 CEOP 49.1% 10.8% 8.2% 6.9% 2.0% 12.0%

10/2011 Media 52.2% 9.8% 7.5% 9.5% 2.7% 14.3%

23/10/2011 Escrutinio 53.7% 11.1% 5.9% 7.9% 1.8% 17.0%
GAP + 1.5 Puntos + 1.3 Puntos -1.6Puntos - 1.6 Puntos -0.9 Puntos + 2.7 Puntos

O El sondeo de intencion de voto permitio anticipar con precision el
resultado de la eleccion del 23 de Octubre.
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b. EL ESCRUTINIO.
e —

A El binomio Kirchner-Boudou también gano en la cobertura de los

diarios, con una diferencia de 40,8 puntos porcentuales sobre Hermes

Binner. Se observa que, en términos de cobertura total, los diarios
replicaron el caudal de votos obtenido por las principales formulas:

- MENCIONES TOTALES
FORMULA VOTOS EN DIARIOS® DIFERENCIA
Cristina Ferndndez de Kirchner/ |  53.7% 53.5% - 0,2 Puntos
Amado Boudou
Hermes Binner / 17.0% 12,7% -4.3 Puntos
Norma Morandini
Ricardo Alfonsin / 11,1% 15.8% +4.7 Puntos
Javier Gonzalez Fraga
Eduardo Duhalde / 5.9% 10,5% +4 6 Puntos
Mario Das Neves

O Estareplica virtual entre los niveles

de coberturay el resultado de la

eleccion, presenta mayores diferencias
cuando solo se consideran las

menciones en tapa de los candidatos:

—
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: MENCIONES ENTAPA

ORI VOTOS ! ENDIARIOS ! DIFERENCTA

Cristina Ferndndez de Kirchner /| 53.7% TL9% +18.2 Putos
Amado Boudou

Hermes Biner 170% 17% 9.3 Puntos
Norma Morandin

Ricardo Alfonsin 111% 134% + 2.3 Puntos

Javier Gonzale Fraga

Fduardo Duhalde/ 50 51% - (.8 Puntos

Matio Das Neves

A
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c. UN ANALISIS DE LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES

1983-2011.
]

El amplio triunfo obtenido por Cristina Fernandez de Kirchner
conlleva a destacar tres cuestiones:

1 - CON EL MAYOR CAUDAL HISTORICO DE VOTOS.

En 2011, Cristina Fernandez de Kirchner se consagra con el mayor
caudal de votos desde el retorno de la democracia en 1983:

4
ELECCION CANDIDATO A PRESIDENTE CAUDAL DE VOTOS

1983 Raul Alfonsin 51.7%
1989 Carlos Menem 475%
1995 Carlos Menem 49.9%
1999 Fernando de la Ria 48.3%
2003 Carlos Menem 24 4%

Nestor Kirchner 22.2%
2007 Cristina Fernandez de Kirchner 45.2%
2011 Cristina Fernandez de Kirchner 53.7%
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2 - CON LA MAYOR DIFERENCIA CON EL SEGUNDO.
e —

U En 2011, CFK alcanza la mayor diferencia con el segundo candidato
presidencial desde el retorno de la democracia.

O Supera asi su anterior récord de 2007:

PUNTOS
ELECCION CANDIDATO A PRESIDENTE PORCENTUALES DE
DIFERENCIA
1983 Rail Alfonsin Ttalo Luder 11,1 Puntos
1989 Carlos Menem Eduardo Angeloz 15,0 Puntos
1995 Carlos Menem José Octavio Bordon 21,6 Puntos
1999 Fernando de la Rua Eduardo Duhalde 10,1 Puntos
2003 Carlos Menem Nestor Kirchner 2,2 Puntos
2007 Cristina Fernandez de Kirchner Elisa Carrio 22.2 Puntos
2011 Cristina Fernandez de Kirchner Hermes Binner 36,7 Puntos
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3 - SOBRE LA EVOLUCION DEL “VOTO PERONISTA”.
T
0 En una hipotesis de trabajo no exenta de polémica, puede
observarse que en 2011 el “voto peronista” alcanza el 67,7%,
Integrando a los tres candidatos que se presentaron: Cristina
Fernandez de Kirchner, Eduardo Duhalde y Alberto Rodriguez Saa.
De este modo, se alcanza el mayor caudal historico desde el

surgimiento del movimiento en 1946:
*

ELECCION CANDIDATO A PRESIDENTE CAUDAL DE VOTOS
1946 Juan D. Perén 54.4%
1951 Juan D. Peron 62.4%
1973 Héctor J. Campora 49,5%
1973 Juan D. Peron 61.8%
1983 Ttalo Luder 40,6%
1989 Carlos Menem 47.5%
1995 Carlos Menem 49,9%
1999 Eduardo Duhalde 38,2%
2003 Carlos Menem + Nestor Kirchner + Adolfo Rodriguez Saa 60,8%
2007 Cristina Fernandez de Kirchner + Alberto Rodriguez Saa 52,9%
2011 Cristina Fernandez de Kirchner + Eduardo Duhalde + 67,7%

Alberto Rodriguez Saa
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d. LA AUSENCIA DE LOS VICES.
]

1 Los candidatos a Vice-Presidente de la

Nacion tuvieron en los diarios una cobertura

muy acotada, registrandose -en el caso de

Norma Morandini y José Maria Vernet-

la completa ausencia de menciones.

0 La excepcion latuvo Amado Boudou
gue, con el 8,7% del total de las menciones de

la campanfa, se acerco al caudal obtenido por el

candidato a Presidente Eduardo Duhalde.
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e. EL DESEMPENO DE LOS DIARIOS.
T

d Clarin (591), Pagina 12 (352) y Tiempo  ClarinX

Argentino (279) fueron los diarios que ssinall2
mayor cobertura integral hicieron de la hgr
campana electoral. TERTE A

O Al considerarse unicamente las
menciones en tapa, la distribucion se

transforma: o
. La Nacion (con 48 menciones) LA-INACLION
. El Cronista (44) EL CRONISTA

. Ambito Financiero (43) 3ﬁmm

conformaron los diarios mas destacados a lo
largo de los dos meses de la campana.
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f. LA AGENDA DE TEMAS DE LA CAMPANA.
T

Desde los diarios analizados, |la categoria “analisis
de campanas, partidos politicos y candidatos”
configuro el eje tematico mas importante de la

campana, registrando un 52,9% del total de las

menciones.
ClarinX g Paginall3 .
= 4mbite Nisasclers Tiempo
LA NACION "DiaRi0
EL CRONISTA
PopuLaAR
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g. EL CLIMA DE OPINION DURANTE LA CAMPANA

ELECTORAL.
]

Del analisis de los resultados del sondeo llevado a cabo en el
marco de la presente investigacion, es posible caracterizar los

rasgos esenciales del clima de |la Opinion Publica durante la

campana electoral:

d La inseguridad (44,2%) ha sido la principal preocupacion

de la Opinion Publica durante el periodo.

d La credibilidad en las instituciones de la democracia se
encuentra en crisis, alo cual se agrega la acotada confianza

Inter-personal (5,6 Puntos).
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O Un 73,3% se autodefinio como “independiente” de
cualquier partido politico. Solo un 16,8% sostuvo estar
actualmente afiliado a alguna organizacion politico-

partidaria.

0 Un 52,6% opind que su voto colabora

poco/nada para cambiar la politica.

0 Un 56,4% se manifestd interesado en la politica, en tanto
un 65,0% sostuvo estar informado de la actualidad politica

nacional.
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A dos semanas de los comicios, el segmento de los
iIndecisos alcanzo un elevado 26,6%.

Sin embargo, y en un primer analisis, pudieron observarse
variaciones por debajo del error muestral entre el resultado
de la eleccion y la medicion de intencidon de voto efectuada

por el sondeo, para 5 de los 6 principales binomios:

CANDIDATO A PRESIDENTE | VOTOS |INTENCION DE VOTO | DIFERENCIA
Cristina Fernandez de Kirchner 53,1% 28,7% - 25,0 Puntos
¢~ Hermes Binner 17,0% 15,6% - 1.4 Puntos
Ricardo Alfonsin 11,1% 6,6% -4,5 Puntos
Alberto Rodriguez Saa §.0% 6.9% - 1.1 Puntos
Eduardo Duhalde 5.9% 6.4% +(,5 Puntos
\_ Elisa Carrid 1,8% 2,0% +(,2 Puntos
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O Entre los entrevistados que estuvieron
expuestos durante la campafia a los
sondeos de intencion de voto (66,2% del
total), 88,6% sostuvo que las encuestas
inciden poco o nada en la decision del
voto.

F CRISTINA2011
FUERZA ARGENTINA

0 Un 92,0% de los consultados, a dos 2
semanas de los comicios, afirmo que
Cristina Fernandez de Kirchner ganaria las
elecciones presidenciales. Una solida
percepcion del clima de opinidn que se
reflejo en el resultado de las urnas.
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DIVULGACION 2010-2012

O Publicacion de articulo en la Revista Cientifica de UCES
(Julio 2012)

U Inicio del Proyecto de Investigacion: “El tercer nivel de agenda. Un
analisis de la inter-relacion de la agenda de los diarios y su
percepciéon desde la Opinién Publica”. (Junio 2012)

0 Remisidn de resultados y articulo final al Congreso de la
Universidad Autonoma de Zacatecas (México) (Octubre 2011)

0 Remision de resultados y articulo final al Il Congreso de
Socidlogos de la Provincia de Buenos Aires (Mar del Plata)
(Octubre 2011)

U Ponencia en las V Jornadas de Sociologia de UCES (Octubre 2011)

U Presentacion organizada por la carrera de Sociologia de UCES
(Septiembre 2011)

U Ponencia en las IV Jornadas de Sociologia de UCES (Octubre 2010)
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MUCHAS GRACIAS
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