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| EVOLUCION DE LA TELEVISION i;,,!

NETFLIX

Convergencia de Television y Multiplataformas:
Donde estamos y hacia donde vamos



“|| BB-MULTISCREENS

B:B
BB-MULTISCREENS

= = 4

PLATFORMS & NEW MEDIA

™
CONTENTS MANIFESTO ADIBASICS




| PLATFORMS & CONTENTS: Oferta de Contenidos

Al empezar una nueva edicion del servicio se
consulta con los clientes sobre el listado de las
plataformas a relevar.

Se crean equipos de trabajo para analizar durante un
I M D B mes las plataformas en cada uno de los paises que
INTERNET MOVIE DATABASE integran el servicio.

Con el listado recibido se completa el género, las
productoras y el aio lanzamiento de cada pelicula 'y
serie.

Por ultimo, se cruzan los datos sobre presencia de la
sefal, distribucién y validacion (AudiTv™).




» ‘ ' NEW MEDIA MANIFESTO: Demanda del Nuevo Espectador R

400 == Ol SN B

casos
por pais

+30

preguntas

Metodologia de encuesta online a individuos que cuentan
con Banda Ancha en su Hogar

» Quién es el nuevo Consumidor de Contenidos Digital

» Como es su comportamiento y como se relaciona con
los dispositivos electrénicos

» Qué busca y qué espera encontrar

6 » Por qué elige una Segunda Pantalla a la TV lineal

Paises DONDE ESTAMOS Y HACIA DONDE VAMOS



# ’ | AD BASICS: Inserciones Publicitarias

INSERCIONES PUBLICITARIAS:
OPORTUNIDADES PARA ANUNCIANTES Y AGENCIAS

Es atractivo para los anunciantes:
Publicidad interactiva con una audiencia
creciente y segmentable.

Es dificil vender estos espacios
publicitarios. Faltan certificaciones de
emision de pautas.

Se necesita una certificacion de emision
independiente y un optimizador de pautas
publicitarias.




"ﬂ | THE NEXT BIG THING IS PAST US RR

El mes pasado |Ia TV Linear - Aire+Paga - emitio
9.850 titulos

Las Plataformas OTT, VOD y TV Everywhere dieron
acceso a 14.513 titulos unicos

cCuanto tiempo mas puede mantenerse el modelo de
la TV Paga Tradicional?

FUENTE: DTV Ratings Argentina (Agosto 2014) / BB-Multiscreens | Platforms & Contents (Junio 2014) 7



| NO TIME TO WASTE

;Se acercael
:(Qué espera ﬁn de .la TV
ver el usuario? tradicional?

:COmo avanzan
los contenidos no
lineales? | ~ ¢Quiénes
incursionaron

en el Mundo Digital?




* || NO TIME TO WASTE

cESTAMOS HACIENDO
TODO LO NECESARIO?




* | INTRODUCTION

MULTISCREENS
PLATFORMS & CONTENTS

Marzo 2013 - 37 Octubre 2014 > +120

8.100 titulos totales 100.000 titulos totales

10



PARADIGM CHANGE

Platafermasr Online

2012
BRGlobo TV+

BR HBO Brasi|
BR SKY Onlina

BR Sony Crackle
2011 BR Talecine Play

BR Ve VOD
CHVTR GO

Crunchyroll
BROnVides " [ opone Ty

_ HBO GO

Maowviecity Play

2010 —

{ |
Appe TV - Go v TV
ARCanalB Dbz toice

AR oot M oDy O
MiYuwzu  UYAdinet

BR ESPM Brasil

[OCHBazuea | Metfle
CH VTR VOD PEATY
0 ClaroVOD

0 UNE ViOD

DIRECTY WOD

ESPM Play

HBO OD

Mowiecity OD

MY

MX Cablevisidn

Mickelodeon

2013

i

BR Claro Video

%
Iz
g
7
{

EBR MTV
BR Muu Globo
BR Premiera FC

of
||§§||
g

CO Clare Video
CO Movistar TV Go

DIRECTY Play
DIRECTV Sports
EC TVCable
FC Play

FOX Sports Play

MX Veo
Movela MTV

Space Go
THT Ga

LR Click & Play

Y TCC Vive

Fuante: BE-Multiscreens, Platforms & Contents Junio 2014

FUENTE: BB-Multiscreens | Platforms & Contents (Junio 2014)

2014

AR Cablevisién Play

AR Dibox Play

AR Telzcentro Play

BR Carteon Metwork Go
BR Esporte Interactive
BR Fax Play

BR Philos TV
BR Play

BR Space Go
BR Telacine O
BR THT Go

BR Play TV
Cartoon Metwaork Go
CH Estadio CDF

Clara Play
CO TV UME
EC CMT Play

EC Clare Vidao
M¥ Sky Blus To Go

N Montecable Chick & Play
Y Puntacable

VE Intercable
Vanus Go

(/1 PLATAFORMAS INACTIVAS

AR Arnet Play Suspendida por Madida Cautalar de 1a
Corte Suprema de Justicla

Kalkita y BR Kallxta s2 mdlrecckonan a Sony Crackke
BR MTY por &l momento, salo posee clips

CH Bazuca fue absorbldo por v TR

CH - Kanguroo no permiie wer sus contenidos

11



|| PARADIGM CHANGE

CANALFOX.COM AHORA ES PARTE DE FOX PLAY

Ya tienes un nuevo lugar para
disfrutar lo mejor de FOX
videos, toda la programacion,
peliculas y ademas episodios
completos, shows en vivo

y mucho mas

CANAL FOX SE HA INTEGRADO A FOX PLAY

Canal Fox, se redirige hacia Fox Play

FUENTE: BB-MULTISCREENS | FLOW, DESING & FUNCIONALITIES (Agosto 2014)
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“"|| PARADIGM CHANGE —

(a2

<

©

=

@©

=

(]

2| x g —

S| 2| 5% 7 A >

c| 9|l = | © & a | & | = L

AEIRSE : ol Zl 512|883

2 | = o = S s | @

3135|188 S1S|&|lo|2|8|28|2e|s|8]=

s | 5|le|lz|E|8lsl2g|5|2|5|2|8|5|8|2|c|%|3

S|oc|lal|ld|S|s|z|5|8|x|L|o|=|3|&|C|E|=z]| X
Log in necesario para navegar titulos Vo[ v V| N \/ \ N N
Banners Horizontales con contenidos promocionados ol V V \/ v \/ \/ \/ V \/ V V V
Navegacién por géneros \ V \ v \ \ \ \ \ y v v N v
Navegacion por filtros \ \ \ \ \ \ \ \ \ v N v
Navegacion por otras categorias* \ v | \ v v + S Y
Recomendaciones personalizadas** \ \ v N ~ ~
Buscador predictivo V \ NI A NN NN VA
Roll Over con Sinopsis y Detalles v V v VoA V v v N V V| A
Puntuacién IMDB / Rotten Tomatoes \ \
Player: avanzar prox. Cap. De la serie. v \/ V \/ V
Player: contenidos relacionados v \ \ \ \ \ \ \ v
Auto-play a siguiente capitulo de serie Xl \/ V
Player: continuar reproduccion*** \ \ \ \ \/ N v v ~

FUENTE: BB-MULTISCREENS | FLOW, DESING & FUNCIONALITIES (Agosto 2014) 13




e,
| PARADIGM CHANGE RE
|
< k3
E E
§| 5| 5| E 38| . SR E |3 z
KL 3 § = o|&|% 2 %ls % 18|z = a; Sl Bl % z Els %
HHEHERE I R HHI R R EE B IR
§lsl2|z[E|8|s|s|3|s|G|a|2|5|&|c[E|28|2 §|8|2|2|E|8|8|5|3|2|B[8|2|8|8|a|F[8|23
Log in necesario para navegar titulos N[V NN AN v \/ y Es un Free VOD (FVOD) \/ v
Banners Horizontales con contenidos promocionados V R N[N N] A N[V NNV Es un TV Everywhere N[ V N
Navegacion por géneros SR O A A N (A (R N[N V v Es un Validated VOD (VVOD) v N[V \I NV
Navegacion por filtros B A N[ N N[ AV V] A A Es un Transaction VOD (TVOD) NV N[ A N |
Navegacion por otras categorias* N V V v v v v v v Es un Subscription VOD (SVOD) v N v N N \
Recomendaciones personalizadas** v v v v v v Banners con publicidad dentro de la plataforma v \ v N N y
Buscador predictivo v v v v v v v N \ v Banners dentro del player
Roll Over con Sinopsis y Detalles NN NN A NN N A v N[V Terbodenms N y N V][ J J
Puntuacion IMDB / Rotten Tomatoes v N Mid-rolls en el contenido J ] J
Player: avanzar préx. Cap. De la serie. v NV NN Post-rolls en el contenido v
Player: contenidos relacionados J v \/ \/ J N R B v Publicidad omitible N
Auto-play a siguiente capitulo de serie v \ v
Player: continuar reproduccion®** v v v UK i I ey Y AR EEERE VTV v NEIRRE
FAQ Plataforma VOD N V[N VAN YA YA N[ v N
CEpes d J J i d i J v Y J i Video Presentando Plataforma VOD R v B \/ N \/ N R N
Mantiene look and feel v v N v ViV M v Slogan propio plataforma VOD NN NN \/ NN A B N
EEIEER \ Banners Plataforma Web Terceros v R V N y N V v R A\ N
App Android v v VIV VIV VY Pégina propia en Wikipedia v v v N[ A
Mantiene look and feel v N AN \/ N[ R D RS SIS J J T ) v [
APP Windows 8 v VY \I
Mantienellook andfeel Usuario puede crear listas v \/ v y v V V v A\ N
5P SR N N Y N N Control parental v v v v v v \ v
antenelookiandifec] i . Admin, dispositivos con acceso \ v v v
APP Consola de Juegos v v v VY Usuario: puntuar el contenido \ J N[V N A
Mantiene look and feel Perfiles diferentes con la misma cuenta de usuario v
APP Apple TV A R V Usuario: comentar el contenido ‘I \/ N N \ B
Mantiene look and feel Compartir contenido en redes sociales v v v B N v i

FUENTE: BB-MULTISCREENS | FLOW, DESING & FUNCIONALITIES (Agosto 2014)
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" || AD SALES CHALLENGE —

le las Plataformas OTT = S"
e tielrr‘ljéol::Sylic:iclad antel Ade

.
oS o ©

Rexond
men Red BuII aﬂch‘*’ A

MITSUBISHI

‘ ’ . A M
15% Comerciales ® ; VALENTINO CITROEN movistar
Pagos & Promos SEDAL

Sramo ' sony LAN /_K dermaglos @

65% Comerciales paco rabanne BRAHMA

Pagos

FUENTE: BB-Multiscreens | Platforms & Contents (Junio 2014) 15



* || APPS CHALLENGE R —

55% de las Plataformas OTT

I
R Dispositivos ARGENTINA CHILE COLOMEIA MEXICO BRAZIL PERU 1
desarrollé su App propia :
TV Estdndar 70% 80% 66% 68% 72% 72% I

1

43% Tablets 30% 416%  49% €27%  56% 436%  56% 3™ 47% 58% -

1

Apple App Smartphone 56% {r8% 70% 4 15%  64% —2% 69% 1 10% 63% 70% I

Store (iOS) :

Smart TV 24% 4 8% 28% 9% 28% = 3% 30% 4+ 14% 33% 39% 1

1

Digital Media Receiver 4% — 0% 8% —5% 5% —-a% 8% — 2% 13% 8% "

1

Reproductor DVD 63% P-23%  75% J-on 70% $-15%  73% J-19% 78% 73% :

e Reproductor Blu-Ray T =-1% 21% 1 9% 15% =-2% 34% 1r6% 20% 45% :

1

Google Play  Computadora portatil 65% & -7% B6% 7% 74% §-16%  81% —-2% 70% TT% :

Android 1

Computadora de escritorio 74% =-5% B68% —-2% 7A% 4 24% 67% 4+ 13% 81% T7% :

Consola de videojuegos 38% =-4% 47% 4re% 38% F-143%  52% JF-6% 51% 35% :

1

DVR 10% &-7% 24% 41 9% 12% J-12%  18% —3% 17% 17% :

1

. Otro, éCudl? 2% 1% 1% 1% 1% 2% :
22% - - - I

Windows Promedio dez';;sdpﬂmws 4,43 5,57 5,03 5,56 5,53 5,73 :

Mobile R !

Promedio de dispositivos 2,86 4,01 4,39 4,35 NA NA :

en 2012 1

FUENTE: BB-Reports | Manifiesto Nuevos Medios Sep-2014 / BB-Multiscreens | Platforms & Contents (Junio 2014) 16



* || NO TIME TO WASTE

cESTAMOS HACIENDO
TODO LO NECESARIO?




.'_ 'PENETRACION CONTENIDOS ONLINE

¢HA VISTO PELICULAS / SERIES ONLINE EN LOS ULTIMOS 3 MESES?

84,5%

VS 83,2% EN 2012

ARGENTINA BRAZIL CHILE COLOMBIA MEXICO PERU

FUENTE: BB-Reports | Manifiesto Nuevos Medios Sep-2014 18




" || LEGALES VS ILEGALES

84,5%

VS 83,2% EN 2012

Argentina Colombia Chile Meéxico
Promedio de Plataformas ilegales 1,6 0,9 0,9 0,7
Promedio de Plataformas Legales 0,4 0,9 0,9 1,1

Argentina Colombia Chile Meéxico Brasil
Promedio de Plataformas ilegales 0,9 0,5 0,6 0,5 0,9
Promedio de Plataformas Legales 1,4 2,1 1,6 2,5 1,8

FUENTE: BB-Reports | Manifiesto Nuevos Medios Sep-2014

0,4

2,4

19



| MODELOS DE NEGOCIO

84,5%

VS 83,2% EN 2012

o llegal
mFVOD
mSVOoD
ETVOD

TV Everywhere

LATAM

FUENTE: BB-Reports | Manifiesto Nuevos Medios Sep-2014 20



| MODELOS DE NEGOCIO

84,5%

VS 83,2% EN 2012

Argentina Brasil Chile Colombia Mexico Peru

Wllegal mFVYOD mSVOD mTVOD MmTV Everywhere

FUENTE: BB-Reports | Manifiesto Nuevos Medios Sep-2014 21
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.'_ | USUARIOS POR PLATAFORMA

sobr]

Powered by dataxis

Inicio Noticias ~ Conferencias Reportes Market Intelligence Nosotros Contacto NexTV Network ~

Home / OTTs / Netflix ya superd al sexto mayor grupo de TV paga en América Latina

;

Y
ESPN Play

: CAS applied to 300 projects
ﬁ‘- Q,QMRUN|%TEl in over 80 countries. Laf
L

Cuevana
Cuevana2
DIRECTV Pla

Netflix ya superd al sexto mayor grupo de TV paga en Pay-]
America Latina Broa
by Hernan Amaya | mayo 6, 2014 Med
re

El OTT norteamericano Netflix ya superé en cantidad de suscriptores al sexto mayor grupo de TV paga en Pay 1
Latinoamérica, de acuerdo a las Gltimas investigaciones de Dataxis. La plataforma termind el 2013 con

aproximadamente dos millones y medio de clientes, dejando atrds a compafiias como MVS Comunicaciones, Liberty Med
Global y Empresas Publicas de Medellin (EPM). inla

FUENTE: BB-Reports | Manifiesto Nuevos Medios Sep-2014 23
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| CONVERSION NETFLIX

De quienes dicen haber usado Netflix en los ultimos 3 meses

m Suscriptor Actual

W Actualmente en periodo
de 30 dias gratis

M Tuvo los 30 dias gratis y
se dio de baja

Bajo nivel de conversion

FUENTE: BB-Reports | Manifiesto Nuevos Medios Sep-2014 29



|| FRECUENCIA DE USO

Quien paga por una plataforma, la usa mas frecuentemente.

Las plataformas ilegales son una alternativa esporadica.

RR

40%

35%

X

30%

25%

20%

15%

10% -

5% -

0% -

Todos los dias

Entre veces 1vezporsemana Cada 15 dias 1 vez por me

ana menos

B TOTAL

m TVOD (+SVOD)

mSVOD
HFVOD

Hilegales

Aumento en la frecuencia vs 2012.

FUENTE: BB-Reports | Manifiesto Nuevos Medios Sep-2014
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' ' ¢COMPLEMENTO O SUSTITUTO?

SVOD Y TVOD COMO COMPLEMENTO DE LA TV PAGA

De quienes tienen TV Paga... usuarios que ademas pagan en un

SVOD/TVOD
Argentina 28%
Brasil 46%
Chile 31%
Colombia 32%
México 46%
Peru 33%

COMPLEMENTO EN NSE ALTOS

FUENTE: BB-Reports | Manifiesto Nuevos Medios Sep-2014 31



|| ¢COMPLEMENTO O SUSTITUTO?

CORD-CUTTERS

De quienes dieron de baja su suscripcion a TV Paga,... usuarios que
hoy suscriben a un SVOD o pagan en un TVOD

Argentina 26%
Brasil 37%
Chile 24%
Colombia 36%

Meéxico 42%

Peru 22%
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' ' ¢COMPLEMENTO O SUSTITUTO?

CORD-NEVERS

De quienes dieron nunca tuvieron TV Paga,... usuarios que hoy
suscriben a un SVOD o pagan en un TVOD

Argentina 11%
Brasil 16%
Chile 33%
Colombia 11%
Peru 4%
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|| TAKE-AWAYS

BB.TV.DAY - MULTISCREENS

1. Velocidad de Adaptacion al Nuevo Paradigma.
2. Aumento en la cantidad de Dispositivos por Persona.
3. Boom de las Plataformas de TV Everywhere.
4. Falta de un Modelo de Negocio claro.
5. Falta de Inversion Publicitaria en TV Everywhere y AVOD.
6. TV Paga y OTTs son un complemento en los NSE Altos.
7. Cord-Cutters son un riesgo en México, Brasil y Colombia.

8. Cord-Nevers son un riesgo en México.
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