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Contenido: 

 Diarios "fuera de medida" 

 IMPETU ha incorporado a su redacción al Doctor Santiago A. Cúneo (hijo) 

 Club de la publicidad 

 Suma y Sigue... (Epidemia de los plagios en la publicidad) 

 La propaganda "indirecta", sutil variante de la moderna reclame, se impone cada día más 
ampliamente 

 "La reacción de los diarios contra la radio es comparable a la protesta del cochero de la diligencia 
por la llegada del automóvil". Don Alejandro Cánepa Clerici, consejero de la Unión Sud Americana 
de la Radio, es entrevistado por IMPETU en Montevideo. Una visión económica del país a través de 
sus industrias. 

 Un sobre que es un elogio. Distribuidores Mundiales de productos Argentinos 

 Las primeras veinte palabras. El vendedor inteligente estudia continuamente 

 Mejores avisos del mes (enero) 

 Si se trata de que lo lea el público... 

 Digesto mensual de Economía y Finanzas 

 Ideas básicas del arte comercial. La historia y la geografía a disposición del artista 

 Con una campaña múltiple de propaganda Swift trata de imponer un nuevo product 


