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Un problema superable

Alcance de la publicidad en "via publica"

Gotas publicitaria - Dulces y Amargas. Tercera etapa: Xl, por Alejandro Low

El Il Congreso Latinoamericano de la Publicidad

La crisis econdmica argentina: 30% "iliquidez", 70 % "despreocupacion o negligencia intencional"
Coordinacién de medios en un solo departamento



