IMPETU
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Contenido:

e Como encaran en los EE. UU. los problemas de la ética publicitaria

e Laimportancia del tamano de los avisos en revistas. Analisis del valor atencional de los distintos
espacios publicitarios

e Qué venderemos mafiana? Un analisis sobre la evolucion de las referencias del publico
norteamericano

e Buenas campanias: Jabdn Lux realizada por la Agencia Lintas

e (Qué se le ocurre para esta campana? Si su cliente te pide un plan publicitario para el lanzamiento
de un nuevo perfume...

e Qué, para quién, dénde y cuando en publicidad

e Los Almanaques para el afio 1951

e Siete reglas publicitarias. "No trate de adivinar; guiese por métodos cientificos"



