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El descuento de caja es una necesidad imperiosa

Los cuatro olvidados

Primera fila, por Alejandro Herrero, Propaganda Directa

Las ideas son buenas si las sabe usar

Los artistas y la industria

El método Townsend para valuar la publicidad. Articulo VIII: Cémo crear el deseo

Diez reglas para denominar un producto

Actualidad propagandistica: Municiones de poco calibre (Entrega XXXII), por Alejandro Low
Redactor y vendedor deben trabajar juntos



