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La  inf lue nc ia  de las bur gu es ía s nac io nales e n la  c onf or ma ción d el 

merca do simb óli co -c ult ural e n Lat in oa mé rica   

 

 

E n  Lati noa m ér i ca ,  l a  re la ci ón  ent re  c ul tu ra  y me r ca do  ha  si do  t ensa . Sucede 

que e l  m ercado si m ból i co- cul t ural  f unci onó com o un espa ci o  de in t ercam bio 

desequ i l i b ra do, a m enudo a f ect ado por una dema nda s im bóli ca déb il  y una of er ta 

cu l tural  poco  represent ati v a d e l a  t ra d i ci ón na ci ona l .  E l  pai saj e  de  un  m erca do 

i nefi c i ent e, desi nt eresa do por l a producci ón cul tural  v erná cul a y con ci ert o 

desa j ust e  entre  producc i ón  y consum o s i mbóli cos ,  se reproduce en  d i st in t os 

escena r i os regi onal es  a unque con ma ti ces .  

S i  com o sug i ere  B ourd i eu  (1 995 ) ,  l os  escr it ores  f ra nceses desea ba n  l i bra rse 

del  m erca do burg ués pa ra al canza r su a ut onomí a creat iv o - producti va  ha c ia f i nes 

del  si g l o X IX , en  el  cont ext o la t i noa m eri ca no , e l  escenar i o es  dif erent e. La 

a usenc ia de una burg uesí a de la cua l  despoj a rse –por ser i ndi f erent e a la cul t ura 

na c i onal –  y l a a ct ua ci ón de una cl a s e popul a r a l e ja da del  consum o a rtí s t i co y 

l i t erar i o –por insufi ci ent e de ca pi ta l  económi c o y si m ból ic o–  no contr i buyeron a 

g enerar  una c ircu la ci ón  bal a ncea da de l os bi enes  cu lt ura l es;  por  el l o ,  product ores 

y  consumi dores  no  se  cruza ba n en  el  m erca do  cult ural .  En  consecuenc i a , la 

preocupa ci ón f recuent e en  l a reg i ón  f ue m á s b i en consoli da r una  a ud i enc ia 

escuá l i da , est i m ula r  l a dema nda y  f ort al ecer  un  m erca do int erno que pag a ra  por 

l os  l i bros  y e l  ar t e , pa ra  com pensa r a sí  la  i n fl uenci a del  Esta do en  la  a cti vi da d 

cu l tural  ( Ferná ndez B rav o 200 7) . P or su pa rt e , Garc ía Ca ncl in i  ( 199 2) observ a que 

en  Lati noam ér i ca l os p rocesos  de secul a ri za ci ón no fueron a com pa ña dos  com o en 

Europa por un creci mi ent o del  m ercado cul t ural .  Le j os de poder conf ig ura r 

proyect os crea dores i ndi vi dua l es , e l  peso de la s  i nst it uci ones est ata les  em bi sti ó 

l os  p ro c e so s de  a ut on om i za ci ón  nunca cum pli d os .  

¿D e qué m odo se or ig i na l a burg ues ía  en l a regi ón ? Seg ún Cueva (19 99 ) , est e 

sect or na ce conf und i do y ent re la za do –en or ig en y est ruct ura soci al es –  con la 

a r i st ocra c ia t er rat eni ent e, repercut i endo sobre el  desa rrol l o económi co aunque 

só l o f uese porque en est e ca so  " el  ca pi ta l i st a , o m ej or  el  propi etar i o , c ri o l l o , 

t i ene e l  concept o de la  rent a a nt es que e l  de la  producci ón "  ( Ma ri át eg ui  200 5: 

3 4) .  ¿Qué di f erenc ia s  se  a dvi er t en en  l a  consti tuc i ón t em pra na  del  si s t ema  

económ i co en  el  Cent ro y  l a P eri f er ia ?  M i ent ra s  l os  i ng resos  dom i nant es  f ueron 

l os benef i c i os ca pi ta l i st a s  en la f orm a ci ón del  c ap it al i smo  c en tr al , la renta 

t er rat eni ent e se benefi ci a ba  con  l a  i nt eg ra ci ón al  m erca do i nt erna ci onal  en  la 

f orm ac i ón del  ca pi tal i sm o pe ri fé ri c o . R ecuérdese que en  est e  si s t em a económi co 

l a s ut i l i da des consti t uyen la rent a el á st i ca que responde sobre t odo a l a s 

v a ri a ci ones  de la  coyunt ura : la  g ana nci a excepc i ona l  en  perí odos de prosper i da d 
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es  re -i nv erti da , pero en una economí a ag ra ri a –supedi ta da a  l os va i v enes del  

m erca do i nt erna ci ona l –  la  rent a  no se i nv i ert e si no que se co l oca pri nc i pal m ent e 

en  bi enes  de i m port a ci ón .  

Ent onces , ¿qué consecuenci a s se observ a n hoy respect o de esta s d if erenc i a s 

de  a cum ul a ci ón t em pra na s ? E l  proceso de a cum ul a ci ón or ig i na ri a es  a l  m i smo 

t i empo un proceso de crea ci ón del  m erca do i nt erno. A dmi ti do est e  hecho  –si n e l  

cua l  si m pl em ent e no ha br ía  ca pi ta l i sm o –  resta a na l i za r e l  g rado  de ext ens i ón y 

prof undi dad  de ese m erca do a s í  com o sus posi bi l i dades  rea l es de expa nsi ón 

( Cuev a 1 99 9) . Lo d i cho  perm it e refl ex i ona r a cerca del  rel ega do proceso  de 

i ndust r ia l i zac i ón en l a regi ón , y t am bi én a cerca  de la conf orm a ci ón del  m ercado 

cu l tural :  ¿qué espa ci o  se  l e  ot org ó a la  expa nsi ón del  cam po si mból ico  y la 

producc i ón  cult ural  en  La t i noa m éri ca ? ¿Qué repercusi ones t i ene  esta  form a de 

a cum ul a ci ón ori g i na ri a en la a ct ual i da d ? Encont rá ndose una pos ib l e raí z de 

dependenc ia  f ina nci era pa ra  la  economí a en g eneral  y la s  i ndust ri a s cu l t ural es  en 

pa rti cul ar ,  y consi derá ndose  l a nu e va  d iv is ió n in te rn a ci on al  d el  t ra ba j o c ult ur al  

l at i noa m eri cano ,  ¿cóm o a f ect a esta f orm a ci ón ca pi ta l i st a ori g i na r ia  a 

product ores  y consumi dores de cult ura ? ¿Cuá l es ecos del  s ig l o X IX –época 

ca ra ct eri za da  por l a  co l onia l i za ci ón  y  l a config ura c i ón  cent ro/peri f er ia –  resu ena n 

en  esta  época ma rca da por l os i n t erca m bi os g l oba l es y vi rt ual es? 
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