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Recorrido

Discusión sobre la CIRCULACIÓN DISCURSIVA: tres casos 

de YouTubers/Instagramers cuyas acciones han sido 

objeto de noticia en los massmedia: 

-Santi Maratea

-El Presto

-Martín Cirio



Eliseo Verón

sociedad mediática (moderna) aquella en la que 
los medios operan en base a una lógica 
representativa y, por lo tanto, funcionan como 
“espejos” de la realidad (más o menos 
deformantes). 

sociedad mediatizada (posmoderna) es aquella en 
la que “el funcionamiento de las instituciones, 
de las prácticas, de los conflictos, de la cultura, 
comienza a estructurarse en relación directa 
con la existencia de los medios”. 

“Tras los pasos de Verón… Un acercamiento a las 
nuevas condiciones de circulación del sentido 
en la era contemporánea” (Mario Carlón, 2020). 





Verón elaboró una propuesta o modelo para calificar y dar forma a 

la comunicación, basada en la noción de circulación tomada de 

Jakobson que le permitió reflexionar el debate postmoderno 

como los medios de comunicación masiva y que hoy podríamos 

encuadrarla perfectamente a la era de los influencers. 

VERÓN. FRAGMENTOS DE UN TEJIDO (2004). 

A partir de las repercusiones televisivas en distintos canales 

reprochando su actitud sobre la inmoralidad y mal ejemplo que 

daba a la sociedad y sobre todo para sus seguidores que aún 

son menores de edad, el hecho fue “levantado” y construido por 

varios medios y se viralizó tanto que él desde su cuenta de 

Instagram respondió contra los agravios que sintió por su 

comportamiento “natural”.





VERÓN. CONSTRUIR EL ACONTECIMIENTO. Idea de “construcción” (1987). 

Los medios acá no contemplaron algo de la realidad empírica sino 
algo de las redes. Estamos ante un “paisaje metamediático” (los 
medios hablan sobre los medios)

DIMENSIÓN METAMEDIÁTICA

RETROALIMENTACIÓN

CIRCULACIÓN DISCURSIVA TRANSMEDIÁTICA



-Prácticas preexistentes luego visibilizadas en 

los medios y, fundamentalmente, ahora, en 

las redes (Jean Burgess y Joshua Green: 

2009)

-Otro factor decisivo de Noticiabilidad (de 

Newsmaking), más allá de las clásicos que 

han sido planteados por Furio Colombo o por 

Stella Martini: la producción cotidiana de 

contenidos por parte de los influencers en las 

redes



Tercer Caso: Martín Cirio

-Caso de configuración ligada al “giro autobiográfico” (Leonor 
Arfuch, 2002)

-Clara ilustración de propuesta de “inmersión mediática” (Marie-
Laure Ryan, 2001)

-Numerosos cronolectos, sociolectos

-Posteos en los que se denuncian figuras públicas (políticos, 
actores, cantantes)

-HUMOR: humor negro, humor ácido, mordacidad, sátira, ironía



--Humor. Risa “aniquiladora”, “consoladora” 
(Joan Marín, 2018)

--Humor en tanto “efecto”. Tesis sobre la 
“incongruencia”. Ruptura de la expectativa. El 
absurdo, mirada “díscola”. Histrionismo, 
repentismo

--Efectos de la recepción: 

-rotulación a sus followers: “faraminions”

-algunos de sus followers crearon cuentas 
“satélites”

-algunos de sus followers se convirtieron, a su 
vez, en influencers

-réplicas de sus seguidores en otras cuentas







-Ironía en el Humor

-Apelación a la comunidad

-Bloqueo ante los 

comentarios

-Followers que se convierten 

en productores de mensajes

-Retroalimentación

-Escrache mediático



Escrache mediático – Efecto búmeran



-Factor decisivo y jerárquico de circulación 

transmediática (redes – massmedia)

-Opción relevante de Newsmaking

-Enorme vacío legal para este tipo de circulación 

discursiva

-Preexistencia de comportamientos que se 

manifiestan discursivamente en un singular 

“paisaje transmediático”

-Tres casos: comportamiento individual/injuria a 

la investidura/“escrache mediático”: 

necesidad de implementación de normativas



“Un gran poder conlleva una 

gran responsabilidad”. 

(Tío Ben a Peter Parker en Spider-Man)

Legítimo apotegma para discutir el rol de los 

influencers. Y de los massmedia, por su 

natural esencia y porque los retoman. 
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