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Republica Argentina - Poder Ejecutivo Nacional
2020 - Afo del General Manuel Belgrano

Resolucion

Numero: RESOL-2020-2084-APN-ME

CIUDAD DE BUENOS AIRES
Martes 3 de Noviembre de 2020

Referencia: RM EX-2019-82807408-APN-DNGY FU#MECCYT - VALIDEZ NAC. TITULO - UNIV. DE
CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES

VISTO laLey de Educacién Superior N° 24.521, los Decretos N° 576 del 30 de mayo de 1996 y N° 81 del 22 de
enero de 1998, las Resoluciones Ministeriales N° 6 del 13 de enero de 1997 y N° 2641 del 13 de junio de 2017, €
Expediente N° EX-2019-82807408-APN-DNGY FU#MECCYT, y

CONSIDERANDO:

Que por la actuacién mencionada en e VISTO tiene trdmite la solicitud de otorgamiento de reconocimiento
oficial y validez nacional para €l titulo de LICENCIADO/A EN MARKETING efectuada por la UNIVERSIDAD
DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES, Facultad de Ciencias Empresariales, segun lo aprobado por
Resolucién del Rector CC-01/20.

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisos d) y €) y 42 de la Ley de Educacion Superior
N° 24.521, es lafacultad y responsabilidad exclusiva de las Instituciones Universitarias la creacion de carreras de
grado y posgrado y la formulacion y desarrollo de sus planes de estudios, asi como la definicion de los
conocimientos y capacidades que tales titulos certifican y las actividades para las que tienen competencia sus
proveedores, con las Unicas excepciones de los supuestos de Instituciones Universitarias Privadas con
autorizacion provisoriay los titulos incluidos en lanémina que prevé el articulo 43 de laley audida, exclusivas, y
por lo tanto laintervencion de este Ministerio debe limitarse Unicamente a control de legalidad del procedimiento
seguido por la Institucion para su aprobacion, que € plan de estudios respete la carga horaria minima fijada por
este Ministerio en la Resolucion Ministerial N° 6 del 13 de enero de 1997, sin perjuicio de que oportunamente,
pueda modificarse y/o ampliarse la nmina que prevé el articulo 43 y deba cumplirse en esa instancia con las
exigencias y condiciones que correspondan.

Que dicha Institucion Universitaria cuenta con autorizacion definitiva para funcionar por 1o que, de acuerdo con
lo establecido en € articulo 19 del Decreto N° 576/96, estas instituciones deben comunicar a este Ministerio la
creacion de nuevas facultades, escuelas, institutos, departamentos, carreras, grados o titulos, sin perjuicio del
cumplimiento de las previsiones de los articulos 41,42 y 43 delaLey N° 24.521.



Que la Resolucion Ministerial N° 2641/17 aprob6 e documento sobre la opcion pedagdgica y didéactica de
Educacién a Distancia estableciendo e procedimiento para la evaluacion, acreditacion y posterior
Reconocimiento Oficial y consecuente Validez Nacional de los Titulos.

Que por Resolucion de la Secretaria de Politicas Universitarias N° 204/19 se ha otorgado la validez a Sistema
Institucional de Educacion a Distancia (SIED) de la UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y
SOCIALES, Facultad de Ciencias Empresariales.

Que en consecuencia, tratdndose de una Institucién Universitaria legalmente constituida; habiéndose aprobado la
carrera respectiva por €l Acto Resolutivo ya mencionado, no advirtiéndose defectos formales en dicho tramite,
respetando e plan de estudios y la carga horaria minima establecida en la Resolucién Ministerial ya citada,
corresponde otorgar e reconocimiento oficial a titulo que expide la UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALESY SOCIALES, con € efecto consecuente de su validez nacional .

Que ha tomado la intervencion que le corresponde la DIRECCION NACIONAL DE GESTION
UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARIA DE POLITICASUNIVERSITARIAS.

Que laDIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS haemitido el dictamen de su competencia.

Que las facultades para dictar e presente acto resultan de lo dispuesto por € articulo 41 de la Ley de Educacion
Superior y de lo normado por €l inciso 9) del articulo 23 quéter de laLey de Ministerios (t. 0. Decreto N° 438/92)
y sus modificatorias.

Por €ello,
EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional al titulo de LICENCIADO/A
EN MARKETING que expide La UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES,
perteneciente a la carrera de LICENCIATURA EN MARKETING, a dictarse bgjo la Modalidad a Distancia con
el plan de estudios y duracion de la respectiva carrera que se detallan en el ANEXO (I1F-2020-56245983-APN-
DNGU#ME) de la presente Resolucion.

ARTICULO 2°.- Considerar como actividades para |as que tienen competencias los poseedores del titulo, a las
propuestas por la Universidad como “alcances ddl titulo” y que se incorporan en el ANEXO (IF-2020-56245529-
APN-DNGU#ME) de |a presente Resolucion.

ARTICULO 3°.- El reconocimiento oficial y la validez nacional que se otorga en € articulo 1°, quedan sujetos a
las exigencias y condiciones que corresponda cumplimentar en el caso de que se modifique y amplie lanéminade
titulos que requieran el control especifico del Estado, segun lo dispuesto en el articulo 43 de la Ley de Educacion
Superior y alas previsiones sobre la validacion del SIED segun lo previsto en el articulo 44 de la misma.

ARTICULO 4°.- Comuniquese y archivese.



Digitally signed by TROTTA Nicolas Alfredo
Date: 2020.11.03 18:35:19 ART
Location: Ciudad Auténoma de Buenos Aires

Nicoldss A TROTTA
Ministro
Ministerio de Educacion

Digitally signed by Gestion Documental
Electronica
Date: 2020.11.03 18:35:24 -03:00



UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y SOCIALES, Facultad de
Ciencias Empresariales
TITULO: LICENCIADO EN MARKETING - Modalidad a Distancia

CARGA CARGA MODALIDAD

COD ASIGNATURA REGIMEN ~ HORARIA HORARIA CORRELATIVAS "5 ~1 55  OBS.
SEMANAL TOTAL
PRIMER ANO
MKO1 MARKETING Bimestral 8 64 - A Distancia
INSTRUMENTOS . . .
MKO02 CUANTITATIVOS Cuatrimestral 4 64 - A Distancia
FUNDAMENTOS DE . . .
MKO03 ECONOMIA | Bimestral 8 64 - A Distancia
MKO04 ADMINISTRACION Bimestral 8 64 - A Distancia
MKO5 | ANALISIS CONCEPTUAL | Bimestral 8 64 - A Distancia
MKO06 |GESTION DE MARKETING| Bimestral 8 64 01 A Distancia
ESTADISTICA APLICADA . . .
MKO7 A LOS NEGOCIOS Cuatrimestral 4 64 02 A Distancia
FUNDAMENTOS DE . . .
MKO08 ECONOMIA II Bimestral 8 64 03 A Distancia
ADMINISTRACION . . .
MKO09 ESTRATEGICA Bimestral 8 64 - A Distancia
MK10| COMERCIO EXTERIOR Bimestral 8 64 - A Distancia
SEGUNDO ANO
MK11| COSTOS Y PRECIOS |Cuatrimestral 4 64 01-02 A Distancia
INVESTIGACION DE . . .
MK12 MERCADO | Bimestral 8 64 01-07 A Distancia
PRODUCTOS Y . . .
MK13 SERVICIOS Bimestral 8 64 01 A Distancia
COMPORTAMIENTO DEL . . .
MK14 CONSUMIDOR | Bimestral 8 64 01 A Distancia
FORMACION DE
MK15 ESCENARIOS Bimestral 8 64 - A Distancia
INTERNACIONALES
CANALES DE . . .
MK16 DISTRIBUCION Bimestral 8 64 01 A Distancia
INVESTIGACION DE . . .
MK17 MERCADO I Bimestral 8 64 12 A Distancia
SISTEMAS DE
MK18 INFORMACION Bimestral 8 64 02 A Distancia
GERENCIAL |
COMPORTAMIENTO DEL . . .
MK19 CONSUMIDOR I Bimestral 8 64 14 A Distancia
MK20 PUBLICIDAD Bimestral 8 64 01 A Distancia
TERCER ANO
MK21 MARKETING Bimestral 8 64 06 A Distancia
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ASIGNATURA

REGIMEN

CARGA CARGA

HORARIA HORARIA CORRELATIVAS

SEMANAL TOTAL

MODALIDAD
DICTADO

ESTRATEGICO
DECISIONES DE . . .
MK22 INVERSION Cuatrimestral 4 64 02 A Distancia
MK23 SOCIOLOGIA Bimestral 8 64 - A Distancia
MK24| MARKETING DIGITAL Bimestral 8 64 01 A Distancia
MARKETING . . .
MK25 INTERNACIONAL Bimestral 8 64 01 A Distancia
MK26| PLAN DE NEGOCIOS |Cuatrimestral 4 64 11-21 A Distancia
METODOLOGIA DE LA . . .
MK27 INVESTIGACION SOCIAL Bimestral 8 64 12 A Distancia
SISTEMAS DE
MK28 INFORMACION Bimestral 8 64 18 A Distancia
GERENCIAL Il
MK29 DERECHO EMPRESARIAL| Bimestral 8 64 - A Distancia
MK30| ENTREPRENEURSHIP Bimestral 8 64 11-13-16 A Distancia
CUARTO ANO - ORIENTACION EN MARKETING DIGITAL
SIMULACION . . .
MK31 EMPRESARIAL Bimestral 8 64 09-18-21-22| A Distancia
MK2D3 E-BUSINESS* Bimestral 8 64 01A20-24 | ADistancia | 1*
MKD3| ANALISIS ESTRATEGICO . . .
3 DIGITAL* Bimestral 8 64 01A20-24 A Distancia
MKD3 SOCIAL MEDIA . . .
4 MARKETING* Bimestral 8 64 01 A20-21-24| A Distancia
MKD3 MARKETING EN . . .
5 BUSCADORES* Bimestral 8 64 01A20-24 A Distancia
01A20-21-22
MKD3 PROYECTO DE . - 24 - MKD32 - . .
6 | NEGOCIOS DIGITALES+ |Cuatimestrall 4 64 |MKD33 - MKD34| A D'stancia
- MKD35
MKD3 PLATAFORMAS Y
- ECOSISTEMAS Bimestral 8 64 01A20-24 A Distancia
DIGITALES*
MK38 | MARKETING SECTORIAL | Bimestral 8 64 06 - 13 A Distancia
LIDERAZGO, CONFLICTO . . .
MK39 Y NEGOCIACION Bimestral 8 64 - A Distancia
MK40 [ETICA DE LOS NEGOCIOS Bimestral 8 64 - A Distancia
CUARTO ANO - ORIENTACION EN MARKETING INTERNACIONAL
SIMULACION . . .
MK31 EMPRESARIAL Bimestral 8 64 09 -18-21-22| A Distancia
ESTRATEGIAS PARA
MKI132 MERCADOS Bimestral 8 64 01 A 20-21-25| A Distancia
INTERNACIONALES*
CANALES DE
DISTRIBUCION . . .
MKI33 INTERNACIONAL Y Bimestral 8 64 01A20-25 A Distancia
ADUANAS*
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CARGA CARGA

ASIGNATURA REGIMEN HORARIA HORARIA CORRELATIVAS MSl%ATIAISSD OBS.
SEMANAL TOTAL
MKI134 GEOGRAFIA Bimestral 8 64 01 A20 A Distancia
ECONOMICA*
MKI35 INTEIIQ:II\IN:C’:\II(Z)AN,SALES* Bimestral 8 64 01 A 20-22-25| A Distancia
PROYECTO DE 01A20-21-22
MKI136 NEGOCIOS Cuatrimestral 4 64 -25-MKI32 - | A Distancia
INTERNACIONALES* MKI33 - MKI35
DERECHO
MKI37 INTERNACIONAL Bimestral 8 64 01 A20-25-29| A Distancia
APLICADO*
MK38| MARKETING SECTORIAL | Bimestral 8 64 06 - 13 A Distancia
MK39 LIDE$ Qég%;ggglﬂcro Bimestral 8 64 - A Distancia
MK40 [ETICA DE LOS NEGOCIOS Bimestral 8 64 - A Distancia
OTROS REQUISITOS
MK41 INGLES [|** Bimestral 8 64 - A Distancia | 2 *
MK42 INGLES II** Bimestral 8 64 41 A Distancia
TRABAJO FINAL --- 0 - - --- 3*
INTEGRACION
TECNOLOGICO - 0 - - 4%
ACADEMICA

TITULO: LICENCIADO EN MARKETING - Modalidad a Distancia

CARGA HORARIA TOTAL: 2688 HORAS

OBSERVACIONES

1 * * Materias de Orientacion. Para completar una orientacién el alumno debe cursar las
seis asignaturas pertenecientes a ella, en cuyo caso se expedira un certificado que
acredite la orientacion elegida. Asimismo el alumno puede optar por cursar materias de
ambas orientaciones, en cuyo caso no se acreditara ninguna orientacion.

2 * **_os idiomas son cursados por los alumnos que no aprueban las evaluaciones de
nivel.

3 * El disefio curricular incluye la realizacién de un trabajo final que se llevara a cabo
dentro de la cursada de una asignatura del ultimo cuatrimestre de la carrera.

4 * Se requerira cumplimentar el curso "Integracion tecnoldgico - académica” durante la

etapa inicial de la carrera con el objeto de desarrollar y afianzar habilidades propias del

IF-2020-56245983-APN-DNGU#ME

Pagina3 de 4



aprendizaje en entornos virtuales asi como las habilitades de lectura y escritura

académica.
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CIUDAD DE BUENOS AIRES
Miércoles 26 de Agosto de 2020

Referencia: EX-2019-82807408- -APN-DNGY FU#MECCY T-UNIVERSIDAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALESY SOCIALES- LICENCIATURA EN MARKETING -MD
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ALCANCES DEL TITULO: LICENCIADO EN MARKETING - MODALIDAD A
DISTANCIA, QUE EXPIDE UNIVERSIDAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y
SOCIALES, FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

a. Dirigir empresas orientadas hacia el mercado, en los distintos niveles gerenciales,

b. Dirigir el area de marketing de las empresas;

c. Gerenciar el desarrollo y lanzamiento de productos y servicios en su capacidad de
Gerente de productos o Marcas.

d. Asesorar a empresas en lo que hace a su orientacion comercial, planes de negocios
y desempenio de los ejecutivos del area.

e. Desempeiiarse por cuenta propia en empresas nacidas de su iniciativa.
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