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INTRODUCCION

La lectura es wuna practica independiente de su soporte, y el
comportamiento del lector frente a los libros es distinto si lo
comparamos con las revistas. Un individuo puede leer articulos
vinculados con el espectdculo, la politica o la economia, y lograr
comprenderlos y asimilarlos de manera veloz e igualmente temporal,
debido al caracter inmediatista y estacionario de sus relatos. EIl proceso
de lectura de libros es una practica singular debido a la continuidad de
sus textos, la exigencia intelectual y disciplinaria para poder permanecer
y terminar la lectura, y los factores externos desvinculados de la misma
voluntad del lector.

Por otra parte, se conoce que el nivel educativo de la poblacién es un
determinante basico: a mayor escolaridad corresponde una mayor
incidencia en la lectura. Asimismo, la correlacién entre educacion y
frecuencia de lectura es directa: a mayor nivel educativo, mayor
frecuencia de lectura. No obstante, nos preguntamos por la poblacion de
universitarios, y la lectura no por deber, sino por placer. En este sentido,
proponemos reflexionar respecto de la relacion que jovenes de sectores
medios urbanos, dentro del sistema de educacion formal, mantienen con

! Ponencia presentada en VII Jornadas de Sociologia de la UNLP Argentina en el
escenario latinoamericano actual: debates desde las ciencias sociales. Mesa 39: EI
placer del texto: sociologia, literatura y subjetividades en torno al campo literario y
las précticas de lectura. La Plata, 5, 6 y 7 de diciembre de 2012.

Véase Programa [en linea] http://jornadassociologia.fahce.unlp.edu.ar/vii-jornadas-
2012/PROGRAMA%20VI11%20Jornadas%20Sociologia%20UNLP%202012.pdf

2 Socidloga (UCES). Doctoranda en Ciencias Sociales (UBA). a-rades@live.com.ar
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la cultura escrita® durante su tiempo libre. Para ello, caracterizaremos
las practicas literarias® a partir de los resultados obtenidos en el propio
relevamiento.’

Creemos que las formas de apropiacion y uso del libro deben ser tan
centrales en la investigacion como las estrategias de mercado. Por ello,
concebimos al estudio del consumo no s6lo como la indagacion
estadistica del modo en que se compran las mercancias, sino también
como el conocimiento de las operaciones con que los publicos
seleccionan y combinan los productos y los mensajes. Es decir, como los
consumidores mezclan las estrategias de quienes fabrican y comercian
los bienes con las tacticas necesarias para adaptarlos a la dindmica de la
vida cotidiana (Certeau 1996). Entonces, proponemos acercarnos a las
practicas de lectura de los estudiantes universitarios y entender de qué
manera la lectura cobra importancia en su vida diaria.

Antecedentes

De acuerdo con el CERLALC (2008) las mediciones del comportamiento
lector son escasas en Iberoamérica, aunque cada vez el sector publico y
el privado asuman la tarea de realizarlas. Los estudios cuantitativos de
habitos lectores y de comportamiento lector de los paises de la regién se
iniciaron a finales de la década de los noventa.®

® Entendemos cultura escrita como el conjunto de préacticas y representaciones
vinculadas con el libro y la lectura por las cuales el sujeto construye el sentido de su
existencia a partir de ciertas necesidades sociales (Chartier 2000). Las
representaciones sociales involucran al conjunto de formas de pensamiento y de
sentido comdn que son construidas en los procesos de interaccion y comunicacion
social (Ledn 2002:369).

* Sub-dimensionada en héabitos de lectura que reflejan el comportamiento del lector
en cuanto a numero de libros leidos, temas que prefiere leer, idioma en el que
normalmente lee, motivos por los cuales lee, frecuencia de lectura, acceso al libro
(préstamo o compra) y asistencia a bibliotecas, entre otras variables. No obstante,
consideraremos préacticas literarias a otras manifestaciones de consumo cultural que
acompafian a estos hébitos: asistir a eventos especificos (ferias), comprar revistas
culturales, leer suplementos culturales y criticas literarias, participar en
presentaciones de libros, pertenecer a circulos de lectores y otra comunidades afines,
concurrir a plazas de venta (ferias itinerantes o paseos de compra), entre otras.

® Los resultados que presentamos corresponden a la fase preliminar del analisis de
datos del proyecto de investigacién, iniciado en 2011 en el marco del Departamento
de Investigacion de la Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales, “El
consumo de libros en los sectores medios urbanos. Un anélisis respecto de las
tendencias de lectura contemporaneas”.

® El primer pais en hacer este ejercicio fue Chile en 1999 con la “Encuesta Nacional
de Lectura y Consumo de Libros”. En 2000, Brasil hizo su primera medicién de
comportamiento lector, “Retrato de Lectura en Brasil.” Un afio después Argentina y
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Carecemos de datos actualizados relativos al consumo de libros a nivel
nacional. Los ultimos disponibles corresponden a la Encuesta Nacional
(2001)", con cuyos resultados la CERLARC trabaja, y esta ponencia
tomara como antecedente més reciente. Por el contrario, abundan datos
del sector respecto de la produccién editorial en el pafs.®

Aspectos metodolégicos

Durante junio-julio de 2012 auto administramos un cuestionario de tipo
estructurado a estudiantes de niveles terciario y universitario. Obtuvimos
una muestra no probabilistica e intencional conformada por 206 casos.
Como aspecto constante, los miembros de la unidad de anéalisis estan
dentro del sistema de educacion formal: cursan profesorados y carreras
de grado. Las instituciones donde se llevd a cabo el relevamiento son el
Profesorado Publico Joaquin V. Gonzélez, la Universidad de Buenos
Aires (Facultad de Ciencias Sociales), Universidad de Belgrano
(Facultad de Derecho y Ciencias Sociales y Facultad de Arquitectura y
Urbanismo) y la Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales
(Facultad de Comunicacion, Facultad de Psicologia y Ciencias Sociales y
Facultad de Econémicas).’

Si bien el instrumento de recoleccién contempla otras dimensiones de
analisis, en lo que sigue presentaremos los resultados de los ejes:
préacticas de lectura y consumo de libros.*

Colombia aplicaron la primera encuesta de medicién del comportamiento Lector,
“Encuesta Nacional de Lectura y Uso del Libro” y “Hébitos de Lectura y consumo de
Libros en Colombia”, respectivamente. Perti, en 2004, realiz6 su estudio “Héabitos de
Lectura y ciudadania informada en la poblacion peruana” y en el 2005 Colombia
realizo su segunda medicion “Habitos de Lectura y consumo de Libros en Colombia.”
En 2006, México y Republica Dominicana, realizaron sus estudios, “Encuesta
Nacional de Lectura” e “Investigacién sobre Habitos de Lectura y Actitudes del
lector en la Republica Dominicana”, respectivamente. Finalmente en 2007, Brasil
realizé el Gltimo estudio de la regidon el “Retrato de Lectura en Brasil”.

" “Encuesta Nacional de Lectura y Uso del Libro”. Realizada para el Ministerio de
Educacion de la Nacion por la empresa Catterberg y Asociados. Mayo 2001.

8 Como administradora de la Agencia Argentina de ISBN la Camara Argentina del
Libro (CAL) puso a disposicion informacion del sector hasta el cierre del ejercicio
N°72 (30 de Junio de 2012). Fuente: http://www.editores.org.ar/

9

Los casos recolectados se distribuyen en las carreras: Contador, Economia,
Administraciéon de Empresas, Recursos Humanos, Comunicacién Social, Sociologia,
Turismo, Disefio grafico y Comunicacién audiovisual (UCES); Disefio grafico y
Ciencias de la Comunicacién (UB); Trabajo Social (UBA); Profesorado de Ciencias
de la Educacion y Profesorado de Psicologia(Joaquin V. Gonzélez).

9 | as dimensiones contempladas en el cuestionario: Consumo cultural y uso del
tiempo libre: actividades de esparcimiento, uso de Internet y exposicion diaria a la
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Por altimo, los cuestionarios completos fueron procesados mediante el
software estadistico SPSS.

TV; Consumo cultural: medios graficos (diarios, revistas y suplementos); Lectura
digital y anal6gica: soportes utilizados y percepcion respecto de los tipos de lectura
posibles; Consumo de libros durante el tiempo libre.
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Presentacién y analisis preliminar de resultados

Breve caracterizacion de la muestra

El 60% de los encuestados pertenece al sexo femenino. EI 50% se ubica
en el rango etario que va de los 18 a los 24 afios, seguido por el de 25 a
34 aiios (45%), el resto de la muestra supera esta edad en pequefias y
similares proporciones.

El 80% de los estudiantes trabaja. Respecto de la calificacién laboral, el
57% ocupa cargos operativos, el 25% cargos técnicos, el 10% no esta
calificado, el 5,5% son profesionales y el 2,5% ocupan cargos directivos.
Y acerca de la categoria ocupacional, el 87% son empleados, el 8% es
cuentapropista y el resto patron.

En términos generales, los encuestados habitan la Ciudad y Provincia de
Buenos Aires, y pertenecen a sectores medios.

Algunos datos del sector editorial

En 2008, el sector editorial atravesdé su quinto afio de crecimiento
consecutivo llegando su produccion a representar mas de 1100 millones
de pesos, y un 0,025% del PBI total. Ese mismo afio, la Argentina tuvo el
récord histérico de 97 millones de ejemplares, acompafiado por una
importante proliferacion de los titulos editados (SInCA 2010).

De acuerdo con datos del sector, durante el segundo trimestre de 2011,
se registraron en base al ISBN 8122 titulos con una produccion de 40,8
millones de ejemplares, lo que determin6 una tirada promedio de 5000
unidades por cada registro. En suma, la actividad editorial resulto
superior a la de 2010: los titulos crecieron casi 18%, y la produccion de
ejemplares mas que se duplico (107%). Principalmente esto se debi6 a
una publicacién de la categoria Religiones (La Gran Esperanza)' con
méas de 8 millones de ejemplares producidos. Asimismo, el sello Arte
Grafico Editorial Argentino de Clarin concentro, en so6lo 20 titulos, 10
millones de ejemplares.

'La Gran Esperanza (con un tiraje superior a 160 millones de copias en el mundo),
de la autora Elena G. de White, describe la fase final del conflicto cosmico que se
desarrollé entre el bien y el mal a lo largo de la historia. El libro posee once
capitulos seleccionados y condensados de la versién de El conflicto de los siglos, un
clasico que se origind con la publicacién, en 1858, del libro The Spiritual Gifts, (vol
1) The Great Controversy between Christ and his Angels and Satan and His Angels.
Fuente: http://lagranesperanza.org/el-libro
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Cabe sefialar que el 86% de los titulos de la produccion corresponde a
novedades, mientras que tan solo el 14% restante constituyen
reimpresiones. Durante 2011, se observa un crecimiento porcentual en
los titulos registrados del 17%.

En suma, en tanto aumenta el numero de editoriales (aproximadamente
523) y aumenta el numero de novedades y reimpresiones (17%),
paraddjicamente disminuyen los tirajes. A partir de estos datos, cabria
preguntarnos ¢(mas libros y menos lectores?

Motivos de lectura

En lo que sigue admitimos que son lectores todos los individuos que
toman la decisién de consumir lectura, y son compradores los individuos
que toman la decision de comprar un libro. En este sentido, podriamos
pensar en convergencia y divergencia, segun se compre y/o se lea. La
convergencia sucede cuando los factores de consumo estan muy proximos
entre si; y la divergencia puede darse en dos direcciones: hacia la
compra o hacia el uso (Cole 2003:28).

Este estudio considera lectores y compradores, puesto que el
cuestionario asi como interpela a los lectores, indaga en la frecuencia y
los motivos de compra de libros para regalar de posibles no lectores.

De acuerdo con el informe de la CERLARC (2008), en base a la Encuesta
Nacional de Lectura (2001), el gusto es el principal motivo de lectura,
razon asociada con leer por entretenimiento. La segunda razén por la
cual se lee es por deber, sea por estudios o por trabajo. En la Argentina,
del 55% de la poblacidén que leyd por lo menos un libro ese ultimo afio,
el 30% lo hizo por obligaciones de trabajo, el 18% por estudio, mientras
que el 69% lo hizo por placer en los momentos de tiempo libre.

A los fines de este estudio, como la poblacién encuestada es
universitaria, dimos por entendido que lefan. De alli que no indagamos si
tenian el hébito, sino que preguntamos por la principal razén. En este
sentido, el 60% de los jovenes lee exclusivamente por trabajo o
estudio, es decir, por deber (la proporcién de lectura por placer y deber
se invierte notablemente al interpelar exclusivamente a jovenes
universitarios). EI proximo grafico detalla la distribucion de la muestra
segun los motivos de lectura:
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Grafico 1: Motivos de lectura. Jovenes universitarios, 2012.
Leepor ambos
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Intensidad lectora

La frecuencia de lectura de libros indica la periodicidad con la que se
lee para determinar si la poblacidn lectora es frecuente u ocasional. En
este sentido, Argentina tiene una lectura promedio anual de 3,2 libros
por afio (CERLARC 2008).

Al analizar detalladamente la intensidad lectora, el 8% de la poblacion
ley6 més de 10 libros el ultimo afio (anterior a la encuesta de 2001),
entre 1 y 10 libros el 47% y ningun libro el 45%. En términos regionales,
Argentina presenta altos indices de lectura destacandose en la region por
una mayor poblacion de lectores frecuentes (39%) y la méas baja
poblacion no lectora (28%). Asimismo, el 47% de la poblacién argentina
lee diariamente entre 15 y 20 minutos de manera continua (CERLARC
2008).%

2 Las cifras en América Latina demuestran que Argentina registra el mas alto
porcentaje de lectura de libros en la poblaciéon (55%), seguido por Chile (51%),
Brasil (46%) y Colombia (45%). Siguen Per0 (35%) y México (20%). Por su parte,
Espafia registré en 2011 un indice de lectura de libros de 61%.

Se destaca el alto consumo de libros en Argentina y Chile, donde méas del 50% de la
poblacidén reportd leer libros: “en revistas, Chile y Brasil son los paises con mas
lectura de éste tipo de formatos; y en periédicos, Peru registra una tasa muy superior
al resto de paises, similar a la de Espafia”.

Asimismo, el CERLAC asegur6 que en cuanto al consumo promedio de libros, Chile
y Argentina encabezan la lista con 54 y 4,6 libros leidos por habitante,
respectivamente. Luego se encuentran Colombia y México, con 2,2 y 2,9 libros
promedio por habitante, en tanto Espafia registré6 un promedio de 10,3 libros leidos
por habitante en 2011.
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En este estudio indagamos intensidad expresada en “cantidad de libros
leidos al ano”. Entre quienes tienen el habito de leer por placer, es decir,
la lectura vinculada con el entretenimiento, observamos que el 32% de
los jovenes encuestados indic6 no leer por placer. Del resto, leen
entre 1 y 5 libros anuales el 50%. El préximo grafico detalla la
distribucion de la muestra segun la cantidad de libros leidos al afio:

Grafico 2: Cantidad de libros leidos al afio. Jovenes universitarios, 2012.

Leemas de 10
libros anuales
5%

Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Cuando preguntamos por qué no leen por placer, la mitad de la
poblacion encuestada manifesté que “no dispone de tiempo”, y el
24% asumié “no tener el habito”. El proximo gréfico ilustra la
distribucion de la muestra en otros motivos posibles:

Grafico 3: Razones de no lectura por placer. Jévenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Soportes de lectura

De acuerdo con Benjamin (2007) la aparicion de nuevas modalidades de
experiencia violentan los modos tradicionales de percepcidn y cognicion.
Por ello, los nuevos soportes de lectura son un tema de gran complejidad
en el analisis del comportamiento lector, debido a que modifican la
propia experiencia de leer. La hipertextualidad y los hipervinculos,
encontrados en los contenidos que se ofrecen en Internet, implican para
el lector nuevos desafios: pueden constituir una fuente de contenidos que
enriquezcan su conocimiento o pueden perder al lector en un mar de
informacion.

Si bien el principal soporte continta siendo el libro en papel (86%),
comienza a observarse el avance de la descarga digital que en el Gltimo
afilo presenta un crecimiento del 8% (CAL 2011). El informe de 2010,
revela que se edité en papel un 94% y so6lo un 6% en otros soportes
(equivalentes a 500 publicaciones).™®

Respecto de los soportes de lectura, el 91% de los joévenes encuestados
lee libros en formato papel, es decir, el libro tradicional. El préximo
grafico detalla la distribucion de la muestra en otras modalidades de
lectura segun el soporte utilizado:

3 Dentro de las descargas virtuales, la CAL distingue la descarga digital de la
descarga en linea (6%). De éstas el 4% es digital, el 1% en linea, y otras ocupan el
1% (CD-ROM vy part-work o fasciculo.)
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Grafico 4: Soportes de lectura. JOvenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Compra de libros

Generalmente se presta a confusion la lectura y la compra de libros
utilizdndose como practicas similares. Un libro es comprado y usado
(leido), o s6lo usado, o comprado y regalado. En el lenguaje del sector,
el uso y la compra son dos fendmenos que tienen una distinta aunque
notoria influencia en la productividad y rentabilidad de la actividad
editorial. Por ello, cabe la discriminacién si lo que se pretende es
diferenciar los usuarios de los compradores.

En Argentina, como en el resto de paises de la regién iberoamericana, la
compra estd claramente vinculada al nivel socioeconémico. Mientras que
en el nivel socioeconémico alto el 15% no comprd ningan libro, en el
nivel socioeconémico bajo la poblacién de no compradores es del 70%.
El 41% de la poblaciéon que tiene un nivel socioeconémico alto, en
promedio, compra méas de 10 libros al afio (CERLARC 2008).

Respecto del modo en que se accede al libro, el 48% los compra, el 24%
acostumbra los préstamos entre familiares, amigos o compafieros de
estudio, el 9% accede al libro porque lo compr6 algin miembro de la
familia, el 7% lo pide prestado a una biblioteca, al 6% se lo regalan y el
restante 6% tenia los libros en la casa hacia tiempo (CERLARC 2008).

En la muestra de jovenes universitarios, la tendencia es similar: el 68%
compra los libros que lee. Para construir este dato no discriminamos
entre lectores y compradores, puesto que preguntamos cual es la

10
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procedencia de la mayoria de los libros que lee asumiendo que ambas
practicas se fundian en la figura del consumidor de libros.

Por otra parte, agregamos la opcion “descargas virtuales” (sin diferenciar
entre compras en tiendas virtuales y descargas ilegales) como alternativa
posible para acceder al libro. EI proximo gréafico detalla la procedencia
de los libros que leen los jovenes estudiantes:

Grafico 4: Formas en las que se accede al libro. Jovenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Luego, sean o no lectores, preguntamos si un libro era una opcién de
regalo. En este sentido, mas de la mitad de la poblacién encuestada
indicéo que “ocasionalmente” compra libros para regalar. El proximo
grafico detalla la frecuencia de compra:

Grafico 5: Frecuencia de compra de libros para regalar. Jévenes universitarios,

2012.
Siempre
0% Frecuentemente
MNunca 2901

Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.
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La edicion de libros Infantiles y Juveniles muestra un tendencia de
crecimiento en los dltimos afios, aumentando un 55% los titulos
registrados en esa tematica con respecto al registro de 2009 (CAL 2010).

Del mismo modo, asumiendo que se puede ser “comprador” de libros
pero no necesariamente “lector”, preguntamos si compran libros
infantiles. EI proximo grafico detalla la frecuencia de compra:

Grafico 6: Frecuencia de compra de libros infantiles. Jévenes universitarios,
2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Asimismo, preguntamos cuales son los motivos por los cuales se compra
libros infantiles. La respuesta mas recurrente fue “estimular la lectura
en los nifios de la familia”. Es notable que individuos no lectores
reconocieran el valor de la lectura y la importancia de incentivarla en
hijos y sobrinos. Creemos que esto se debe a la histdrica connotacion que
tiene el libro como bien que confiere prestigio incurriendo, en ocasiones,
en cierta idealizacion.

Canales de compra

La libreria es el tipo de comercio minorista mas frecuentado para la
compra de libros en Iberoamérica, seguido por los grandes almacenes
(hipermercados) y ferias del libro. En Argentina la poblacién que compra
libros en librerias es del 81% y hay 19,827 habitantes por libreria. La
tipologia del comprador de libros en librerias es coincidente con la

12
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tipologia del comprador y del lector, que estdn principalmente
determinados por el nivel de estudios y de ingresos. Las librerias se
clasifican en librerias a la calle, librerias en centros comerciales y café
librerias. De estos tres tipos, las que estan ubicadas en la calle son las
mas utilizadas por los compradores (65%), seguida por las ubicadas en
centros comerciales (10%) y el café libreria (6%) (CERLARC 2008).

Respecto de la muestra de jovenes universitarios, la tendencia es similar:
el 73% compra libros en las librerias tradicionales y el 20% en las
grandes cadenas. El siguiente grafico distribuye la muestra segun sea el
lugar donde adquieren los libros:

Gréafico 7: Lugares de compra de libros. Jovenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Recomendaciones

El 64% de los argentinos elige los libros por iniciativa propia y el 19%
por recomendacion de otros (46% consulta a familiares o amigos y 39% a
docentes) (CERLARC 2008).

Preguntamos a los jovenes quiénes son sus principales referentes cuando
compran un libro por recomendacién. En este sentido, nos respondieron
que son los amigos y familiares sus principales referidos. El grafico que
sigue indica como se distribuye la muestra en funcion de otras fuentes de
recomendacion posibles:



Departamento de Investigacion.
Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales.
Alejandra Ravettino Destefanis. 2012.

Gréafico 8: Principales referentes al momento de comprar un libro por
recomendacion. Jévenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Tipo de lectura

Segln la CAL la mayor cantidad de titulos editados corresponde a
Ficcion y literatura. De acuerdo con el CERLARC (2008) los géneros
literarios mas leidos por los argentinos son la novela y el cuento (66%).
El tema preferido de lectura es Historia (73%), seguido por las
Humanidades y ciencias sociales (58%) y la Ficcion y literatura (50%).

Entre los jovenes universitarios, el 67% indicd elegir la Ficcion y
literatura, el 8% la Autoayuda, espiritualidad y superacion, el 5% libros
Técnico-profesionales.” El 20% restante se distribuye de modo poco
significativo y similar ente la Investigacion periodistica, la Biografia, el
Ensayo, la Novela grafica/comic y otros tipos de lectura mas especificos.

% Durante el primer semestre de 2011, Ficcién y literatura (24,5%), junto con la
categoria Infantil y Juvenil concentraron el 37,5% del total de los titulos editados.
Otras tematicas con gran cantidad de titulos: Ciencias sociales, humanidades y
derecho (18,5%) y Textos y educacién (10,8%). Si se ordenara por cantidad de
ejemplares producidos, las obras de literatura también serian las de mayor
produccion (19,7% Ficcidn y literatura e Infantil y juvenil). Le siguieron: Textos y
educaciéon (18,7%) y excepcionalmente las tematicas de Arte, arquitectura y disefio
(17,4%), aunque con muy pocos titulos; y la de Religiones, que por una sola
publicacion se sobredimension6 su participacion en el total de la produccion (14,7%)
(CAL 2010).

1> Cabe sefialar que en el cuestionario auto administrado la categoria “textos técnico -
profesionales” incluia los temas vinculados con la historia, las humanidades y
ciencias sociales, y el resto de las ciencias.
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A quienes eligieron Ficcion y literatura les preguntamos cudl género
prefieren leer en su tiempo libre, en este sentido, el préoximo grafico
sintetiza los resultados:

Grafico 9: Ficcion y literatura: Géneros preferidos. Jévenes universitarios, 2012. @
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Una de las preguntas abiertas del cuestionario solicitaba que se ofreciera
el titulo del ultimo libro leido por placer. En este sentido, 148 jovenes
completaron esa pregunta. De éstos, el 66% ley6 ficciones y el 34% no
ficciones. Dentro de las ficciones se destacan las novelas de las sagas
Crepusculo y Harry Potter, asi como los thrillers de Katzenbach. La
préxima tabla indica los titulos més reiterados en la muestra:

Tabla 1: Principales titulos leidos de ficcion. Jévenes universitarios, 2012.

Stephenie Meyer

Titulo

Luna nueva
Amanecer
Harry Potter Joanne Rowling
Juego de tronos George Martin
El profesor
El psicoanalista*
Los padecientes Gabriel Rolén
La insoportable levedad del ser Milan Kundera
Rayuela Julio Cortazar
El cuaderno de Maya Isabel Allende
Caballo de fuego
Lo que dicen tus ojos

John Katzenbach

Florencia Bonelli

Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires. NOTA: *titulo méas reiterado.
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Notamos que, con excepcién de Rayuela (1963) y La insoportable
levedad del ser (1984), son titulos actuales que no superan los cinco
afios de antiguedad en ser publicados. Por otra parte, todos los titulos
experimentaron recores en el volumen de venta o estdn préximos a
convertirse en Dbest-sellers. Lluch (2008) habla de “paraliteratura”
cuando se refiere a los relatos que fomentan el enganche consumista y
masivo globalmente.®

Dentro de las no-ficciones se destacan los titulos que expone la proxima
tabla:

Tabla 2: Principales titulos leidos de no-ficcion. J6venes universitarios, 2012.

Walter Isaacson
Martin Lousteau
Rhonda Byrne
Gabriel Rolén

Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

El fendmeno es similar a las ficciones, se trata de titulos recientemente
publicados y cuya popularidad estuvo notoriamente atravesada por las
estrategias de mercado.

* Gemma Lluch toma el término “paraliteratura” del francés; proviene de la
investigacion de los libros del XIX. Ella lo utiliza siguiendo a los investigadores
franceses, tal como puede leerse en: Literatura juvenil y otras narrativas periféricas
(2007).
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Reflexiones finales

La lectura del individuo es un fendmeno moderno, explica Benjamin,
corresponde justamente al surgimiento de la subjetividad y de la
intimidad; esta relacién subjetividad-intimidad no se vincula con lo que
fuera la lectura en voz alta. Entonces, no es que la gente no haya leido
nunca alguna vez solo, pero no se puede ensefiar a leer so6lo para que la
gente lea sola en su cuarto, en su casa, en su asiento del bus. Leer es
mucho maés, dice Barbero (2005). En este sentido, creemos que la
practica de la lectura involucra diferentes disciplinas donde participan
desde los intermediarios culturales hasta los economistas de la cultura,
desde los mediadores a los politicos, desde los autores a los disefiadores
graficos, desde los adultos a los nifios y adolescentes. Un analisis
completo de la lectura como practica social deberia incluir a todos los
componentes de este entramado.

Por otro lado, resulta evidente el impacto que las tecnologias de la
informacion y la comunicacion tienen en la industria editorial, no sélo
estableciendo nuevas fuentes de acceso a todo un abanico de productos,
sino generando nuevos habitos de consumo, con necesidades y
expectativas inéditas y especificas. Sostenemos que lo digital diversifica
los héabitos de consumo cultural en general y de compra de libros en
particular re-significando a las practicas de lectura. Por ello, ¢cudl es la
relacion que los lectores establecen con los textos a partir de la
presencia de Internet y qué implicancias tiene la informatizacion del
entretenimiento y digitalizacion de libros en los habitos de lectura?

Precisamente, a partir de la reformulacion del campo cultural y la
actividad editorial asi como la re-significacién de la lectura, nos
preguntamos respecto de las practicas literarias en jovenes adultos
estudiantes. En este sentido, nos convoca el consumo de libros vinculado
con el entretenimiento, es decir, la literatura por placer. A través de un
cuestionario auto-administrado, aplicado a estudiantes de nivel terciario
y universitario, indagamos en el tipo de lecturas que prefieren, el modo
en que leen, las formas de acceso al libro, los motivos de lectura, la
intensidad lectora, los soportes utilizados y los canales de compra. En el
analisis de los casos obtuvimos ciertas estimaciones que nos permiten
reflexionar respecto del vinculo entre jovenes, practicas de lectura y
placer.

En la introduccion se planted que si bien los indicadores estadisticos son
alentadores respecto de la actividad editorial, la cantidad de libros leidos
por individuo no acompafaria este fendmeno de mercado. Asimismo
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escasean los libreros en presencia de “los demasiados libros” (Zaid
1996). Se trata de un fendmeno que reviste una cantidad sideral de
titulos en tiradas muy pequefias. Exhaustos por no saber donde ubicar
tantos ejemplares, los libreros se limitan a informar mediante una
computadora la disponibilidad del ejemplar. En este sentido, se
encuentran de modo progresivo méas proclives a sondear el interés del
publico que a influir sobre él (de Diego 2007). Se observan libros en
cadenas de musica y en Kkioscos, en estaciones de servicio vy
supermercados. Poco a poco, desaparece el viejo librero que sumaba a su
pequefio comercio el prestigio de su trayectoria y experiencia.

También como indicador de este clima de época, observamos los titulos
que los jovenes indicaron haber leido recientemente. A propdsito de ello,
y en funcidn del ritmo de publicacién que se exige, inevitablemente cae
la idea de “obra maestra”, aquel relato pensado en virtud de Ila
trascendencia. La fugacidad con que aparecen y desaparecen los titulos
inhibe la permanencia. La literatura ya no es vista como manifestacién y
parte sustancial de la identidad nacional, como estrategia en contra de la
alienacion de la cultura de masas o como resistencia politico-social
(Kozak Rovero 2001).

Por ualtimo, creemos que conocer el comportamiento lector de un pais
contribuye a comprender cémo se han materializado las politicas y
esfuerzos de gobiernos y editores. La evaluacion del comportamiento
lector es uno de los aspectos que constituyen el objeto de conocimiento
de la lectura. Y si bien la evaluaciéon del comportamiento lector apunta a
investigar apenas una de las variables, la evolucion de los resultados
permite hacer un monitoreo de los avances de los planes y programas de
lectura y de los impactos que estos tienen sobre la poblacion (CERLALC
2007). Asimismo, permite contar con indicadores cuantitativos, que
resultan utiles para orientar los planes y las politicas nacionales de
lectura y bibliotecas, asi como las politicas editoriales. Sin embargo, hay
una falta de mecanismos de evaluacidon del impacto de las acciones
implementadas en las comunidades, ya sea a nivel local, nacional o
subregional. So6lo algunas de las iniciativas que trabajan por la lectura,
cuentan con indicadores que permiten conocer los logros o desaciertos en
el sector y orientan la toma de decisiones. En este sentido, sostenemos la
importancia de actualizar los datos a nivel nacional (recordemos que la
ultima Encuesta Nacional de Lectura es de 2001) y trabajar con
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medidores de impacto respecto de programas y planes que se lleven a
cabo como iniciativas pablicas.’

" Una de las recientes iniciativas responde al Plan Nacional de Lectura. Presidencia
de la Nacion. Ministerio de Educacidn.
http://planlectura.educ.ar/listar.php?menu=2&submenu=1&mostrar=465;
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