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Diseno de tipografia: todos a la bienal

Por DG Alina Montanaro

Festival
Rock & Design
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Campaiia Grafica para la prevencion
del Mal de Chagas (Salta / Oct 2013)

Trabajos de extension realizados para la Asociacién Civil Club Rio

Colorado en los talleres de materias de cuarto ano de la carrera.
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Por D.G. Alina Montanaro,

Coordinadora Académica

Carrera de Disefio Grdfico

y Comunicacion Visual

| —|

No da lo mismo, aunque de
tipografia nada entiendas

Siempre digo a los estudiantes que un disefiador grafico que
conoce y ama la tipografia es alguien para admirar. La tipo-
grafia tiene algo de verdadero en si misma que la imagen
no posee, esa escencia que le permite pasar desapercibida
pero a la vez ser protagonista. Y no da lo mismo.

Los primeros afios como docente repetia una experiencia
en el aula para que los estudiantes pudieran acercarse a la
tipografia desde lo puramente perceptual. Sin anunciar el
tema de la clase ofrecia un desafio, entonces reproducia una
situacién que yo misma habia vivido quince afios antes.
Daba a los estudiantes dos cajas de cigarrillos Marlboro: un
pack original y un pack que habia conseguido en la triple
frontera donde se comercializan productos fraudulentos.

Era muy revelador parala clase ver cémo todos (o casi todos)
identificaban el pack original pero a la vez no podian encon-
trar “la diferencia”. jTal como me habia ocurrido!

El rojo era idéntico, el tamafio y ubicacién de los elementos
también, el escudo lo mismo. Asi podia uno mirarlo durante
horas y seguir buscando.

Pero la tipografia era levemente diferente. Y digo “levemen-
te” porque solo pude ver la diferencia afios mas tarde de
graduarme. El hecho es que la esencia de la tipografia que
todos teniamos incorporada, sin ser conscientes de ello, a
través de la publicidad grafica de la marca estaba presente
Gnicamente en el pack original. Como dije: no da lo mismo.
Aunque de tipografia nada entiendas.

Hace unos afios Steve Jobs di6 un discurso en la Universidad
de Stanford en ocasién de una graduacién de estudiantes.
El relata como descubrié su pasion por la tipografia en un
curso de caligrafia. Y dice: “...aprendi cosas sobre lo que
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realmente hace grande a una tipografia. Era muy hermoso
histérica y artisticamente, de una forma en que la ciencia no
puede capturary lo encontré fascinante” y pone de relevan-
cia que estos saberes fueron claves para el éxito del primer
ordenador Macintosh'.

2,000, la década del cambio

Los cursos serios sobre tipografia venian dandose en nues-
tro pais en el contexto casi exclusivamente de la Universidad
de Buenos Aires. Rubén Fontana, Carlos Venancio, Pablo
Cosgaya y Marcela Romero, entre otros, estaban ensefian-
do tipografia a las nuevas generaciones de disefiadores a un
nivel muy superior de lo que se daba en la region.

Pero surgieron otros movimientos, grupos de intercambio,
cursos informales y emprendimientos por fuera de la aca-
demia como ser T-convoca, Tipitos Argentinos de la mano
de Aldo De Losa, SudTipos con Alejandro Paul, Ariel Ga-
réfalo, Claudio Pousada y Diego Giaccone y los cursos de
caligrafia de Maria Eugenia Roballos y Betina Naab. Todo
este aire fresco di6 impulso al disefio tipografico nacional y
ofrecié inspiracién y formacién de calidad a las nuevas ge-
neraciones de disefiadores graficos que vefan en el disefio
de tipografia ya sea su vocacioén o bien una salida laboral
alternativa en un mercado deprimido por la crisis econémi-
cadel 2001.

En este contexto, se hicieron visibles disefiadores de fuentes
como Alejandro Paul, Félix Lentino, Luis Siquot, José Sca-
glione, Dario Muhafara, Eduardo Tunni y Miguel Catopodis
-entre otros- quienes son referentes de toda una generacién
de disefiadores.

Luego de un largo periodo de inestabilidad y crisis econémi-
ca que marcé un periodo de aproximadamente un afio don-

1- Para ver el discurso: https:/lwww.youtube.com/watch?v=DCsxANtBols

Bienal Tipos Latinos

Edicion 2012

de la produccién de disefio argentina fue anecdética (no se
producia, la publicidad era muy costosa para las empresas
nacionales) de repente pasamos a exportar tipografia en lu-
gar de importarla. Internet ayudé a generar este cambio, los
disefios argentinos pudieron mostrarse al mundo y el mun-
do los requirié. Argentina es hoy uno de los paises lideres de
América Latina en materia de disefio de tipografia.

La Bienal Tipos Latinos: un lujo

La primera edicién de la bienal Latinoamericana se realizé
en el afio 2004 y a través de los afios fue sumando paises y
presentaciones. Hoy dia es una gran muestra de disefio de
tipografia de caracter individual y colectivo de trece paises
latinoamericanos: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colom-
bia, Cuba, Ecuador, Guatemala, México, Paraguay, Peru,
Uruguay y Venezuela.

Quienes pudimos recorrerla afio tras ano y conocer la “co-
cina” del evento somos testigos de la seriedad con que se
evalGan los proyectos presentados y el trabajo de detras de
escena que puede verse plasmado el dia de la inauguracién
de la muestra en la impecabilidad del espacio.

Ademas de la exposicion principal, la muestra ofrece otras
actividades como visitas guiadas, charlas y talleres. Una par-
ticularidad de la muestra es que se realiza en todos los pai-
ses de la region en simultaneidad y luego se vuelve itineran-
te para salir de los limites de Latinoamérica y de gira por el
interior del pais; lo que la vuelve una vidriera de relevancia
para un grupo de disefiadores de tipos que van alcanzando
reconocimiento internacional a medida que pasan los afos.

Los proyectos fueron seleccionados este mes en la ciudad de
Valparaiso, Chile, y para ello viajé un jurado integrado por
siete representantes de los paises organizadores. El jurado
argentino fue esta vez Miguel Catopodis, docente titular de
las materias Tipografia 1y Tipografia 2 de nuestra carrera,
integrante de la Carrera de Disefio de Tipografia de la UBA,
quien ademas es el creador de las letras que ves mientras
leés estas lineas de texto.

Entonces no queda mas que decir que nos encontramos en
la bienal este afo. Para conocer mas y ver el cronograma de
actividades cuando se acerque el mes de abril podés ingre-

sar en el web site: www.tiposlatinos.com
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En la carrera de Diseno Grafico y Comunicacién Vi-
sual de UCES el aprendizaje en el area de Tipografia
se encuentra estructurado en cuatro niveles. Desde
2005 estamos capacitando a nuestros estudiantes con
expertos del area, como resultado de entender el mo-
vimiento que se estaba dando en el medio. De pensar
en el futuro surgi6 esta alternativa de formacion en
que el disefio de tipografia esta previsto dentro de la
formacién de grado.

NUESTRO EQUIPO DOCENTE

TIPOGRAFIA 1y 2

Docente Titular: DG Miguel Catopodis

Docentes Adjuntos:

Nivel 1 DG Hebe Corvi/ Nivel 2 DG Fabian Sanguinetti

TIPOGRAFIA EXPERIMENTAL (CALIGRAFIA)
Docente Titular: DG Betina Naab
Jefa de Trabajos Practicos: DG Laura Villagran

DISENO DE TIPOGRAFIA
Docente Titular: DG Aldo de Losa

ENCUENTRO DE EDUCACION TIPOGRAFICA

El eet es un encuentro que busca abordar diver-
sos temas que impactan sobre la docencia tipo-
grafica a nivel de grado. Tendra lugar el sabado
12 de abril en Fundacién Gutenberg de 10 a 17
hs. La participacion es no arancelada.

Organizan:
Miguel Catopodis y Marina Garone Gravier
Av Belgrano 4299 Buenos Aires
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Foto DG Miguel Catopodis / Tipografia UCES

Taller de Tipografia

Los disefos de afiches que se exhiben fueron realizados
en el taller de Tipografia 1, asignatura de primer afio de la
carrera de Disefio Grafico y fueron parte de la muestra de
estudiantes que se realizé en el marco del Festival Rock &
Design edicion 2013.

La consigna era disefiar esta pieza para comunicar el recital
de una banda en nuestro pais. En los proyectos debia preva-
lecer el elemento tipografia por sobre la imagen, o bien se
proponia la utilizacién de la tipografia como imagen misma.
Debia a la vez recrearse el estilo musical y estética particu-
lares de la banda y destacarse dentro del contexto de otras
comunicaciones. Entre otros requisitos la pieza debia tener
buena legibilidad a distancia y ordenar criteriosamente las
jerarquias de la informacion.

Estudiante:
Lucia Palazzo

Profesor Titular
DG MIGUEL CATOPODIS

P

£ by VICKETEKE

Estudiante:
Carolina Werfel

Profesoras Adjuntas:
DG VERONICA ANGELASTRO

DG HEBE CORVI
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Foto DG Alina Montanaro / Coord. Acad. UCES
Foto DG Claudio Guarido / Morfologia1y 2
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Durante el segundo cuatrimestre de 2013 reali-
zamos en el taller disefios de estampas de reme-
ras para la organizacion Mediapila. Este trabajo

se dié en el marco del Proyecto UCES Solidaria Estudiante:

y bajo el concepto de “aprender del futuro” em- Marina Zabala ulSEi’lD" l\ﬂS\(.&.ﬂlSUMES

prendiendo proyectos para organizaciones cuyo SMES

espiritu trabaje en pos de acciones que tengan 06“\
impacto social positivo. Algunas de las estampas !_{(i{:‘_g Corers iy e o~ |§ﬂ.20“5 \0 A

storio Mayor
. _ | —iay 1338 Auditorio
fueron parte de la muestra de trabajos de estu Estudiante:

diantes que realizamos para el Festival Rock & Alejandro Rudoni

Design, evento de cierre del afio lectivo 2013. En la primera edicién del festival Rock & Design contamos
con la presencia siempre bienvenida de Carlos Carpintero
quien nos introdujo acerca de su mirada sobre “La cocina
*ED\I)\ del disefio de CDs” una disertacién descontracturada a car-

go de nuestro profe de Disefio y Comunicacion Visual 1 de
nuestra carrera que siempre sorprende y causa sensacion
en el pablico que lo despidié con aplausos.

Estudiante: También estuvo alli Lucas Lépez para regalarnos una visita

Marina Zabala guiada a través de su libro DiscoGrdficas que es ya un ico-
no de la bibliografia sobre disefio grafico en nuestro pais.

Excelente y extenso recorrido que da cuenta de la investiga-

- isefio Grifice
UC'ES ﬁ‘mim%h:
s e

OCA
bEsIG.

cién exhaustiva que culminé en la edicién de este libro que
se encuentra actualmente agotado.

Eduardo Gonzalez nos di6é una clase magistral sobre las
ideas rectoras que se ven plasmadas en diferentes piezas
audiovisuales que son de culto y nos conté acerca de las

posibilidades expresivas del medio audiovisual. Impecable,

DISENO + MSICA + VISUNLES . sin desperdicio.
SHES Y Una marca que viene pisando fuerte es The Class y alli es-
OBQ\ by tuvo Matias Bognanni, su creador, para contarnos las deci-
l&hﬂnﬂs \0 siones conceptuales y estéticas que derivaron en su nueva

Estudiante: itorio Mayor _ .
paraguay 1338 Auditeri@ campafia y para intentar develar el proceso generador de

Antonela Rivuar

identidad de marca a través de lo visual.

o Grific®

ﬁgc;ggjjwmw Finalmente Claudio Guarido, profe de Morfologia 1 y 2 de
uees nuestra carrera -que ademas es musico- nos hizo pasar un

momento divertidisimo con sus reflexiones y ocurrencias
acerca del disefio de tapas de CDs. Las risas estallaban cada

Estudiante: Estudiante: - \GN tanto para dejar claro que este encuentro era una fiesta.
Marina Arias Nicole Maguid DES h;\éﬁéﬁ‘é‘ jAgradecemos a todos ellos por la experiencia!
GSICA® ISUNE
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Foto Mariano Diaz “El leopardo volador”
Foto Meladona
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Ponencias / Charlas /
Conciertos o

Mariano Diaz, el Leopardo Volador, fué el primer momento g ‘ N
musical del festival. Cantamos y nos emocionamos DES

Ponencias / Charlas /
Conciertos

El cierre de la primera edicién del festival Rock & Design
estuvo a cargo de Meladona y terminamos todos bailando
cerca del escenario




Diseno de Campanas Promocionales

Profesor Titular Estudiante:

DG SEBASTIAN GALLO

) ) Campania para la
CESolidaria

CONSULTORIA GRATUITA EN COMUNICACIO!
PARA ORGANIZACIONES SOCIALES s ms

prevencién del Alexia Avedissian
Mal de Chagas,

Comunidad E/ Corralito,

Profesor Adjunto:

provincia de Salta DG j. IGNACIO FONTANA

Estudiantes:

Pablo Oddo / Neomenia
Gertz / Jacqueline Couture
/ Giuliana De San Martino /
Camila Gonzalez

Profesora Titular
DG MARIANA CAMPO
LAGORIO

Extension: Campana Mal de Chagas
Uno para todos y todos para uno

Los estudiantes Pablo Oddo, Neomenia Gertz, Jacqueline Couture, Giuliana De San Martino y
Camila Gonzalez son los creadores de los personajes de gomaespuma que viajaron al monte saltefio
para educar a los nifios en la prevencion de esta enfermedad

CESolidaria

CONSULTORIA GRATUITA EN COMUNICACIO
PARA ORGANIZACIONES SOCIALES e w

La convocatoria vino de parte de la Asociacion Civil Club dando informacién sobre el tema, infografias informativas 'y

JUNTOS, CONTRA

esta obra de teatro itinerante.
EL MAL DE CHAGRS

Rio Colorado, entidad con la cual la carrera de Disefio Gra-

fico y Comunicacién Visual de UCES viene trabajando hace El pablico eran los ninos y sus familias y nuestro desafio

ya mas de dos afos en campanas de bien publico.
Los personajes fueron creados para una obra de teatro que
se realiz6 en escuelas de la zona en el marco de una Campa-

era crear personajes que conmovieran y pudiesen expre-
sar emociones. El proyecto se realiz6 en el marco del taller
de Disefio y Comunicacién Visual 5 a cargo de la profesora

fna mucho mas amplia que incluyé refaccionar algunas casas Mariana Campo Lagorio, quien logré guiar a los estudiantes

de familias de la poblacién, una publicacién impresa brin-

v‘wg}

para lograr estos personajes tan emotivos.
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Diseno Editorial

Profesora Titular : Estudiantes:
DG MARIANA CAMPO Carolina Debenedetti
LAGORIO :© Julieta Karaman

CONSTRUYENDO UNA ESPERANZA
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La foto de Baudelaire

«Donde sélo deberia apreciarse lo Bello, nuestro publico sélo busca lo Verdadero» C.B.

Por D.G. Martin Tisera
Docente Adjunto
Morfologialy Il

Carrera de Disefio Grdfico

y Comunicacion Visual

“Un retrato realista no te
representaria en forma alguna”

Sin dudas, la aparicién de la fotografia conmovi6 en gran
medida a la sociedad del siglo XIX. El caracter mecénico del
sistema, facilité el consenso sobre una «emancipacion» de
la intervencion humana en la generacién de la imagen. Esto
respaldaba un acuerdo de fidelidad objetiva que establecia
a la foto como mimesis de lo real. Asi pues, su inclusién o
rechazo en el terreno de la obra artisti-

ca (fruto de la inspiracién del artista, del

esfuerzo y trabajo de su mano) funcioné

como el motor de una controversia.

En este sentido, Philippe Dubois, toma

a Charles-Pierre Baudelaire (1821-1867)

como una de las voces ubicada en el sec-

tor que denuncia esta pretension artistica

de la fotografia. Pero, luego de citar el ve-

hemente discurso del poeta francés a este

respecto, Dubois invoca la circunstancia

de que se sometiera voluntariamente a di-

versas tomas', y esto como prueba de una

«ambivalencia» natural al poeta y, pare-

ciera, de una inconsistencia en su discurso. Sin embargo, se
menciona demasiado al pasar, al autor de los retratos, dato
que podria resultar significativo (Dubois, 1982)

La fotografia que aqui se exhibe, es la primera de una se-
rie, y fue tomada por G. Tournachon en 1855. A pesar de
sus contrastes débiles y sus extremos deteriorados, en ella
puede verse claramente a Baudelaire recostado en un si-
[I6n, relajado y con la mirada perdida. En la parte superior
izquierda, se advierte, pequefo e inclinado, el manuscrito
seuddénimo del fotoégrafo: Nadar.

Gaspard-Félix Tournachon nacié en Paris en 1820. Dedica-

do ala publicacion de articulos periodisticos e ilustraciones

REVISTA UCES.DG

(en general humoristicas), podria decirse que su inicio en la
fotografia fue practicamente accidental. Su idea primigenia
fue reunir una serie de retratos que le sirvieran para el desa-
rrollo de su obra Panthéon Nadar, una serie de caricaturas
editada finalmente en 1853. Otras fuentes indican que el
acceso de Nadar a la fotografia tuvo, como primer objeti-
vo, hacer frente a necesidades econémicas, abocandose a
una actividad en boga. De todos modos, fue su concepcion
acerca de la fotografia, y en particular, del retrato, lo que
distinguié su trabajo de aquellos que se enmarcaban en las
nociones mas difundidas de su época.
Alejado de los abordajes puramente co-
merciales, Nadar trabajé la fotografia cap-
turando a sus modelos en posturas que,
naturales y sin acartonamientos, pudieran
captar la personalidad del retratado. La
actitud de Baudelaire en la presente foto-
grafia, da cuenta de esta visién que pre-
tendia eludir la idea de la foto como mero
resultado de una técnica.
Por otro lado, un hecho mas que Dubois
menciona en su analisis, a propdsito de la
«ambivalencia» antes mencionada, es una
carta que Baudelaire envia a su madre ex-
presandole el deseo de obtener su retrato. En el texto (es-
crito en diciembre de 1865, un afio después de que Nadar
le tomara la foto) critica una tendencia a la que se inclina
la mayoria de los fotégrafos, consistente en creer que una
imagen bien lograda debe revelar «todos los lunares, todas
las arrugas, todos los defectos, todas las trivialidades de la
cara». Baudelaire sefiala ademas, la rigidez de ese tipo de
imagenes y proyecta «un retrato exacto pero que tenga lo
fundido de un dibujo» (Baudelaire, 1993 pag 328)
En cuanto a las particularidades de la foto que pretende, es
posible que su conocido Edipo no consintiera una imagen
de sumadre en la que se laviera bajo el rigor de la veracidad

(es decir: demasiado humana) y buscara una fuerte simili-
tud, pero de algin modo «idealizada», como observada a
través de sus ojos. También, quizas, pero con objetivos ob-
viamente distintos, Baudelaire pensara de su madre como
luego Picasso de Francoise Giliot: «un retrato realista no te
representaria en forma alguna». De todos modos, sigue de
manifiesto su aversion hacia la severidad documental de la
fotografia aplicada al retrato y hacia los
«insensatos» que ven en ella «todas las ga-

Es dado suponer que

En sintesis, la <xambivalencia» de Baudelaire con respecto a
la fotografia -y de la que esta imagen, segiin Dubois, pudie-
ra ser evidencia- parece comenzar a desvanecerse. En su lu-
gar, tal vez pueda entreverse una consistencia mas justa con
las ideas del poeta. En efecto, si se tiene en cuenta cierta
adhesion a la concepcion de Nadar sobre la fotografia, las
caracteristicas del retrato que de su madre proyecta, y los
datos (algunos aqui citados) que pueden
extraerse de su critica, es dado suponer

rantias de exactitud», idolatrandola por Baudelaire ensayaba, que Baudelaire ensayaba, en todo caso,

ello y considerandola arte: «<Una locura,
un fanatismo extraordinario se apoderé
de todos esos nuevos adoradores del sol»
(Baudelaire, 2009 pag. 81)

en todo caso, sobre
las particularidades
que harian a un tipo

sobre las particularidades que harian a un
tipo «valido» de fotografia, distinto al do-
cumental.

Por cierto, nos referimos a un hombre que,

Por otra parte, esa intencion de una ima- «valido» de fotografia en el anhelo de recordar (y de hacer per-
?

gen «fundida®>» podria responder al de-
seo de conservacion en la obra de una
porcion imaginativa, tal vez quisiera él mismo completar
lo indefinido colocando su parte: «Pero si le es permitido
[a la fotografia] invadir el terreno de lo impalpable y de lo
imaginario, sobre todo aquel que sélo tiene valor porque
el hombre afade su alma, entonces, jpobre de nosotros!»
(Ibidem pag.83)

De esta idea, pareciera desprenderse la suposicion de que
no era la mimesis de la realidad, que se le atribuia a la foto,
lo que inquietaba a Baudelaire. En efecto, tal cualidad sera
Gtil — explica — como instrumento documental, para quien
necesite en su profesion de una «absoluta precision mate-
rial» o para evitar la pérdida de aquello que queremos recor-
dar. Lo que parecia temer es el ingreso de este sistema en
el arte, y con él un menoscabo en el ejercicio de la fantasia
que surge frente a lo impreciso para terminar de moldearlo.
¢Seria posible, por ultimo, atribuirle al pensamiento de
Baudelaire sobre la fotografia cierta cuota de anticipacion?
Es curioso qué, mucho después, Diego Coronado e Hijon,
cite el mismo fragmento de la carta que el poeta enviara a su
madre, para luego afirmar que el éxito de la Fotopublicitad
se debe a que ha aprendido a «borrar de la imagen todo ras-
tro y toda huella de ese otro material sobrante, que queda
siempre en la imagen de registro como consecuencia de su
captacion automatica e independiente de la voluntad y de
la mano del hombre» (Coronado e Hijén D., 2000 pag 308)
Este autor, sugiere ademas, que la cualidad mas impor-
tante de la fotografia publicitaria contemporéanea, es una
«continua labor de roturaciéon y de manipulacién invisible
de lo referencial fotografico». Finalmente, Coronado e Hi-
jon indica que la construccion de espacios ficcionales, sera
efectiva Gnicamente mediante «la exclusién de toda huella,
todo pliegue, todo grano o cicatriz de la imagen publicita-
ria» (Ibidem)

distinto al documental

durar para nosotros) el rostro de la amada
que ha pasado tan fugazmente, no fue tras
la clase gélida de certezas que ataca en el retrato fotografi-
co de su época. Por lo contrario, encomendé a su genio la
creacion de un poema al que llamé, muy adecuadamente a
sus ideas, «Le désir de peindre» (El Deseo de Pintar)?.
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