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RESUMEN

A diferencia de otros paises latinoamericanos, el consumo de libros
en Argentina histéricamente fue un consumo de clase media y media
baja y de ciertos sectores de trabajadores sindicalizados. En la
actualidad, écudl es el vinculo que las clases medias urbanas asumen
con el libro y la lectura en un contexto de transformacion del
guehacer editorial? Existe suficiente material empirico en anuarios,
boletines e informes que describen la actividad productiva editorial.
Sin embargo, no existe literatura especifica que indague en
profundidad las motivaciones y el comportamiento del lector, los

hdbitos y usos del tiempo libre y las nuevas préacticas lectoras.
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En sintesis, es escaso lo que conocemos respecto de los cambios en
los comportamientos de los sujetos sociales en relacién al consumo
de libros en formato tradicional y digital. Por ejemplo, écual es el
impacto de las modificaciones tecnoldgicas que atraviesa este campo
en el capitalismo posindustrial? El campo editorial se sostiene en un
universo de imaginarios existentes en nuestra sociedad, en relacidn
a la cuestidn cultural en general. La escasez de reflexidn sistematica
desde las ciencias sociales como de las instancias publicas revela
una serie de obstaculos sobre los cuales pretendemos desarrollar

esta investigacion.



CONTEXTO e INTERROGANTES

* Reconfiguracién del quehacer editorial nacional a partir de un
nuevo patrén de acumulaciéon y dinamica productiva a nivel

mundial.

En las ultimas décadas las grandes editoriales despidieron a los
clasicos “buscadores de talentos” y los reemplazaron con
profesionales del marketing. De modo similar a la industria de la
musica afnos antes, la industria editorial comulga con un nuevo perfil
de consumidor. Politicas claves del marketing como investigacion y
desarrollo (1&D) han tomado preeminencia asi como proliferado las
grandes cadenas de librerias y cobrado relevancia el disefio de tapa

y las nuevas formas de promocién como las giras de los autores.

Los grandes sellos que resultan de las fusiones no sélo han cambiado
radicalmente el oficio de la edicidon sino el caracter mismo del libro,
pues son los responsables financieros y comerciales quienes deciden
gué publicar y cuando. A partir de lo hasta aqui expuesto, cabe
preguntarse écodmo influye la concentracion editorial y las nuevas
reglas de mercado en la produccion y difusion de las obras, y como

altera a las tradicionales categorias literarias?

* Desinterés en la lectura contrasta con indicadores que marcan

la recuperacion de la industria editorial nacional.

Un trabajo publicado por el Centro de Estudios para el Desarrollo
Econdmico Metropolitano del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
(GCBA) y realizado en conjunto con la Cdmara Argentina del Libro
(CAL), indica que durante los tres primeros trimestres de 2010, los

sellos editoriales argentinos pertenecientes al Nucleo de Editoriales



Comerciales (NEC) publicaron cerca del 42% de los titulos inscriptos
en el ISBN. En total se registraron 2686 titulos y se produjeron poco
mds de 8 millones de ejemplares, por lo que la tirada promedio por

publicacién fue cercana a las 3000 unidades.

Por otra parte, la Ultima encuesta realizada sobre consumo de libros
indica que lee libros el 82% de la clase alta, el 39% de la clase media
baja y el 28% de la clase baja’. Creemos que la disminucién en la
lectura de libros expresa una cuestiéon socioecondémica al
manifestarse fundamentalmente de la clase media hacia abajo. A
diferencia de otros paises latinoamericanos, el consumo de libros en
Argentina histéricamente fue un consumo de clase media y media
baja y de ciertos sectores de trabajadores sindicalizados. A partir de
lo dicho, écudl es el vinculo que las clases medias urbanas asumen
con el libro y la lectura en un contexto de transformacion del

quehacer editorial?

De acuerdo con la encuesta, los jovenes de entre 18 y 24 ainos son
los que menos interés tienen por leer. Para ellos es la actividad que
ocupa el séptimo lugar entre sus preferencias, y tiene el quinto
lugar en los jovenes de entre 25 y 34 afios, que supera a ir a bailar vy
usar Internet. Entonces, éde qué modo los jovenes se apropian de los
espacios, propuestas y ofertas culturales que involucran, ademds del
aspecto econdmico, las relaciones y prdcticas sociales?, y éiqué lugar

le conceden a la lectura en las instancias de ocio?

Paraddjicamente, la caida en la lectura de libros contrasta con los
indicadores que marcan la recuperacion de la industria editorial. En
la dltima Feria del Libro, que tuvo cerca de 1250000 visitantes, el
volumen de ventas superd entre un 20% y un 50% las marcas del afio

anterior. Es evidente, que la creciente concurrencia a la Feria y la

YEncuesta de TNS Gallup para La Nacién, 2007.



recuperacion de la actividad editorial no se corresponden con un
interés masivo por la lectura. Nos preguntamos, éicomo se relacionan
los sectores medios con las politicas publicas que suponen ciertos

circuitos de oferta de libros en Buenos Aires?

* Avances tecnoldgicos y nuevas fuentes de acceso a productos
culturales que generan nuevos hdbitos y patrones de consumo

cultural.

En otro orden de cosas, de acuerdo con datos aportados por la CAL,
progresivamente el mercado de los e-books gana participacidn
encontrando un nicho en sectores juridicos y técnicos en Argentina.
Aunque estos dispositivos sélo representan el 10%, en lo que va de

2011 existen 1500 titulos disponibles en este formato en el pais.

Resulta evidente el impacto que las TICs tienen en la industria
editorial, no s6lo estableciendo nuevas fuentes de acceso a todo un
abanico de productos, sino generando nuevos habitos de consumo,
con necesidades y expectativas inéditas y especificas. Sostenemos
gue lo digital diversifica los hdbitos de consumo cultural en general
y de compra de libros en particular resignificando el hdbito de Ia
lectura. Por ello, écudl es la relacion que los lectores establecen con
los libros a partir de la presencia de Internet y qué implicancias
tiene la informatizacion del entretenimiento y digitalizacion de

libros en los hdbitos de lectura?

PERSPECTIVA DE ANALISIS

1) En el posindustrialismo emerge un nuevo patron de

acumulaciéon. Presenciamos una nueva dindmica productiva



2)

3)

4)

propia del régimen de acumulacidon flexible donde se establece
un consumo crecientemente especializado que conlleva formas
de produccion mas flexibles; se producen series mas pequenas
de un bien ampliandose la gama de productos en oferta. Para
gue esto sea posible, es fundamental innovar mas rapido
dando lugar a un proceso de cardcter disefio-intensivo. La idea
de flexibilidad implica una légica saber-intensiva de
investigacién y desarrollo (I&D) que excede el trabajo material

e incluye un importante componente estético.

El campo editorial se sostiene en un universo de imaginarios
existentes en la sociedad, en relacion a la cuestion cultural en

general.

Consideramos que las instancias institucionales que organizan,
la produccidn, circulacidn, distribucién de la cultura inciden en
las formas de consumo y en la constituciéon de los publicos.
Como sugiere Stuart Hall, las formas de consumo, estan
promovidas por la produccién cultural y desde esta perspectiva
consideramos que el consumo cultural no es un acto libre en
su totalidad, estd producido en determinadas condiciones
estructurales, histdricas, sociales econdmicas y politicas. Es
una accién social, producida por actores sociales y su
orientacion, si adoptamos la definiciéon weberiana, esta sujeta

a valores.

Los cambios en los tipos de publicos y en las lecturas se
vinculan con factores econdmicos asi como con las

segmentaciones provocadas por los avances tecnoldgicos que



modifican el empleo del tiempo libre de los sectores medios

urbanos.

5) En este sentido, el acceso creciente a las TICs produce nuevos

usos y apropiaciones de la cultura que llevan a nuevas formas
de produccién y consumo editorial. El desarrollo y las infinitas
posibilidades que propicia Internet como espacio de
experimentacién alientan la creatividad y autogestién asi como
circuitos de difusion alternativos. Junto con las nuevas
estrategias de creacidon y comercializacién convive un nuevo
perfil de lector, en ocasiones normalizado en nichos de
mercado, cuyos consumos y practicas culturales se basan del
mismo modo en la reflexién estética; es decir elecciones

basadas en el gusto y por estilo de vida (Featherstone, 2000).

OBJETIVOS

GENERAL

Describir las pautas de consumo cultural de libros y las tendencias

de

lectura en los sectores medios de Buenos Aires en el

posindustrialismo.

ESPECIFICOS

Explorar las imdgenes, creencias y valores asociados al

consumo de libros presentes en el discurso del lector.

Describir habitos y patrones de consumo de bienes y servicios

simbdlicos ligados a la compra de libros.



3. ldentificar la existencia de nichos de mercado en funcidon de

patrones de consumo de libros especificos.

4. Caracterizar el nuevo perfil de lector siglo XXI.

METODOLOGIA
CONVOCATORIA ALUMNOS UCES

a) Para el relevamiento de datos cualitativos serdn convocados
los alumnos que cursen la materia Metodologia de Ia
Investigacion Social de la Catedra lIglesias de las carreras
Contador, Administracion de Empresas y Recursos Humanos de
UCES. Creemos que participar en dicha técnica les permitird
experimentar practicas metodoldgicas especificas cuyos
conocimientos les son impartidos durante la cursada.

b) Para la fase cuantitativa seran convocados los alumnos de la
carrera Sociologia de UCES. Cuentan con el perfil profesional
adecuado para abordar la segunda etapa del trabajo de campo,
cuyas técnicas se centran en las nociones estadisticas que el
Plan de Estudios de la Carrera contempla. En sentido doble,
consideramos que su aporte sera enriquecedor para el
proyecto asi como para su propia practica profesional. Por su
parte, la Direccién de la Carrera decidira si la participacion de
los estudiantes amerita la acreditacién de horas de

investigacion necesarias para graduarse.

En esta fase utilizaremos el software estadistico SPSS en dos
instancias. La primera contempla las nociones adquiridas en
Estadistica |I. En el marco del andlisis y registro de la relacion entre

las variables de estudio, las tareas a asignar:



Armado de una matriz de datos.

Carga de los datos que provengan de los cuestionarios.

Elaboracién de un plan de cruces de variables.

Procesamiento de tablas de contingencia.

Para la segunda instancia seran convocados aquellos alumnos que
estén cursando la materia Estadistica Il puesto que el proyecto
requiere de las Técnicas de Andlisis Multivariable cuyas tareas

seran:
- Elaboracién de un plan de Analisis Factorial.

- Elaboraciéon de un plan de Andlisis de Conglomerados.

CRONOGRAMA

1. Disefio del Proyecto: Relevamiento de antecedentes
conceptuales. Definicién del problema y objetivos. Seleccidén
de la metodologia de investigacion. Relevamiento de datos
secundarios.

2. Pre-Campo: Definicion de la poblacidon, muestra y criterios de
recoleccidon. Establecimiento de los primeros contactos. Diseiio
de los instrumentos de recoleccidn.

3. Campo: Aplicacion de las técnicas de investigacidn.

Recoleccién de datos registrados. Revisiéon documental.



