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Contenido:

e La agencia de publicidad no debe operar con el capital del cliente. Las editoriales tienen en la
agremiacién un instrumento de defensa contra las practicas equivocadas

Las preguntas que formula el investigador sacan a luz informacidn vital

Pequefios en tamafio, pero grandes en "fuerza de arrastre", los avisos chicos no pasan inadvertidos
Politica publicitaria de largo alcance: atraer a la nueva generacion

iHablo yo o pasa un d6mnibus! Mondlogo del aviso, versidn taquigrafica de Sunday Paynim

Los publicitarios espafoles ansian vincularse con sus colegas argentinos



