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Planteamiento del problema

e Renovado interés por las imégenes en el campo académico de las

ciencias sociales y humanas.

e Debilitamiento de los lazos partidarios y creciente personalizaci(')n

de la politica

e E] voto se encontraria orientado por la “imagen” de los candidatos
. ./ e e/ . .
y no por la adscrlpcmn a un programa o tradicion partldarla de

pertenencia

* La efectividad de las imagenes suele darse por sentada, lo cual

. . /Yo . . .
1mp1de un analisis de los mecanismos visuales involucrados




Objetivos generales

® Aportar a la comprensic')n de los vinculos poh’ticos a partir de la
indagacic')n del rol de las imégenes en la construccion de

adhesiones hacia candidatos, partidos y movimientos.

e Estudiar las estrategias visuales empleadas por los principales
candidatos de las elecciones legislativas de 2021 en la Provincia de

Buenos Aires y en la Ciudad Autonoma de Buenos Aires.




Hipotesis principal

® Las adhesiones, obligaciones y fidelidades politicas pueden ser
comprendidas como afinidades o complicidades
culturales establecidas entre los esquemas subjetivos de
percepcion y apreciacion de los actores sociales y el
repertorio de formas de presentacion publica, elementos
visuales y recursos simbolicos encarnado por un lider, un

partido O un movimiento en el campo poh’tico.




Marco teorico

* Sistemas clasificatorios, eficacia simbolica y estética disposicionalista

(Bourdieu)

® Repertorios partidarios (Vommaro), formas de presentacion de si

(Goftman) y fotogenia (Barthes)

® Pathosformeln (formulas expresivas) (Buructa; Joschke; Santos)




Estrategia metodologica

* Estrategia metodolégica cualitativa dividida en dos momentos:

1. Analisis iconogréfico de un corpus compuesto por imégenes
producidas en el marco de las elecciones legislativas de 2021
Puesta en serie e interpretaci(')n de figuras motivos y formulas visuales

Distincion entre invariantes y variaciones (estrategias)

Modelo paradigmético

2. Realizacion de grupos focalizados desde una perspectiva

interpretativa
Modalidad online sincronica
Caracter exploratorio: cuatro grupos de entre seis y diez participantes

Grupos homogéneos de acuerdo a la edad y la orientacion poh'tica

Muestreo intencional por bola de nieve
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