IMPETU
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Contenido:

e Lahorade la consulta. La importancia de auscultar al publico consumidor e indagar qué es lo
quiere y como lo quiere

e De Buenos Aires a Salta a lomo de mula. Analisis de un articulo publicado en la revista "Collier's" en
1933

e lapublicidad en las carreteras argentinas. Un fildn todavia poco explotado

e Latinta de nuestros impresos. Historia grafica de su fabricacion

e Ballestas y elasticos: factores que deben tenerse en cuenta en las traducciones destinadas a la
propaganda

e Cdomo estd dividido el publico comprador

e Vendiendo con cartas ilustradas

e De la Exposicidon de la Unidn Industrial Argentina

e Tabla: 345 millones de pasajeros, Ultima estadistica del movimiento de pasajeros en las 66 lineas
gue opera la Campana Anglo Argentina en Capital Federal

e Lapropaganday la historia (22 parte)

e Calidad versus cantidad. Lo que falta en nuestros programas radiotelefénicos, comprados con los
que ofrecen las difusoras norteamericanas

e Loirracional en la propaganda, por el Dr. Eduardo Vaccaro de la Agencia J. Walter Thompson Co.

Figuras: Como se hace un clisé de medio tono (Autotipia)
Tabla: Rosario: el segundo centro comercial de la Republica

Incluye 2 estudios analiticos de avisos extraidos de la prensa local



