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Contenido: 

 Siglo XX... ¿Y todavía carretas sobre el asfalto! Toda mercadería carente del apoyo de la publicidad 
no debería merecer la atención de los comerciantes expertos 

 La propaganda de las empresas de servicios públicos, por el Ing. F. Díaz-Ossa 

 Manuales de venta. El uso de manuales para la venta de determinados artículos en manos de un 
buen vendedor, puede convertirse en un elemento decisivo para rematar una venta, por el Sr. Dino 
De Carolis, jefe de propaganda de Massey-Harris Co. Ltd. 

 Mercado, por el Sr. Rafael Bori, profesor de Estudio de Mercados y Publicidad, corresponsal de 
IMPETU en España (Conclusión) 

 Vidrieras mal iluminadas, por el Sr. Alberto C. Gentile, jefe de propaganda Farmacias Nelson 

 Rumbos Económicos: La libre competencia ha fracasado como agencia reguladora de las tarifas en 
el negocio de la electricidad. 

 Suma y Sigue... (Epidemia de los plagios en la publicidad) 

 Digesto mensual de Comercio y Finanzas 


