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INTRODUCCIÓN

A partir de la revolución de las redes sociales en las últimas décadas, la comunicación 

audiovisual se ha estado modificando, mutando y alterando sus paradigmas hasta llegar a la 

nueva comunicación de hoy en día.  

En la actualidad, la información se transmite de forma casi instantánea a través de internet 

hacia cada rincón del mundo. En el proceso, hay agentes que repiten dicha información sin 

corroborar su fuente o en varios casos con una modificación intencional para cumplir 

intereses particulares, influyendo en la percepción del mundo que pueda tener su receptor. 
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Creemos que los resultados de este proyecto 
contribuirán en la tarea de entender y 
entendernos como sociedad. Cómo nos 
desenvolvemos en las Redes Sociales, nuestra 
capacidad de incorporar nueva información y ser 
influidos por lo que entendemos como Nueva 
Comunicación Audiovisual.
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OBJETIVOS

01.



● Caracterizar la Comunicación Audiovisual Moderna respecto a la Nueva 

Comunicación Audiovisual.

● Identificar los elementos, prácticas y valores audiovisuales según su 

desarrollo, modificación, y comparación con la nueva comunicación 

audiovisual según la opinión de los usuarios de redes sociales 

(comunidad UCES).

OBJETIVOS GENERALES



OBJETIVOS 
ESPECÍFICOS● Describir el funcionamiento y las 

características principales de la Comunicación 
Audiovisual Moderna.

● Funcionamiento de la Nueva Comunicación 
Audiovisual identificando cuales son las 
actividades de mayor impacto en la sociedad y 
sus alcances socio-culturales, comerciales y 
políticos.

● Analizar recursos y valores empleados para el 
ejercicio de la comunicación audiovisual.



METODOLOGÍA
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METODOLOGÍA
Se trata de una investigación descriptiva, transversal, realizando un 

trabajo de campo mediante la ejecución de encuestas abiertas y anónimas 
a 50 usuarios de redes sociales de diferente rango etario (mayores de 18 años)  

y de formación, que integren la comunidad UCES.



CRONOGRAMA
/ Búsqueda bibliográfica y de 

  producciones audiovisuales.

/ Abordaje de la bibliografía.

/ Conformación de categorías de análisis.

/ Confección del instrumento de 

  recolección de datos.

/ Implementación de las encuestas.

/ Interpretación de datos resultantes.

/ Divulgación de avances y presentaciones.

/ Redacción de artículos e informe final.

ACTIVIDADES
Período de investigación y realización: 

Octubre 2020 a octubre 2021

Campo de observación: Redes sociales  

 



HIPÓTESIS
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Analizando el estado actual de La Nueva Comunicación Audiovisual y 
a partir de la explotación colectiva de las Redes Sociales, tanto para la 

comunicación de información personal, como por motivos 
comerciales y políticos, esperamos encontrar una falta de 

responsabilidad al momento de gestionar los medios audiovisuales.
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Para más información sobre este proyecto,
comunicate con el Instituto de Investigaciones en 

Ciencias de la Comunicación y Diseño (IICCOD)
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