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LA NUEVA COMUNICACION
 AUDIOVISUAL

Un estudio descnptlvo sobre el impacto de las nuevas
| tecnologlas enla poblac1on usuaria de redes sociales.
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INTRODUCCION

A partir de la revolucion de las redes sociales en las ultimas décadas, la comunicacion
audiovisual se ha estado modificando, mutando y alterando sus paradigmas hasta llegar a la
nueva comunicacion de hoy en dia.

En la actualidad, la informaciéon se transmite de forma casi instantanea a través de internet
hacia cada rincon del mundo. En el proceso, hay agentes que repiten dicha informacion sin
corroborar su fuente o en varios casos con una modificacion intencional para cumplir

intereses particulares, influyendo en la percepcion del mundo que pueda tener su receptor.
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Creemos que los resultados de este proyecto
contribuiran en la tarea de entender y
entendernos como sociedad. COmo nos
desenvolvemos en las Redes Sociales, nuestra
capacidad de incorporar nueva informacion y ser
influidos por lo que entendemos como Nueva
Comunicacion Audiovisual.
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OBJETIVOS GENERALES

. Caracterizar la Comunicacién Audiovisual Moderna respecto a la Nueva

Comunicacion Audiovisual.

. Identificar los elementos, practicas y valores audiovisuales segin su
desarrollo, modificacion, y comparacion con la nueva comunicacion
audiovisual segun la opinion de los usuarios de redes sociales
(comunidad UCES).




~ OBJETIVOS
 ESPECIFICOS

e Describir el funcionamiento y las
caracteristicas principales de la Comunicaciéon

Audiovisual Moderna.

e Funcionamiento de la Nueva Comunicacion
Audiovisual identificando cuales son las
actividades de mayor impacto en la sociedad y
sus alcances socio-culturales, comerciales y
politicos.

e Analizar recursos y valores empleados para el
ejercicio de la comunicacion audiovisual.
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METODOLOGIA

Se trata de una investigacion descriptiva, transversal, realizando un
trabajo de campo mediante la ejecuciéon de encuestas abiertas y anénimas
a 50 usuarios de redes sociales de diferente rango etario (mayores de 18 afios)
y de formacion, que integren la comunidad UCES.
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CRONOGRAMA

Periodo de investigacion y realizacion:
Octubre 2020 a octubre 2021

Campo de observacion: Redes sociales

ACTIVIDADES

/ Busqueda bibliografica y de
producciones audiovisuales.
/ Abordaje de la bibliografia.

/ Conformacion de categorias de analisis.

/ Confeccién del instrumento de
recoleccion de datos.

/ Implementacion de las encuestas.

/ Interpretacion de datos resultantes.

/ Divulgacion de avances y presentaciones.

/ Redaccion de articulos e informe final.
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Analizando el estado actual de La Nueva Comunicacién Audiovisual y
a partir de la explotacion colectiva de las Redes Sociales, tanto para la-
comunicacion de informacién personal, como por motivos
comerciales y politicos, esperamos encontrar una falta de
responsabilidad al momento de gestionar los medios audiovisuales.



BIBLIOGRAFIA

Aumont, Jaques (1987), Estética del cine, Paidos: Barcelona.

Chion, Michel (2008), La Audiovision, Paidds: Buenos Aires.

Eco, Umberto (2008), Apocalipticos e integrados. Tusquets editores: Buenos Aires.

Eisenstein, Sergei (1999). La forma del cine. Siglo XXI editores: México D.F.

Irigaray, Fernando y Lovato, Anahi (2014). Producciones transmedia de no ficcion. UNR editora: Rosario.
Martin, Marcel (2002), El lenguaje del cine. Ed. Gedisa.

Mitry, Jean (1986), Estética y Psicologia del Cine. Ed. Siglo XXI.

Moholy-Nagy, Laszlo (2018). El Arte de la luz. Buchwald: Buenos Aires.

Nichols, Bill (1997), La representacion de la realidad. Ed. Paidos

Kozak, Claudia (editora) (2015). Tecnopoéticas Argentinas. Archivo blando de arte y tecnologia. Caja Negra, Buenos Aires.
Sadin, Eric (2017). La humanidad aumentada, Caja Negra, Buenos Aires.

Jenkins, Henry (2015). Cultura Transmedia. Gedisa.

Barthes, Roland (1982). Lo obvio y lo obtuso. Ed. Paidos

Metz, Christian (1977) Psicoanalisis y Cine. Ed. Paidos



%

:GRACIAS POR SU TIEMPO!

Para mas informacién sobre este proyecto,
comunicate con el Instituto de Investigaciones en
Ciencias de la Comunicacién y Diseno (IICCOD)
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