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CONVOCATORIA 2024-2025

FORMULARIO PARA LA PRESENTACION DE PROYECTOS DE
INVESTIGACION

1.) Titulo del Proyecto:
La construccion de las adhesiones politicas a través de los afectos. Economia moral y

cosmovisiones afectivas en las elecciones presidenciales de 2023 (Argentina).

2.) Area tematica/ lineas de investigacion prioritarias:
Procesos culturales, sujetos e identidades - Imaginarios, representaciones y practicas
sociales

3.) Responsables:

3.1) Cétedra/s sede:

Semidtica y Comunicacion, Licenciatura en Disefio Grafico y Comunicacion Visual,
Facultad de Ciencias de la Comunicacion, Universidad de Ciencias Empresariales y
Sociales

3.2.) Director del Proyecto:

Apellido y Nombre!: Rosso, German
Lugar Principal de Trabajo?: Instituto de Investigaciones Gino Germani (11GG), Facultad
de Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires (UBA) - Consejo Nacional de

Investigaciones Cientificas y Técnicas (CONICET).

1 Anexar CV actualizado
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Funciones®: Direccion del proyecto de investigacion. Coordinacion del trabajo de los
integrantes del equipo. Organizacién de reuniones periodicas de formacién y discusion de
avances. Elaboracion del marco teorico. Establecimiento de los criterios de seleccion de
materiales y conformacidn del corpus. Analisis del corpus. Planificacién y desarrollo de los
grupos focales. Redaccion de informes y elaboracion de producciones cientificas en
distintos formatos (articulos, ponencias, exposicion de resultados).

Dedicacién*: Parcial — 10 horas semanales

3.3.) Co-director del Proyecto:

Apellido y Nombre?:
Lugar Principal de Trabajo®:
Funciones’:

Dedicacion®

4.) Antecedentes del Equipo de Investigacion

El director del proyecto es licenciado y profesor en Ciencias de la Comunicacion
(Universidad de Buenos Aires). Actualmente se desempefia como becario doctoral de
investigacion por el Consejo Nacional de Investigaciones Cientificas y Técnicas
(Argentina), con lugar de trabajo en el Instituto de Investigaciones Gino Germani (UBA).

Su tema de investigacion es la construccion de adhesiones politicas a las derechas

2 En funcién de las horas semanales dedicadas.

3 Se refiere a las funciones que desarrollara para monitorear, dirigir y evaluar la marcha del Programa.
4 Expresado en Horas Semanales dedicadas a la labor de gestionar el Programa.

5> Anexar CV actualizado

6 En funcion de las horas semanales dedicadas.

7 Se refiere a las funciones que desarrollara para monitorear, dirigir y evaluar la marcha del Programa.
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argentinas desde una perspectiva que focaliza en la indagacién de la subjetividad. En el
marco de la Maestria en Comunicacion y Cultura (UBA), su tesis aborda la transformacion
de los imaginarios sociales durante el periodo de gobierno de Cambiemos (2015-2019).
También se desempefia como docente en UCES y UBA. Fue Coordinador Académico de la
Licenciatura en Comunicacién Social de UCES (2018-2019). Es Miembro titular del
colectivo de bibliégrafos de Cornelius Castoriadis/Agora International (CC/Al).
Actualmente codirige el proyecto ‘“Transformaciones en el imaginario neoliberal:
reconfiguraciones de lo decible, lo visible y lo afectivo en la disputa politica argentina
(2015-2023)” (PRIl R22-25, Facultad de Ciencias Sociales, UBA). A su vez, integra
equipos de Catedra, Proyectos de investigacion UBACYT, Programas de Reconocimiento
Institucional de Investigaciones (PRII) y Grupos de Investigacion en Comunicacion (GIC)
desde 2013 en la Facultad de Ciencias Sociales (UBA). Ha obtenido por concurso diversas
becas para el desempefio de tareas académicas y de investigacion (Beca Estimulo a las
Vocaciones Cientificas del CIN, Beca Iberoamérica Santander para Movilidad de
Estudiantes de Grado, Beca Estimulo a la Investigacion UBACyT). Ha expuesto y
publicado diversos trabajos en el &mbito iberoamericano, vinculados principalmente a tres
lineas de investigacion: el analisis sociosemidticos de fendmenos comunicacionales, el
estudio de las imagenes politicas y la indagacion de las teorias de la subjetividad.

En el ambito especifico de UCES, ademas de desempefiarse como docente en las
asignaturas “Semidtica General” y “Semidtica y Comunicacion”, ha dirigido el proyecto
“La construccion de las adhesiones politicas a través de las imdgenes. Las estrategias
visuales en las elecciones legislativas de 2021 en C.A.B.A. y Provincia de Buenos Aires”
(Proyecto RI 26-20, Facultad de Ciencias de la Comunicacion, UCES), cuyos avances y
resultados han sido difundidos a través de las jornadas de investigacion y otras actividades

académicas organizadas por la Facultad en cuestion. Este equipo ha sido integrado por

8 Expresado en Horas Semanales dedicadas a la laboral de gestionar el Programa.
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estudiantes y graduados, constituyendo asi un espacio especifico para la continuidad de su
formacion y la produccion de conocimiento destinado a asignaturas vinculadas. Se avanzo
en la identificacion de los repertorios de estéticas y formas de presentacion publica de las
fuerzas politicas en disputa en C.A.B.A. y Provincia de Buenos Aires, durante las
elecciones de 2021. Se realiz6 un seguimiento de las producciones visuales y audiovisuales
difundidas a través de Instagram por los principales candidatos/as de durante las elecciones
P.A.S.O. y las elecciones generales. Con este corpus, se llevd a cabo un andlisis de
contenido a partir de categorias cualitativas establecidas a través de revision bibliogréafica
de estudios semidticos e iconograficos en el &mbito de la politica. Carolina Alvarez Kalinec
se centrd en la estrategia comunicacional de Diego Santilli y Maria Eugenia Vidal (Juntos),
indagando la construccion de un perfil de proximidad con los ciudadanos comunes a través
de visitas y recorridas, el cual no excluye un discurso confrontativo con el oficialismo.
Lucia Gianninoto analizé la figura de Javier Milei (Libertad Avanza), quien apel6 a la
exhibicion de un apoyo masivo a través de actos y al uso de una retérica épica y un modo
discursivo exaltado e irreverente. Abril Laveaga Zonino diferencié el perfil de las
candidaturas del Frente de Todos: Victoria Tolosa Paz exhibié un tono dirigente mas
solemne y una hipertrofia comunicacional de la presencia territorial; con un perfil mas bajo,
la imagen de Leandro Santoro siguié similares lineamientos. Camila Di Martino y Julieta
Ratti identificaron novedades en el repertorio tradicionalmente centrado en la protesta y
movilizacion en el espacio publico del Frente de lzquierda y de Trabajadores Unidad
(FITU) y de Autodeterminacion y Libertad (AyL), como la enunciacion de testimonios
particulares y la apelacion a tramas ficcionales conocidas por el publico. Di Martino
también indag6 la campafia de Florencio Randazzo (Vamos con Vos), que proyectd un

perfil de proximidad basado en lo risible y lo chabacano.

5.) Problema y Justificacion
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Histéricamente, los instrumentos de propaganda y la apelacion a las pasiones por parte de
gobiernos y partidos han sido sospechados de trasladar impulsos y sentimientos primarios
al espacio pretendidamente racional de las decisiones politicas. Estos supuestos se
remontan a las discusiones en torno a los fenébmenos de masas que acompafiaron el
establecimiento de los regimenes democraticos modernos en el siglo XIX. La degradacion
de las facultades del individuo al incorporarse a la masa dispondria las condiciones para la
excitacion y el contagio de las emociones, terreno fértil para los mecanismos de sugestion y
manipulaciéon implementados por los lideres carismaticos. Asi, la presencia de las pasiones,
sentimientos y lazos afectivos en la politica tiende a ser pensada como un desvio del ideal
normativo de las formas de ciudadania y participacién politica de raigambre liberal, un
resabio arcaico destinado a desaparecer (Mouffe, 2007). Es la primacia de una concepcién
racionalista y deliberativa en el abordaje de las disputas politicas la que lleva, o bien a
subestimar la importancia de los afectos como motor de las adhesiones, o bien a temer y
condenar su incidencia en la vida politica.

Bajo el signo del fascismo, estas acusaciones tenderian a consolidarse. Es en este marco
que Benjamin (2019) establece la conocida contraposicion entre la estetizacion de la vida
politica y la politizacion del arte, asi como también Sontag (1987), posteriormente, indaga
los mecanismos de seduccion y fascinacion implicados en la estética fascista. Tras los
grandes conflictos bélicos que signaron el derrotero del siglo XX, la critica del culto al
caudillo fue paulatinamente reemplazada por el diagndstico de una fetichizaciéon total de la
mercancia (Abadi y Losiggio, 2017). La desconfianza frente a las imagenes y los afectos
subsiste a través de nociones como “espectaculo”, “simulacro”, ‘“valor-signo” o
“seduccion”, las cuales, ain en sus diferencias, coinciden al sefalar una suerte de
sustitucion de la realidad por las apariencias (Debord, 1999; Baudrillard, 1987; Lipovetsky,
1986). Lecturas de este cufio prosiguen incluso en estudios contemporaneos, al describir la

b 1Y

entrada en vigencia de un “capitalismo afectivo”, “emocional” o “artistico”, regido por la
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estetizacion de la vida cotidiana, la cuantificacion y mercantilizacion de las emociones, el
predominio de los lenguajes del yo o el triunfo de una sensibilidad afectiva consumista
(IMouz, 2007; Lipovetsky y Serroy, 2015; Santamaria, 2018).

En la coyuntura argentina, la repercusion de estas discusiones puede observarse en los
modos en que se juzga la adhesion a las fuerzas politicas mayoritarias. Si se atiende a las
discusiones en torno a los procesos de la Ultima década, especialistas y comentadores
politicos han pasado de sostener, en 2015, que la tendencia del voto se encontraria
dominada por la logica del “marketing politico” y el atractivo de las imagenes —lo cual
lindaba con el retorno a una vision sobre la comunicacion como proceso unidireccional y
con potencial cuasi-hipodérmico— a argdir, en 2019, la predominancia de un “voto bolsillo”
o “voto heladera” —tesis proxima a un reduccionismo econémico en el cual las cifras de
desempleo, pobreza y pérdida del poder adquisitivo bastarian por si solas para explicar los
comportamientos electorales. En la coyuntura actual, en cambio, predominan lecturas segun
las cuales Javier Milei —una figura de extrema derecha surgida de los programas televisivos
de actualidad y ajena a las estructuras partidarias tradicionales— habria canalizado el “voto
bronca” de un electorado ‘“decepcionado”, “descontento” e “indignado”. Aunque estas
caracterizaciones son Utiles para captar la atmosfera sentimental de una coyuntura, en ellas
los afectos son tratados como unas cajas negras cuya incidencia en la construccion de las
adhesiones politicas se da por sentada. En todo caso, resulta necesario desagregar los
esquemas de apreciacion, las cosmovisiones sentimentales y los recursos simbolicos
implicados en determinada configuracion afectiva.

Atendiendo a esta problematica, la presente investigacion se propone indagar el modo en
que se construyen las adhesiones y fidelidades politicas, atendiendo particularmente al
papel que las afectividades y los procesos de produccién de la subjetividad desempefian en
su constitucion. Para ello, se estudiaran las estrategias simbdlicas desplegadas por las
principales fuerzas politicas en las elecciones presidenciales de 2023 en Argentina. Se
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apuntara a construir un corpus de documentos partidarios, declaraciones pablicas, piezas de
campafia e imagenes en redes sociales a los fines de indagar los imperativos morales,
criterios de justicia y merecimiento, apelaciones sentimentales y modalidades de figuracién
de la alteridad que integran la economia moral en disputa al interior de la coyuntura. En una
segunda etapa, se realizard una serie de grupos focales para explorar los esquemas de
percepcion y apreciacién movilizados en la adhesion a los candidatos. Este proyecto se
propone recuperar las experiencias pedagdgicas desarrolladas en la asignatura Semioética y
Comunicacién (Céatedra Rosso, Licenciatura en Disefio Grafico y Comunicacion Visual),
cuyo programa se centra en el analisis de las condiciones que posibilitan la produccion del
sentido social. Se apunta a generar un espacio de inscripcion y referencia para estudiantes
de grado y posgrado, con el fin de aportar a sus trayectos formativos y contribuir a la

produccion colectiva de conocimiento sobre la tematica.

6.) Marco conceptual

En la actualidad, tiende a hablarse de un “giro emocional” o “afectivo” en la teoria social
(Ticineto Clough, 2007; Greco y Stenner, 2008), el cual se afianzaria no sélo a partir de una
serie de transformaciones historicas que colocan a los sentimientos o afectos en el centro de
la escena publica, sino también como un nuevo enfoque epistemoldgico desde el cual
abordar los fendmenos sociales. Aunque se trata de un campo en el que convergen estudios
influenciados por distintas tradiciones y en el que proliferan las diferencias terminologicas
y conceptuales —se habla de “afectos”, “sentimiento”, “emociones” o “pasiones” segun el
abordaje— existe una serie de postulados epistemolégicos comunes que parecerian unificar a
esta corriente (Macdn, 2013). En primer término, se destaca el reconocimiento del rol que
los afectos desempefian en la vida publica y su incidencia en los procesos de reproduccion
o transformacidn de las jerarquias sociales (Berlant, 2011). En segundo término, se elabora
critica a las tradicionales dicotomias desde las cuales se ha pensado a la dimensién de lo
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afectivo (cuerpo y mente, accion y pasion, interior y exterior, privado y publico, individual
y social etc.). Esto habilita a pensar a las emociones no como “estados psicoldgicos, sino
[como] practicas culturales y sociales (Ahmed, 2015: 32). En tercer término, se reconoce a
los afectos, emociones y sentimientos como una dimension independiente e irreductible de
la vida social, pero sin que esto suponga —como propone Massumi (2002)— considerarla una
instancia mas auténtica y adjudicarle una potencialidad revolucionaria intrinseca.

En el presente abordaje se propone comprender a la afectividad como una de las “dermis” o
“vectores” en las que se organiza el sentido social (Castoriadis, 2008; 2004; 1997; 2001).
Los afectos suponen una valoracion o valuacion de las representaciones, como una
modalizacién en términos positivos y negativos que adquiere la forma de regulaciones
sentimentales o criterios morales, de tal manera que se instaura un “humor o Stimmung
especifico —un afecto o una nebulosa de afectos que impregnan la totalidad de la vida
social” (Castoriadis, 1998: 320). Desde esta Optica, se propone recuperar y articular dos
conceptos que han sido empleados para estudiar el surgimiento histérico de patrones de
pautas morales y regulaciones sentimentales a nivel colectivo: la economia moral y la
cosmovision. Acufiada por Thompson (1989; 2000) en sus estudios historicos sobre los
motines y levantamientos populares del siglo XVIII en Inglaterra, la primera de estas
nociones permite captar las normas y obligaciones reciprocas que regulan las relaciones
entre distintos sectores que integran una comunidad, delimitando de este modo lo que
resulta legitimo e ilegitimo en diferentes areas de la vida social. Al respecto del empleo de
este concepto en otras disciplinas, como en la antropologia inspirada por el trabajo de Scott
(1985) o en los estudios sociales de la ciencia de Daston (1995), véase la reconstruccion
que propone Fassin (2009). De lo que se trata, siguiendo a Thompson, es de remitir el
término a “su significacion original (oeconomia) como la debida organizacion de una
unidad domeéstica, en la cual cada parte esta relacionada con el conjunto y cada miembro

reconoce sus diversos deberes y obligaciones” (2000: 307). Es haciendo hincapié en este
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sentido que Fassin (2009) propone una “apertura critica” de la nocion, que permita extender
su alcance sin que pierda su énfasis en las tensiones y conflictos politicos. De este modo,
define a la economia moral como “la produccidn, distribucidn, circulacion y uso de
sentimientos morales, emociones, valores, normas y obligaciones en el espacio social”
(Fassin, 2009: 37). Es asi como se establece una “doble topografia” (Fassin, 2009: 37),
desde la cual puede estudiarse tanto las economias morales de una sociedad en determinado
momento histérico como las configuraciones especificas de ciertos ambitos o sectores de
una sociedad. La presente indagacion se posiciona, precisamente, en la interseccion entre
ambas dimensiones: lo que se busca comprender es la apelacion a valores, afectos y
sentimientos morales de distintas fuerzas politicas en su especificidad, pero atendiendo a
las disputas de criterios que asi instalan en determinada coyuntura histérica.

Desde este &ngulo, la nocion de economia moral se abre a la articulacion con otras
categorias que exploran los preceptos éticos que atraviesan a las significaciones sociales.
Entre ellas, se cuenta con la nocion de cosmovision Weltanschauung (traducida como
“cosmovision” o “vision del universo”), proveniente de la filosofia idealista alemana y
posteriormente apropiado por disciplinas tan diversas como la sociologia, la historia, la
antropologia y el psicoanalisis. A propoésito de la genesis de esta nocién en la filosofia
alemana y su apropiacién por parte de distintas disciplinas, véase Naugle (2002). En la
sociologia y la antropologia, el concepto ha sido empleado para describir el conjunto
coherente de valores culturales que ofrece respuestas a los cuestionamientos existenciales,
tales como la pregunta por el propoésito de la vida, por las razones del sufrimiento y las
injusticias en el mundo, o por la distincion entre el bien y el mal (Weber, 2014; Geertz,
2003; Kalberg, 2004). De estas orientaciones disciplinares se sigue que el estudio de las
cosmovisiones exige la identificacion de aquellos valores que fungen como principios de
sistematizacion de las experiencias singulares, para de este modo aprehender los preceptos
que regulan la produccion de una imagen coherente y unitaria del mundo en la que todo lo
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que acontece recibe cierta valoracion afectiva. En la perspectiva psicoanalitica, en cambio,
la nocion adquiere un sentido mas peyorativo que descriptivo. Caracterizadas como “una
construccion intelectual que soluciona de manera unitaria todos los problemas de nuestra
existencia a partir de una hipdtesis suprema”, Freud (2008a: 146) propone contrastar
cosmovisiones como la filosofia, el arte y, en particular, las religiones para fundamentar el
caracter cientifico del psicoanalisis e inscribirlo en una racionalidad heredera de la tradicion
ilustrada (Plotkin, 2017). Al respecto de las discusiones en torno al concepto en el campo
de la psicologia, véase Koltko-Rivera (2004). A pesar del carécter fuertemente cientificista
de la lectura freudiana, lo que interesa retener es la descripcion de las dinamicas subjetivas
que provee esta disciplina. Al tratarse de una “construccion intelectual”, las cosmovisiones
involucran procedimientos psiquicos como la racionalizacion o la intelectualizacion
(Laplanche y Pontalis, 1993), ambos emparentados a la elaboracion secundaria por su
tendencia a exigir “de todo material de la percepcion o del pensar del cual se apodere,
unificacion, trabazon e inteligibilidad” (Freud, 2008b: 98). Las visiones del mundo se
desempefian como unos marcos ordenadores que dan forma y dotan de coherencia a la
experiencia subjetiva, permitiendo asi reunir diversas situaciones bajo un mismo principio
explicativo, que es de caracter moral y afectivo. Asi, ofrece una via para captar un inicio de
sistematizacion de la experiencia, un modo de verbalizacion y de puesta en comdn, que sin
embargo permanece proximo a las situaciones vividas y que todavia no se formula ni
explicita a traves de categorias claras y distintas.

Esto permite pensar en formas de compromiso y fidelidad hacia lideres, movimientos y
consignas que no operan al nivel del calculo y la conciencia explicita, sino en las précticas
y las afectividades. Es en este sentido que Bourdieu sostiene que “las empresas de
movilizacion colectiva no pueden tener éxito sin un minimo de concordancia entre los
habitus de los agentes movilizadores (profeta, lider, etc.) y las disposiciones de quienes se

reconocen en sus practicas o sus propoésitos” (Bourdieu, 2015: 96). La exposicion continta
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de los agentes sociales a determinadas condiciones de existencia, junto a sus
condicionamientos asociados, producen el habitus, es decir, gestan un sistema de
disposiciones duraderas y transferibles que opera como el principio generador y
organizador de las précticas y representaciones (Bourdieu, 2015; 1998). Estas disposiciones
subjetivas son esquemas o estructuras de percepcion, valoracion, pensamiento y accion
ajustadas prerreflexivamente al mundo social en el cual fueron engendradas, que organizan
procedimientos tales como las tipificaciones, la definicion de situaciones o las operaciones
de interpretacion (Bourdieu, 2015; Wacquant, 1995). Los esquemas operan
primordialmente de manera “diacritica”, disponiendo dicotomias entre categorias de
percepcion y estableciendo una jerarquizacion a través de una valoracion positiva o
negativa de las alternativas asi constituidas (Bourdieu, 2000: 85). Bourdieu (2015)
denomina “sentido practico” a este modo inmediato por el cual las disposiciones corporales
se relacionan con el mundo social, poniendo asi de manifiesto la existencia de dérdenes
significantes que, como un “estado del cuerpo” antes que como un “estado del alma”, van
maés alla de aquellos con los que los individuos justifican conscientemente sus practicas.
Las adhesiones politicas, por tanto, se fundan en una concordancia entre los esquemas de
los actores sociales involucrados, de la misma manera en que Weber (2001: 107) referia a
una relacion de “afinidad electiva” al sefialar la homologia entre distintas formaciones
culturales (Lowy, 2004). Es entonces la preexistencia de ciertas estructuras de percepcion y
apreciacion interiorizadas la que hace que los actores se vuelven sensibles a “admirar, a
respetar, a amar” y a reconocer a ciertos individuos como sus legitimos portavoces
(Bourdieu, 1999: 225).

De manera que, atendiendo a la dimensién de los afectos, las disputas politicas pueden ser
pensadas como una economia moral integrada por distintas cosmovisiones afectivas, en la
que se establecen luchas por el reconocimiento, obligaciones sentimentales y criterios de

justicia y merecimiento. Estos conceptos permiten visibilizar que los criterios por medio de
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los cuales una situacion se torna intolerable, suscita indignacion y motoriza a la accion
(movilizacion, protesta, rechazo, etc.) no se inscriben en una dimension racional, sino que
obedecen a una dinamica vinculada con la afectividad social. Una perspectiva de este tipo
entra en didlogo con las investigaciones histéricas y socioldgicas sobre el proceso
civilizatorio y el surgimiento de regulaciones sentimentales (Elias, 1982; 2016), las luchas
por el reconocimiento como dimension social (Honneth, 1997; 2009) o el estudio de la
psicogénesis de los criterios morales y los principios de justicia (Piaget, 1984). En
Argentina, perspectivas similares han sido adoptadas al indagar las obligaciones morales y
afectivas implicadas en las practicas clientelares (Vommaro y Quirds, 2011), el surgimiento
de un vocabulario ligado a la “corrupcion” como una critica moral a la politica (Pereyra,
2014) y las representaciones y juicios morales sobre la justicia y el orden social en distintas

fracciones de las clases trabajadoras (Muleras, 2008; 2018).

7.) Objetivos

7.1.) Objetivos generales

— Aportar a la comprension de los vinculos politicos a partir de la indagacion del rol de los
afectos en la construccion de adhesiones hacia candidatos, partidos y movimientos.

— Estudiar las estrategias simbdlicas desplegadas por los principales candidatos de las

elecciones presidenciales de 2023 en Argentina.

7.2.) Objetivos especificos
— Indagar los imperativos morales, criterios de justicia y merecimiento, apelaciones
sentimentales y modalidades de figuracion de la alteridad en disputa al interior de la

economia moral de la mencionada coyuntura.
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— Identificar los principios sentimentales de unificacion que regulan las cosmovisiones de
las fuerzas politicas involucradas en el proceso electoral del 2023.
— Explorar los esquemas de percepcion, valoracion y clasificacion a través de los cuales se

establecen adhesiones politicas con los partidos y los referentes en cuestion.

8.) Hipdtesis

— La comprension de la afectividad social como una dimension significante autonoma
permite abordar las disputas al interior de una coyuntura politica en los términos de una
economia moral que regula la produccion, circulacion y predominancia de imperativos
afectivos, sentimientos y valores por medio de los cuales se distribuyen responsabilidades,
se establecen compromisos y se trazan relaciones de alteridad entre distintos sectores de la
sociedad.

— A partir de este enfoque, las adhesiones, obligaciones y fidelidades politicas pueden ser
comprendidas como afinidades o complicidades afectivas establecidas entre los esquemas
subjetivos de percepcion y apreciacion de los actores sociales y el repertorio de formas de
presentacion publica y recursos simbdlicos encarnado por un lider, un partido o un
movimiento en el campo politico.

— El actual crecimiento electoral de la extrema derecha se explica, al menos en parte, por su
capacidad de producir una expresividad y una estética que escenifican la irreverencia, de
construir una retorica que apela a la indignacion y el resentimiento, y de organizar

modalidades de figuracién de la alteridad como un todo unitario e indiferenciado.

9.) Metodologia
Ciertamente, la reconstruccion de los “afectos caracteristicos y dominantes” (2001: 269) en
el marco de una época 0 coyuntura resulta, como reconoce Castoriadis, “la tarea mas

dificil” en el estudio de lo historicosocial (2001: 272), en la medida en que exige una
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inmersion en el mundo de significaciones de un colectivo. Para abordar las
reconfiguraciones en esta dimension, la presente investigacion adoptara una estrategia
metodoldgica cualitativa estructurada en dos momentos. Atendiendo al propésito de
identificar los principios que regulan las distintas cosmovisiones en disputa al interior de
una economia moral, en un primer momento se adoptara un enfoque de analisis documental
basado en el relevamiento y analisis de un corpus compuesto por programas partidarios,
declaraciones publicas, piezas de campafia e iméagenes de redes sociales producidos en el
marco de las elecciones presidenciales de 2023. Esta delimitacion responde al interés por
estudiar sincronica y comparativamente los imperativos morales disputados por las fuerzas
politicas durante el mencionado proceso. La variedad de materiales asi obtenida no tiene
por finalidad identificar el predominio de ciertas configuraciones o asegurar un grado de
representatividad que permita generalizar los resultados. Antes bien, se apunta a construir
una coleccion lo suficientemente amplia para distinguir entre las invariantes en los
mecanismos de produccion de sentido a través de la afectividad y las variaciones que
definen a las distintas cosmovisiones que se conforman. Siguiendo la orientacion del
analisis de la emocionalidad de los textos (Ahmed, 2015), se buscara identificar la
presencia de figuras retdricas, esquemas de clasificacion y férmulas de unificacién, e
interpretar sus cargas afectivas y efectos de sentido. De este modo, los documentos
permitirdn distinguir las modalidades de figuracion a traves de las cuales se nominan y
escenifican los afectos, se construyen relaciones de identidad/alteridad que permiten
distinguir un “nosotros” de un “ellos” y se establecen apreciaciones y atribuciones de
causalidad (Ahmed, 2015; Mouffe, 2007; Rosso, en prensa). Es asi como se podra indagar
el modo en que las luchas politicas, a la vez que promueven transformaciones en las
maneras de percibir y de concebir las divisiones del mundo social (Bourdieu, 2001),
instauran imperativos morales y sentimentales por medio de los cuales se distribuyen

responsabilidades y compromisos entre distintos sectores de la poblacion, se asumen
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criterios de justicia y de merecimiento, se prefiguran relaciones de alteridad y causalidades
respecto de los malestares sociales.

Atendiendo al propésito de recuperar los esquemas de percepcion y valoracion de los que
se valen los actores en su adhesion a distintos referentes y partidos politicos, un segundo
momento de la investigacion se basara en la realizacién de grupos focalizados desde una
perspectiva interpretativa (Freidin, 2016; Kamberelis y Dimitriadis, 2013; 2017). Esta
técnica resulta adecuada para estudiar las percepciones, caracterizaciones y juicios
valorativos que los actores sociales construyen en torno a temas o sucesos relevantes en el
debate publico, como lo son los procesos electorales, y puede ser utilizada para
complementar los datos obtenidos a partir de otros métodos cualitativos (Morgan, 1988,
1993; Fontana y Frey, 2005; Sautu, 2005). Las situaciones de interaccion social producidas
por medio de esta técnica simulan y recrean, hasta cierto punto, procesos de produccién y
reproduccion de los sentidos sociales en la vida cotidiana —tales como la conversacion, la
discusion publica y los rumores— que resultan relativamente inaccesibles a través de otras
estrategias de investigacion (Lunt y Livingston, 1996). Es por ello que las discusiones
grupales evidencian el modo en que las interpretaciones sobre la realidad son construidas
colectivamente a partir de la interaccion social, es decir, su efecto constitutivo sobre las
opiniones y posicionamientos individuales (Freidin, 2016). A los objetivos de la presente
investigacion, la principal ventaja de esta técnica reside no solo en la posibilidad de captar
tales procesos constitutivos a partir de la situacion de discusion grupal, sino también los
marcos de pensamiento, las operaciones cognitivo-evaluativas, las tipificaciones y los
procedimientos interpretativos por medio de los cuales se establecen o modifican los
distintos puntos de vista sobre los politicos (Archenti, 2007; Morgan, 1988).

Debido al caracter exploratorio de esta etapa de indagacion, se realizaran cuatro grupos
focalizados de entre seis y diez participantes (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y
Baptista Lucio, 2014; Morgan, 1988). Estos grupos serdn integrados por jovenes y adultos
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de clase media, compuestos de manera mixta en términos de género. Para la inclusion de
los participantes se consideraran tres criterios sociodemograficos: lugar de residencia
(dentro del Area Metropolitana de Buenos Aires), nivel educativo (estudios secundarios
completos 0 mas) y desempefio de ocupaciones de clase media (de acuerdo a la escala
desarrollada por Sautu, 2018). Se conformaran grupos homogéneos de acuerdo a la edad y
la orientacion politica, dado que estos atributos resultan significativos en la construccion de
simpatias y adhesiones politicas (Tagina, 2015). Respecto de la edad, seran considerados
jévenes los individuos de dieciocho a veinticinco afios, y adultos aquellos de veintiséis a
cuarenta y cinco afios. En cuanto a la orientacion politica, se recuperarda el clivaje
sociocultural identificado por Ostiguy (1997) para distinguir entre las identidades politicas
vinculadas a formas “bajas” (peronismo, populismo) y “altas” (antiperonismo,
republicanismo). Esta segmentacion a partir de atributos socioculturales apunta a facilitar
tanto el intercambio entre los integrantes de los grupos como el anélisis comparativo de los
datos producidos en cada uno (Morgan, 1988; Freidin, 2016). Para conformar los grupos se
realizard un muestreo intencional por bola de nieve a partir de individuos de la red personal
de los miembros del equipo de investigacion que, actuando como “reclutadores”
informales, convocaran como participantes a sus conocidos (Freidin, 2016). De este modo,
no se apuntard a generalizar los resultados obtenidos, sino que la informacion recabada seré
considerada como la expresion grupal de algunos de los sentidos e imaginarios existentes
entre simpatizantes de determinado sector social (Archenti, 2007). Se contempla la
utilizacion de distintas piezas de campafia como “material estimulador” (Hernandez
Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio, 2014) para incentivar la discusion al

respecto de las disputas politicas.

10.) Cronograma
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MESES

Actividades — Primer afio 1 12 13 14 |5 |6 |7 18 |9 10111 12

Relevamiento bibliogréafico X [ X |X

Conformacion de corpus de documentos X [ X [X [X

partidarios, declaraciones publicas y

materiales de campafia

Analisis documental de corpus X | X [X [X

Reclutamiento de participantes y X [ X |X

conformacion de grupos focales

Elaboracion del informe de avances X

Participacién en eventos académicos de la X [ X

Facultad

MESES

Actividades — Segundo afio 1 12 13 14 Is Ie |7 18 lo |10 l11 |12

Realizacion de entrevistas y grupos focales | X [ X [X [X |X

Analisis interpretativo de los datos X [ X [ X |X |X

obtenidos en los grupos focales

Presentacion de resultados en eventos X [ X

académicos de la Facultad

Elaboracion del informe final X |X

Redaccion de articulo para revista X |IX [X

académica de UCES
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12.) Resultados Esperados

12.1.) Aportes cientificos

Documentos de trabajo:

Se prevé la elaboracion de documentos de trabajo acerca de los lineamientos metodolégicos
para el analisis del corpus y de los resultados de investigacion obtenidos. Estos materiales
seran destinados a la asignatura Semiotica y Comunicacion, y también puestos a
disposicion de otras catedras de la Facultad.

Articulos con referato:

Se prevé la presentacion de un articulo en revistas académicas de UCES, en el que se
difundan los resultados finales de la investigacion.

Capitulos de Libros: -

Libros: -

Traducciones: -

Conferencias Cientificas:

Se participard en las jornadas académicas organizadas por la Facultad y el 1ICCOD, en
Cuyo marco se prevé presentar ponencias en las que se expongan avances parciales y
organizar mesas/paneles tematicos para fomentar el intercambio con proyectos y lineas de

investigacion afines.

12.2.) Vinculacion y Transferencia®

Vinculacion con el sector productivo:

Vinculacién con la sociedad civil:
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Vinculacidn con el Estado (Nacional, provincial, local):

Otros tipos de vinculaciones:

Se prevé el intercambio de avances y resultados de investigacion, asi como también la
organizacion de encuentros de trabajo, con el Area de Imagen y Politica de la Carrera de
Ciencias de la Comunicacion (FSOC, UBA), asi como también con grupos de investigacion
UBACYyYT y PRII (FSOC, UBA) vinculados al campo de estudios sobre la subjetividad, los
intercambios simbolicos y los procesos politicos.

Transferencia a la catedra sede:

Como se indico en referencia a los documentos de trabajo, se prevé la elaboracion de
materiales de catedra para estudiantes y equipos docentes, asi como también la
incorporacion de los resultados de investigacion a la asignatura Semiotica y Comunicacion.
El corpus constituido también sera utilizado como insumo para la planificacion de
estrategias didacticas. Asimismo, se promoverd el desarrollo de actividades, charlas y
talleres abiertos a la comunidad académica, enmarcados en las actividades de extension y
en las Jornadas de Investigacion organizadas por la Facultad. Se contemplara la invitacion

de investigadores externos.

12.3.) Mediacion del conocimiento

Cursos de Capacitacion:

Ademas de integrarse a los materiales de trabajo de asignaturas de grado, los resultados de
investigacion seran puestos a disposicion para la organizacion de actividades, seminarios y
talleres vinculados a la tematica.

Conferencias:

9 Indicar el nombre de la entidad destinataria de la transferencia y el tipo de relacién formal que habria que
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Se contempla la organizacién de encuentros de intercambio y actividades conjuntas con
comisiones y equipos docentes de otras sedes de la asignatura Semiética y Comunicacion u
otras afines (Analisis del Discurso, Teorias de la Comunicacion, Semidtica General, etc.).
También la organizacién de un ciclo interno de formacion del equipo de investigacion, que
podré articularse con la visita de especialistas para abordar determinadas tematicas.
Trabajo de consultoria: -

Asesoramiento especializado: -

12.4.) Otros.

13.) Investigadores™®:

13.1.) Formados

Apellido y Nombre:
Grado Académico:

Dedicacién al proyecto.

13.2.) En Formacion (Tesista, Estudiante de Posgrado)

tramitar para concretar el vinculo
10 Anexar CV (maximo cuatro folios) para cada uno de ellos.
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Apellido y Nombre:
Grado Académico:
Carrera de postgrado que cursa:

Dedicacion al proyecto:

13.3.). Invitado/Externo

Apellido y Nombre:
Institucion de la que proviene:

Dedicacion al proyecto:

13.4.) Alumnos Asistentes de Investigacion.

Apellido y Nombre: Di Martino, Camila

Breve descripcion de las tareas que se asignaran:

Relevamiento y seleccion de imagenes de campafia para la conformacion del corpus.
Apoyo en la organizacion y analisis del corpus. Contacto con reclutadores informales para
la conformacion de grupos focales. Asistencia durante la planificacion y desarrollo de los

grupos focales.

Apellido y Nombre: Gianninoto, Lucia
Breve descripcion de las tareas que se asignaran:
Relevamiento y seleccion de imagenes de campafia para la conformacion del corpus.

Apoyo en la organizacion y analisis del corpus. Contacto con reclutadores informales para
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la conformacion de grupos focales. Asistencia durante la planificacion y desarrollo de los

grupos focales.

Apellido y Nombre: Gonzélez, Juan Ignacio

Breve descripcion de las tareas que se asignaran:

Relevamiento y seleccion de imagenes de campafia para la conformacion del corpus.
Apoyo en la organizacion y analisis del corpus. Contacto con reclutadores informales para
la conformacién de grupos focales. Asistencia durante la planificacién y desarrollo de los

grupos focales.

Apellido y Nombre: Laveaga Zonino, Abril

Breve descripcion de las tareas que se asignaran:

Relevamiento y seleccion de iméagenes de campafia para la conformacion del corpus.
Apoyo en la organizacion y analisis del corpus. Contacto con reclutadores informales para
la conformacion de grupos focales. Asistencia durante la planificacion y desarrollo de los

grupos focales.

Apellido y Nombre: Sevillano, Ignacio Javier

Breve descripcion de las tareas que se asignaran:

Relevamiento y seleccion de imagenes de campafia para la conformacion del corpus.
Apoyo en la organizacion y analisis del corpus. Contacto con reclutadores informales para
la conformacidn de grupos focales. Asistencia durante la planificacion y desarrollo de los

grupos focales.
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