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Uso del tiempo libre y consumo cultural en jovenes
adultos estudiantes. Algunas tendencias y
consideraciones a partir de datos empiricos.!

Alejandra Ravettino Destefanis?

1. Introduccidén

El tiempo libre es limitado para la mayoria de los individuos, por lo
tanto su utilizacion es un buen indicador de sus preferencias y de su
consumo cultural.

En el marco de la reconfiguracion del campo cultural a partir de los
avances en las telecomunicaciones, nos preguntamos respecto del uso
que los jovenes adultos hacen de su tiempo libre y el tipo de consumo
cultural que practican. Entendemos consumo cultural como el conjunto
de procesos de apropiacién y usos de productos en los que el valor
simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde al
menos estos ultimos se configuran subordinados a la dimensién
simbdlica (Garcia Canclini 2006:89).

En este sentido, interpelamos a jovenes estudiantes que residen en zonas
urbanas de la Ciudad de Buenos Aires y Gran Buenos Aires que estan
dentro del sistema de educacion formal. Mediante un cuestionario auto-
administrado indagamos en las apropiaciones que hacen de las ofertas
culturales, el modo en que se vinculan con los bienes simbolicos y las
caracteristicas de estas elecciones. En suma, a partir del analisis de 206

! Ponencia presentada en VII Jornadas de Sociologia de la UNLP “Argentina en el
escenario latinoamericano actual: debates desde las ciencias sociales”. Mesa 37:
Sociabilidad, deporte y tiempo libre en las sociedades contemporédneas. La Plata, 5,
6y 7 de diciembre de 2012.

Véase Programa [en linea] http://jornadassociologia.fahce.unlp.edu.ar/vii-jornadas-
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casos elaboramos algunas consideraciones que nos permitiran reflexionar
respecto del vinculo entre jévenes, consumos culturales y tiempo libre.?

Antecedentes

En el marco de los estudios culturales latinoamericanos, se ha
contribuido empiricamente y generado una reflexion tedrica respecto de
los modos en que los publicos ven, escuchan y leen, y acerca de los usos
que le dan a los bienes culturales y a las maneras en que ellos relacionan
esos bienes con su vida cotidiana.” En este sentido, el aporte de Martin
Barbero y Garcia Canclini ha sido fundamental porque detectaron la
relevancia de la tematica del consumo en un momento en que la
preocupacion dominante en los estudios sobre cultura y comunicacion en
América Latina aun era el anélisis de los mensajes en los medios masivos
en tanto soportes de la “ideologia de la dominacion”. En ese contexto,
contribuyeron a generar la inflexiéon tedrico-metodol6gica desde el
énfasis en el mensaje como estructura ideoldogica a los procesos de
consumo. Pero también su aporte ha sido fundamental porque definieron
una cierta aproximacion conceptual desde la cual seria posible abordar
empiricamente el estudio del consumo (Sunkel 2002).

Existen pocas investigaciones sobre publicos, consumo y recepcién de
bienes culturales en el pais. Por el contrario, proliferan sondeos
cuantitativos de mercado y audiencias, que suelen reducirse a volimenes
de publico, pero quedan en el &mbito privado de quienes los contrataron.
Desde el &mbito gubernamental no se evidencia sistematizacion de
estadisticas culturales especificas. En suma, la privatizacion de la
informacién sobre consumos culturales acompafia la privatizacion de lo
publico y, en consecuencia, impacta en la esfera cultural de los noventa.
El predominio de lo econdmico se observa también en la proliferacion de

® Los resultados que presentamos corresponden a la fase preliminar del analisis de
datos del proyecto de investigacién, iniciado en 2011 en el marco del Departamento
de Investigacion de la Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales, “El
consumo de libros en los sectores medios urbanos. Un anélisis respecto de las
tendencias de lectura contemporaneas”.

* Investigadores en diversos paises de la regién han contribuido a darle al tema del
consumo una gran relevancia en la agenda de Ilos estudios culturales
latinoamericanos. Entre los textos claves se podria destacar, entre otros, los de
JesUs Martin Barbero y Sonia Mufioz en la Universidad de Cali; los de Néstor Garcia
Canclini y su equipo en la Ciudad de México; los de Guillermo Orozco y otros en el
Iteso en Guadalajara; los de Maria Cristina Mata en Co6rdoba; los de Maria
Immaculata Lépez y de Antonio Arantes en Sdo Paulo; los de Marcelino Bisbal en
Venezuela; y los de Valerio Fuenzalida en Chile (Sunkel 2002).
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Consultoras de Medios de Comunicacién asociadas a Camaras
empresariales y a intereses econémicos privados. (Wortman 2006).

Aspectos metodolbgicos

Durante junio-julio de 2012 auto administramos un cuestionario de tipo
estructurado a estudiantes de niveles terciario y universitario. Obtuvimos
una muestra no probabilistica e intencional conformada por 206 casos.
Como aspecto constante, los miembros de la unidad de andlisis estan
dentro del sistema de educacion formal: cursan profesorados y carreras
de grado. Las instituciones donde se llevd a cabo el relevamiento son el
Profesorado Publico Joaquin V. Gonzélez, la Universidad de Buenos
Aires (Facultad de Ciencias Sociales), Universidad de Belgrano
(Facultad de Derecho y Ciencias Sociales y Facultad de Arquitectura y
Urbanismo) y la Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales
(Facultad de Comunicacion, Facultad de Psicologia y Ciencias Sociales y
Facultad de Econémicas).’

Si bien el instrumento de recoleccion contempla otras dimensiones de
analisis, en lo que sigue presentaremos los resultados de los ejes: a)
Consumo cultural y uso del tiempo libre: actividades de esparcimiento,
uso de Internet y exposicion diaria a la TV, y b) Consumo cultural:
medios graficos (diarios, revistas y suplementos).®

Por altimo, los cuestionarios completos fueron procesados mediante el
software estadistico SPSS.

2. Presentacién y analisis preliminar de resultados

2.1 Breve caracterizacién de la muestra

El 60% de los encuestados pertenece al sexo femenino. ElI 50% se ubica
en el rango etario que va de los 18 a los 24 afos, seguido por el de 25 a

> Los casos recolectados se distribuyen en las carreras: Contador, Economia,

Administracion de Empresas, Recursos Humanos, Comunicacién Social, Sociologia,
Turismo, Disefio grafico y Comunicacion audiovisual (UCES); Disefio grafico y
Ciencias de la Comunicacion (UB); Trabajo Social (UBA); Profesorado de Ciencias
de la Educacion y Profesorado de Psicologia(Joaquin V. Gonzéalez).

® Ademéas de las seflaladas, otras dimensiones contempladas en el cuestionario:
Lectura digital y anal6gica: soportes utilizados y percepcidn respecto de los tipos de
lectura posibles; Consumo de libros durante el tiempo libre.



RAVETTINO DESTEFANIS, Alejandra
ISSN 2250-8465
Diciembre 2012

34 afios (45%), el resto de la muestra supera esta edad en pequefias y
similares proporciones.

El 80% de los estudiantes trabaja. Respecto de la calificacién laboral, el
57% ocupa cargos operativos, el 25% cargos técnicos, el 10% no esta
calificado, el 5,5% son profesionales y el 2,5% ocupan cargos directivos.
Y acerca de la categoria ocupacional, el 87% son empleados, el 8% es
cuentapropista y el resto patron.

En términos generales, los encuestados habitan la Ciudad y Provincia de
Buenos Aires, y pertenecen a sectores medios.

2.2 Uso del tiempo libre

Al inicio preguntamos a los jovenes adultos estudiantes cudl es el objeto
tecnolégico-cultural que méas aprecian con el fin de obtener una
aproximacion a la valoracién respecto del uso del tiempo libre. El 41%
eligi6 la computadora y el 24% el celular. ElI proximo grafico
distribuye la muestra segin otras elecciones:

Grafico 1: Valoracién de objetos tecnolégicos y culturales. Jévenes
universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracion propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires. NOTA: En Ns/Nc se incluyeron quienes
respondieron mas de una opcién aun cuando el cuestionario no lo permitia.

Luego preguntamos acerca de la actividad preferida para realizar durante
el tiempo libre. Entre las alternativas dadas, el 32% eligio “utilizar
redes sociales”. Este dato concuerda con el anterior, porque
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precisamente con la computadora (41%) y el celular (24%) pueden
desempefiar esa actividad. Y por el contrario, los objetos menos
valorados, el CD o la radio, se corresponden con actividades poco
valoradas como “escuchar radio” y “ver videos”. El préximo gréafico
distribuye la muestra segln las actividades preferidas:

Grafico 2: Actividad preferida on-line durante el tiempo libre. J6venes
universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires. NOTA: En Ns/Nc se incluyeron quienes
respondieron mas de una opcién ain cuando el cuestionario no lo permitia.

Si bien se observa una pequefia proporcion que prefiere “jugar video-
juegos” y que solo el 1% destaco la “PlayStation” como objeto mas
valorado, cabe sefialar que es una actividad que involucra a tres de cada
diez argentinos. En términos geograficos, el promedio de horas
semanales para el AMBA es 5.8 horas.

De acuerdo con el Sistema Nacional de Consumos Culturales (2006), su
utilizacion estd fuertemente asociada a la edad: el 64.4% de los
adolescentes suele emplear su tiempo en estos habitos de ocio. También,
aunque en menor medida, se destacan los jovenes de 18 a 34 afios. Otros
grupos que impulsan el uso de videojuegos son los hombres, los de nivel
socio-economico alto y medio y, especialmente, los que residen en
AMBA.

A la hora de detectar los lugares mas utilizados para jugar video-juegos,
el principal lugar de uso es la casa con el 66.1% de las menciones. En un
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segundo lugar los Cyber o locales de videojuegos y en menor medida la
casa de amigos o familiares y el ambito laboral.’

2.3 Habitos vinculados con el celular

En marzo de 2006, y segun cifras de la Comisién Nacional de
Comunicaciones, en nuestro pais existian 24 millones de teléfonos
celulares. Esta cifra se ve reflejada de manera impactante: seis de cada
diez entrevistados (60.3%) reconocen tener al menos un celular; de ellos,
el 21.6% sblo posee celular y no teléfono de linea.

De acuerdo con el Sistema Nacional de Consumos Culturales (2006), mas
de la mitad de los entrevistados que pertenecen a los segmentos socio-
econdémicos bajos poseen telefonia movil.

Por otro lado, el uso de la telefonia movil no actia Unicamente como
complemento de la telefonia fija del hogar sino que, gradualmente,
comienza a reemplazarla. Se observa que entre los que tienen ambos
tipos de telefonia (38.7% de los argentinos) se destacan los adolescentes
de 12 a 17 afios, los de nivel socio-econémico alto y medio v,
especialmente, los que residen en el AMBA.?

El hecho de usar el celular “solo para hablar” o bien “para aplicar otras
herramientas”, divide a los argentinos practicamente en dos mitades.
Alrededor del 54% usa el celular “s6lo para hablar” y principalmente es
gente de mayor edad, y medio/bajo nivel. En cambio, entre los que le dan
otros usos al mévil sobresalen los adolescentes y adultos jévenes y de
nivel socioecondomico alto. A la hora de contestar acerca de los “otros
usos”, casi la mayoria se refiere a los mensajes de texto. De hecho, a

" La casa como sitio pata jugar, el de mayor penetracién, es impulsado por los de
nivel alto y medio, donde la posesion de equipos de PC resulta fundamental. En
tanto, fuera de la casa (Cybers, otras casas, etc.) es donde la edad (12 a 17 afios) y el
nivel (bajo) se convierten en los principales impulsores (SNCC 2006).

8 Respecto del 26.3% que solo posee telefonia fija en su hogar sobresalen los
mayores de 50 afios y los que residen en el Noroeste argentino y la Patagonia. Los
argentinos que dicen poseer so6lo telefonia celular (21.6%) son mayormente
impulsados por los de edades que van de los 18 afios a los 49 afios y los de nivel
socio-econémico bajo. Un 13.4% de los argentinos afirma no poseer ningin tipo de
telefonia. En esta categoria, se destacan los mayores de 50 afios, los de nivel socio-
econémico bajo y los que residen en las regiones de mayor pobreza de nuestro pais:
NOA y NEA. (SNCC 2006).



RAVETTINO DESTEFANIS, Alejandra
ISSN 2250-8465
Diciembre 2012

nivel pais, enviar mensajes de texto es una practica que involucra a la
totalidad del universo en cuestiéon (97.5%).

La diversidad de herramientas y usos que cuenta este dispositivo es
evidenciada al observar que menos de la mitad de los que poseen esta
nueva tecnologia so6lo la utiliza en sus formas bésicas, es decir
Unicamente habla (45.1%). En este tipo de habito se destacan los
hombres y principalmente los mayores de 50 afios. Por otra parte, un
significativo 54.1% dice utilizar el celular de diferentes maneras ademas,
claro esta, de hablar. Resultan ser los jovenes, y mas precisamente los
adolescentes (alcanzan el 82%) el segmento que mas se caracteriza por
hacer del celular una herramienta multifacética. También sobresalen los
de nivel socio-econdémico alto y aquellos que habitan, principalmente, en
la region del AMBA (SNCC 2006).

Otro uso en auge es bajar de Internet ring tones (19.5%). Es ahi donde
adolescentes y los de nivel socio-econdmico alto impulsan su
crecimiento. El sacar fotos con el aparato se vincula al tipo de equipo
gue se posea, en este sentido, son los de nivel socio-econémico alto
aquellos que se destacan. Este mismo segmento es el que se posiciona
mejor entre los que navegan por Internet a través del celular (8.8%)
como asi también aquellos que filman (4.8%). (SNCC 2006). EIl proximo
grafico expone las proporciones en que se divide la muestra del AMBA
segln los otros usos dados al celular:

Grafico 3: Tipos de usos del celular entre quienes utilizan otras herramientas
del mismo. Regién AMBA, 2006.
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Fuente: Sistema Nacional de Consumos Culturales, 2006. Base: 994 casos (aquellos que utilizan otras
herramientas ademas de s6lo hablar).
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En nuestro relevamiento, cuando preguntamos respecto del principal
contenido leido durante el dia, el 10% de los jovenes indicéo “mensajes
de texto”, el 34% “correos electronicos” y 6% “tweets”. Si
consideramos que los e-mails y tweets también pueden ser leidos desde
el celular, esta practica aumenta el uso otorgado al moévil. El resto de los
contenidos dificilmente pueda ser leido desde el teléfono movil. Por eso,
destacamos estos tres contenidos y los vinculamos con el celular. El
préximo grafico distribuye la muestra segun el principal contenido leido
durante el dia:

Grafico 4: Principal contenido leido durante el dia. J6venes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracion propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires. NOTA: En Ns/Nc se incluyeron quienes
respondieron mas de una opcién ain cuando el cuestionario no lo permitia.

2.4 Salidas y esparcimiento

Pensando en actividades que impliquen salir del hogar, preguntamos
respecto de los sitios culturales a los que prefieren asistir durante el
tiempo libre. El1 5% de los jovenes encuestados admitié “no asistir a
eventos culturales”. Del resto de la muestra, el 37% indico “asistir al
cine”. El proximo grafico distribuye la muestra segun los sitios a los que
asisten:
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Gréafico 5: Sitios culturales preferidos para asistir durante el tiempo libre.
Jovenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracion propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires. NOTA: En Ns/Nc se incluyeron quienes
respondieron mas de una opcién aln cuando el cuestionario no lo permitia. En “Otro” se incluyen a
quienes dieron otra alternativa de salida posible (en términos estadisticos poco significativa) como ir al
autédromo o presenciar debates politicos.

De acuerdo con el Sistema Nacional Consumos de Culturales (2006), el
habito de ir al cine es muy persistente y oscila en alrededor de tres y
medio de cada diez argentinos. Entre los que concurren a las salas
cinematograficas sobresalen los menores de 35 afios, los de nivel socio-
economico alto y medio y los que residen en el AMBA. Por su parte, el
63.9% que no asiste a funciones cinematograficas es impulsado por los
mayores de 35 afios, los de nivel socio-econdmico bajo y los que residen
en el norte del pais y la region Cuyo.

Segln el Sistema Nacional Consumos de Culturales (2006), uno de cada
diez entrevistados afirma concurrir a espectaculos teatrales con cierta
frecuencia. En esta categoria sobresalen los mayores de 50 afios y los de
nivel socio-economico alto y medio. Respecto a la gran mayoria que dice
no asistir, sobresalen los hombres, los adolescentes de 12 a 17 afios y los
de nivel socio-econémico bajo. La misma fuente revela que el 13,2% de
los que habitan el AMBA asisten al teatro. En nuestro relevamiento, el
14% de los jovenes consultados manifestdé preferir el teatro como
sitio preferido.

Cuando preguntamos especificamente por la Feria del Libro, ¢con qué
frecuencia asiste?, la mitad de la muestra se dividié entre quienes
asisten “eventualmente” y entre quienes no asisten. Sélo un 9% indica
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asistir “cada afno”. El préximo grafico divide a la muestra segun la
frecuencia con que visita la Feria:

Grafico 6: Frecuencia de asistencia a la Feria del Libro.

NS/NC
1%

Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

En la Feria del Libro de 2011, que tuvo cerca de 1250000 visitantes, el
volumen de ventas superd entre un 20% y un 50% las marcas del afio
anterior. Este afio tuvo 25000 visitantes mas, aunque las ventas
descendieron. A proposito de lectura indagamos en el motivo de lectura de
la mayor parte de los libros que consume. Se ofrecieron como alternativas una
que apunta al consumo literario estrictamente vinculado con el estudio y
trabajo (deber), otra alternativa vinculada con el entretenimiento (placer), y
una tercera opcion permitia que eligiesen “ambos”. El relevamiento revel6 que
el 36% de los jovenes encuestados lee por placer. Respecto del soporte
utilizado, el 91% lee los libros en formato papel.

2.5 Consumo de medios audiovisuales y graficos

Acerca del consumo de TV e Internet, preguntamos a los jovenes por
tiempo que pasan navegando en Internet y frente a la TV en sus
momentos de ocio. Los proximos dos graficos exponen el tiempo
dedicado a ambas practicas medido en cantidad de horas diarias:
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Grafico 7: Cantidad de horas diarias en Internet. Jovenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Considerando que el 80% de los encuestados trabaja, no es llamativo que el
57% navegue 2 horas diarias y el 58% dedique 2 horas diarias a ver TV
durante su tiempo libre. Precisamente es poco el tiempo libre que se tiene para
esta préctica. Podriamos inferir que es en la franja horaria nocturna en la que
los jovenes miran a partir de que es la de mayor encendido.

Grafico 8: Cantidad de horas diarias frente ala TV. J6venes universitarios,
2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Respecto de qué miran, evidentemente es el género ficcion en sus formatos
serie, pelicula o telenovela el que congrega frente a la TV al 57% de los
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jovenes encuestados. Cabe mencionar que generalmente las series son
transmitidas en los canales de cable. EI proximo grafico distribuye la muestra
segun los contenidos televisivos preferidos:

Grafico 9: Principal contenido televisivo consumido durante el tiempo libre.
Jovenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracion propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires. NOTA: En Ns/Nc se incluyeron quienes
respondieron mas de una opcién ain cuando el cuestionario no lo permitia.

Con respecto a la lectura de diarios, revistas y suplementos culturales,
indagamos en la frecuencia con que leen, el soporte utilizado y el tipo de
medio. EI 94% de los jévenes encuestados lee los diarios con cierta
frecuencia. EI proximo gréafico especifica la distribucidn de la muestra:

Grafico 10: Frecuencia de lectura de diarios. Jévenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracion propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

G2)



RAVETTINO DESTEFANIS, Alejandra
ISSN 2250-8465
Diciembre 2012

A quienes leen frecuentemente los diarios preguntamos por el principal
soporte utilizado. El 62% de los jovenes encuestados refieren leer
diarios online. Sin embargo, también se les pidid que indicaran cuales
son los principales diarios leidos para distinguir no sélo marca, sino el
tipo (digitales o tradicionales con version online). En este sentido, sé6lo
un muy pequefio porcentaje menciond a diarios de tirada Unicamente
digital lo que nos permite suponer que consultan principalmente las
versiones digitales de los diarios tradicionales. El proximo grafico
distribuye la muestra segin los soportes utilizados para leer diarios:

Gréafico 11: Principal soporte utilizado para leer diarios. JOvenes universitarios,
2012.
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Fuente: Elaboracion propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

El 76% de los jovenes encuestados lee suplementos culturales con
cierta frecuencia. De éstos, también un 76% lo hace alguna vez al mes,
es decir, no los adquiere cada semana sino ocasionalmente:

Grafico 12: Frecuencia de lectura de suplementos culturales. Jévenes
universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracion propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

El 81% de los jovenes encuestados adquiere revistas con cierta
frecuencia, y las leen en papel el 65%. Notamos que la proporcidn es
exactamente opuesta al soporte de lectura de diarios, segun el préoximo
grafico:

Grafico 13: Principal soporte utilizado para leer revistas. Jovenes
universitarios, 2012.

Lee revistas en
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Fuente: Elaboracion propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Las revistas mas mencionadas son Para ti, Rolling Stones, Cosmopolitan,
Ohlald, Viva, La Nacidn y Noticias.

A quienes utilizan Internet para leer las revistas preguntamos de qué tipo
son, el proximo grafico distribuye la muestra segun las respuestas
obtenidas:

Grafico 14: Tipo de revistas leidas en Internet. Jévenes universitarios, 2012.
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Fuente: Elaboracion propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzéalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Por altimo, indagamos en la coleccion como préactica. Cabe sefialar que El
1% de las publicaciones corresponden al rubro part-work (fasciculos)
(CAL 2011). En este sentido, el 40% de los jovenes encuestados
adquieren ediciones coleccionables. La mayoria de quienes compran
fasciculos o libros eligen la Literatura (podriamos inferir que sean las
colecciones de libros que publican los principales diarios). EI préximo
grafico distribuye la muestra segun el ultimo tipo de fasciculo adquirido:

Grafico 15: Tipo del Gltimo fasciculo o libro adquirido. Jévenes universitarios,
2012.
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Fuente: Elaboracién propia. Base: 206 estudiantes del Joaquin V. Gonzalez, Universidad de Ciencias
Empresariales y Sociales y Universidad de Buenos Aires.

Cuando se les preguntd con qué propoésito adquiere ediciones
coleccionables, la respuesta mas recurrente fue “para tener una coleccion
propia.”

3. A modo de cierre

El campo cultural que organiza la produccidn, circulacion, distribucion
de los bienes simbélicos incide en el consumo® y en la constitucién de

® Homologamos consumo con accién social, producida por actores sociales, cuya
orientacién estad sujeta a valores (Weber 2003).
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los publicos. Como sugiere Stuart Hall, las formas de consumo estan
promovidas por la produccion cultural, y desde esta perspectiva creemos
que el consumo cultural no es un acto libre en su totalidad, sino que
responde a condiciones de existencia. Por ello, es necesario conocer la
forma en que se articula la racionalidad de los productores con la
racionalidad de los consumidores (Garcia Canclini 2006: 81-82).

El presente andlisis revela el interés y el valor que los jovenes adultos
estudiantes otorgan a su tiempo libre a través de las practicas socio-
culturales que desempefian. En este sentido, tomamos como principales
indicadores la estimacion de ciertos objetos, los usos dados a la
tecnologia, las salidas y el esparcimiento, la asistencia a eventos
culturales y el consumo de medios audiovisuales y gréaficos.

Como datos mas sobresalientes, observamos que la computadora es el
objeto més preciado junto con el celular, y que precisamente, las
actividades que pueden desempefiarse con ambos son las preferidas por
los jovenes universitarios. Respecto de las salidas y esparcimiento, el
cine es el sitio predilecto, y a la hora de leer los diarios lo hacen online.
Sobre la asistencia a sitios culturales, cuestionamos si la creciente
concurrencia a la Feria del Libro podria considerarse un indicador del
interés masivo por la lectura. Dejamos planteado ¢cdémo se relacionan los
sectores medios con las politicas publicas que suponen ciertos circuitos
de oferta cultural en Buenos Aires? En sentido amplio, ¢de qué modo se
apropian de los espacios y propuestas culturales que involucran, ademas
del aspecto econdémico, relaciones y practicas sociales?

Los datos cuantitativos Gnicamente no bastan para comprender la
dinamica del campo cultural, la relacion de los sujetos con la industria
cultural o con la esfera del arte. Quedan pendientes de respuesta una
importante cantidad de preguntas acerca de qué significa, por ejemplo, la
globalizacién cultural en la vida cotidiana de las personas. O qué
significa el aumento del pablico en exposiciones, ferias y museos. Si
bien contamos con datos acerca de estas cuestiones, asi como de la
importancia de la tecnologia en los consumos culturales, a partir del
incremento de las ventas, sabemos poco acerca de qué tipo de
apropiacién hacen los jovenes de la musica que bajan por Internet en
relacion a la compra de CDs, y codmo se relaciona ésta con sus lazos
sociales, su vida cotidiana, o qué diferencia hay entre el consumo de cine
en las salas de cine, con el consumo de cine, mediante el alquiler de un
DVD o el consumo de cine por TV cable. En sintesis, conocemos poco
acerca de los cambios en los comportamientos de los sujetos sociales en
relacion a la esfera cultural, cual es el impacto de las modificaciones que

16



RAVETTINO DESTEFANIS, Alejandra
ISSN 2250-8465
Diciembre 2012

atraviesa esta esfera y su creciente presencia en el capitalismo
contemporaneo. Por ello, este analisis es sélo preliminar y deja abierto el
estudio a una etapa interpretativa de los resultados.
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