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¢Cémo se vende por radio? A quiénes conviene anunciar por radio

La "Cadena" constante en las transmisiones radiotelefénicas

La vidriera es uno de los elementos mas poderosos en el proceso de la venta

Estudio de Avisos n. 14 "Hojas de afeitar" (Okey) n. 15 "Rosalinda" papel de cocina (Solavez), n. 16
"Crema" para el cutis (Hinds)

Inaugurd sus transmisiones la Primera Cadena Argentina de Broadcastings

Documenté su obra en una Memoria el Gobierno saliente

Suma y Sigue... (Epidemia de los plagios en la publicidad)

Octave-Jacques Gerin, por el Sr. Rafael Bori, redactor corresponsal de impetu en Espafia
Mirando nuestras paredes

Digesto mensual de Comercio y Finanzas






