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El futuro de la propaganda directa

Avise el uso del producto

¢Cudl es la verdadera funcién de la investigacién de motivacién?

Operaciodn clorofila (propiedades antibacterianas y desodorizantes)

iHay que reducir el nimero de modelos!

El método Townsend para valuar la publicidad. Articulo XII: Debe usarse la asociacidn para que el
producto sea recordado

Anuncio: Publicidad en subterraneos

e Once principios para una publicidad provechosa

e Actualidad propagandistica: Municiones de poco calibre (Entrega XXXVI), por Alejandro Low



