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PROBLEMA DE 
INVESTIGACIÓN 

• Nuevos activismos

• Discriminación/opresión

• Sujeto dominante 

• Identidades de género

• Medios de Comunicación 

Masiva (MCM) Masiva
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MARCO CONCEPTUAL

Diversidades sexo genéricas

• Heteronormatividad

• Binarismo de género

• Cisnormatividad

Situación de los derechos las 
personas trans

•Criminalización

•Violencia

•Discriminación

•Pobreza

•Exclusión

•Denegación de derechos

Perspectiva de género y 
diversidades en los MCM
•Autonomía/Individualidad
•Libertad/Igualdad



OBJETIVOS DE 
INVESTIGACIÓN 

Objetivo general

Señalar de qué manera se silencian o visibilizan 
las realidades que atraviesa el colectivo de 
personas trans en los medios de comunicación 
escrita en Argentina. 

Objetivos específicos

Identificar las construcciones discursivas sobre 
las identidades trans en los medios de 
comunicación de Argentina.

Señalar en qué medida los medios de 
comunicación de Argentina abordan las 
realidades del colectivo de personas trans y en 
base a qué representaciones e imaginarios 
sociales.



HIPÓTESIS

“Las identidades trans reciben un escaso tratamiento

en los medios de comunicación de Argentina, en

donde por lo general se evidencia la re(producción)

de representaciones e imaginarios sociales basados

en el desconocimiento, prejuicios, estereotipos y

discriminación”.



METODOLOGÍA

Tipo de 
diseño

• No experimental.

• Cualitativo.

Unidades de 
análisis

• Construcciones 
discursivas sobre 
las identidades 
trans en la prensa 
escrita.

Variables

• Visibilidad.

• Espacio editorial.

• Lenguaje. 
empleado

• Representaciones 
e imaginarios 
sociales.

• Conocimiento de 
la temática 
abordada.

Técnicas e 
instrumentos

• Selección de 3 
hechos 
periodísticos.

• Recopilación de 
notas 
periodísticas en 4 
diarios 
argentinos.

• Análisis del 
discurso.



L A S  I D E N T I D A D E S  T R A N S  E N  L O S  
M E D I O S  D E  C O M U N I C A C I Ó N



C U P O  L A B O R A L  

T R AV E S T I  T R A N S

La Nación (1 de noviembre de 2015). Absurdo cupo para 

travestis y transexuales



DESAPARICIÓN DE TEHUEL DE LA TORRE

Página 12 (7 de abril de 2021). “Si alguien sabe algo que lo diga”

Fisión Ciruja



DÍA INTERNACIONAL DE LA VISIBILIDAD TRANS

La Nación (31 de marzo de 2020). Asesinan a una mujer y detienen a su 

nieto, un amigo y una trans. 



CONCLUSIONES PARCIALES

 Las identidades trans todavía no tienen un lugar ni una voz potente en los medios de
comunicación.

 Los temas que involucran a este colectivo son tratados por la prensa de manera aislada y
secundaria, lo que contribuye a su ocultamiento.

 La visibilidad del colectivo trans en los medios de comunicación continúa siendo una
deuda pendiente, principalmente si consideramos que el caso de Tehuel –quien aún
continúa desaparecido– no logró instalarse como tema de permanente discusión y
debate.



¡ M U C H A S  G R A C I A S !


